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RESUMO

A presenga dos meios de comunicagdo nas modalidades esportivas assumiu um papel
modificador a imagem dos esportes tornando-o um produto comercial e de
entretenimento, ao inclui-lo através da informagao. Este trabalho busca investigar como
o infotenimento foi utilizado pelas emissoras esportivas TV Globo e CazéTV como
estratégia editorial durante os Jogos Olimpicos de Paris 2024 e como o uso desta
ferramenta se difere entre os veiculos televisivos e digitais. A investigacdo consistiu em
um estudo de caso mediado por uma analise qualitativa dos programas exclusivos das
emissoras para a cobertura do evento olimpico e identificou como o uso do
entretenimento, alinhado a informacgdo, ¢ parte fundamental da cobertura esportiva
atual, alterando as praticas da profissdo ao se inserir entre as caracteristicas destes
veiculos e quais os impactos que essa estratégia pode ter na continuidade da profissao
devido a sua constante inser¢ao nestes meios. Além disso, este trabalho buscou tracar o
contexto histérico do inicio da cobertura mididtica em ambiente televisivo e digital e a
reinvencdo das praticas jornalisticas proporcionadas por estas plataformas, além de
explorar as mudangas nas rotinas de produ¢@o do jornalismo em ambiente digital.

Palavras-chaves: Infotenimento; Olimpiadas; Transmissdao; CazéTV; TV Globo;

Jornalismo Esportivo



ABSTRACT

The presence of mass media in sports modalities has taken on a transformative role in
the image of sports, turning them into a commercial and entertainment product by
incorporating them through information. This study seeks to investigate how
infotainment was used by the sports broadcasters TV Globo and Caz¢TV as an editorial
strategy during the Paris 2024 Olympic Games, and how the use of this tool differs
between television and digital media outlets. The investigation consisted of a case study
mediated by a qualitative analysis of the broadcasters’ exclusive programs for the
coverage of the Olympic event, and identified how the use of entertainment, aligned
with information, has become a fundamental part of contemporary sports coverage,
altering professional practices as it becomes embedded within the characteristics of
these media outlets, as well as the impacts this strategy may have on the continuity of
the profession due to its constant presence in these media environments. Furthermore,
this study sought to outline the historical context of the beginning of media coverage in
television and digital environments and the reinvention of journalistic practices enabled
by these platforms, in addition to exploring changes in journalism production routines in

the digital environment.

Keywords: Infotainment; Olympics; Broadcasting; Caz¢TV; TV Globo; Sports

Journalism.



INTRODUCAO

A transmissdo esportiva na televisdo exerce um papel essencial como atividade
de lazer entre a populagdo brasileira desde o século XX. O futebol e a midia tém raizes
profundas na idealizacdo desta atividade, a partir da constante interven¢do dos meios de
comunicag¢do por meio da inser¢ao de conteudos ludicos na cobertura desta modalidade,
motivada por interesses comerciais e o forte apelo popular. Para alcangar este objetivo
foi necessario transformar a imagem do esporte, o que levou as emissoras de televisdo a
investirem incessantemente na sua cobertura, por meio da introdu¢do de wvarios
elementos narrativos e tecnoldgicos, o que contribuiu para consolidar a atividade como
um produto da cultura de massa, estabelecendo a produgdo audiovisual como o principal
recurso de divulgagdo das diversas modalidades esportivas.

O cariter do esporte como entretenimento intensifica-se especialmente no
periodo de grandes eventos esportivos, momento em que a atengao mundial estd voltada
a performance de atletas e equipes. Neste periodo, os meios de comunicagdo dedicam
grande parte das suas atividades jornalisticas as competicdes, potencializando os
investimentos na cobertura por meio de programagao e produtos exclusivos como forma
de segurar a atengcdo do publico aos contetidos produzidos. Uma das estratégias
utilizadas ¢ a intensifica¢cdo dos elementos ludicos na cobertura esportiva.

Entre os elementos inseridos, destaca-se o “infotenimento”, neologismo criado a
partir das palavras informacao e entretenimento. O conceito tem ganhado cada vez mais
notoriedade e se tornou objeto de estudo de diversas pesquisas que buscam
compreender sua relevancia dentro da comunicagdo, sendo ainda um objeto de dificil
delimitagdo gracas ao seu carater multifacetado. A midia, sobretudo a televisdo, tem
explorado este recurso de diversas formas ao longo dos anos e introduzido nas mais
diversas produgdes, especialmente na editoria de esporte.

Com o surgimento da internet e a posterior criacdo das redes sociais, o
infotenimento tem se inserido também no jornalismo em ambiente digital, agindo como
um motor na reinvengdo das praticas tradicionais da profissdo neste espago. A
propagacao desse recurso atinge as transmissoes € produgdes esportivas dos servigos de
streaming. Neste novo ambiente, seu uso se consolida ao ser incorporado como

elemento estrutural dos programas esportivos. Logo, o infotenimento configurou-se



como uma ferramenta relevante na producdo e condu¢do dos programas esportivos a
partir das narrativas visuais, humoristicas e emocionais.

No que se refere a televisao e ao streaming, a presenca do entretenimento como
elemento de comunicacdo ganha destaque principalmente em periodos de realizagdo de
grandes eventos esportivos, como a Copa do Mundo e os Jogos Olimpicos, periodos em
que sdo produzidos programas exclusivos para a cobertura. Esse fendmeno provoca
questionamentos sobre as formas de inser¢do do infotenimento em programas de TV e
canais de streaming. Diante do cenario descrito até aqui, este estudo parte do seguinte
problema de pesquisa: De que forma a TV Globo e a CazéTV integraram o
infotenimento durante programas dedicados exclusivamente a cobertura dos Jogos
Olimpicos de Paris 2024?

Portanto, o objetivo principal deste estudo consiste em analisar as divergéncias e
aproximacdes dos elementos de infotenimento no jornalismo esportivo televisivo e no
streaming. Partindo deste direcionamento, foram estabelecidos os seguintes objetivos
especificos: mapear as estratégias de infotenimento nos programas Central Olimpica da
TV Globo e Zona Olimpica da CazéTV; realizar um comparativo entre as coberturas de
um programa exibido exclusivamente via YouTube (Zona Olimpica) e outro que foi ao
ar em uma emissora de TV aberta (Central Olimpica), identificando diferengas na
abordagem jornalistica e no uso do infotenimento; e identificar os possiveis impactos do
cenario atual no desenvolvimento do jornalismo esportivo.

Visando atingir os objetivos especificos, a metodologia utilizada consiste em
uma pesquisa de abordagem qualitativa, configurando-se como um estudo de caso
multiplo. Essa abordagem abriga uma dupla dimensdo: ao mesmo tempo que permite
examinar cada caso em profundidade, institui parametros que possibilitam a
comparagdo entre os casos analisados. O corpus de pesquisa se restringiu ao material
disponivel nas respectivas plataformas de exibi¢ao: YouTube e Globo Play.

O trabalho estd estruturado em quatro capitulos, sendo os dois primeiros
destinados a fundamentagdo teorica, o terceiro de carater metodoldgico e o quarto
dedicado a analise empirica.

O primeiro capitulo teve como foco a contextualizagdo das transmissodes
esportivas no Brasil. A primeira parte se dedica as transmissdes na televisdo,

evidenciando as transformacdes e influéncias nas praticas audiovisuais na cobertura dos
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eventos esportivos, enquanto a segunda parte ¢ voltada as transmissdes via streaming,
enquadrando o percurso deste servigo enquanto meio de comunicacao, sua linguagem,
caracteristicas proprias, como o foco na interatividade.

O segundo capitulo aborda a dindmica do jornalismo esportivo no ambiente
digital e como ele se adaptou as tendéncias desse espaco, sobretudo o seu intenso
vinculo com as redes sociais, que exigem constante circulagdo de conteidos em uma
logica de viralizagdo. O capitulo também aborda a transformacdo dos programas
esportivos em um produto de entretenimento e conceitua o fenomeno do
“infotenimento” a partir de uma série de pesquisas que se dedicam ao tema.

O terceiro capitulo apresenta a justificativa para a constituicdo do corpus de
pesquisa e os procedimentos metodologicos utilizados para a realizacdo da andlise
empirica.

O quarto e ultimo capitulo teve como foco as analises propostas na metodologia,
sendo subdividido em trés secdes: uma dedicada ao programa Zona Olimpica e outra a
Central Olimpica, enquanto a terceira parte teve como foco a comparacao entre os dois
produtos, buscando estabelecer como conceitualmente eles se aproximam e se

distanciam.
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CAPITULO 1 - TRANSMISSAO ESPORTIVA

1.1 Transmissao esportiva na TV

A televisao tornou-se um elemento central no cotidiano da populacdo. Se no
inicio era um aparelho que pertencia as elites e se apresentava como um marcador de
diferenga de classes sociais (Sodré, 1977, apud Savenhago, 2011), passou a ter um outro
significado no decorrer da segunda metade do século XX, ao ocupar um espaco
relevante na sociedade capitalista, em sintonia com o que Guy Debord (1967) conceitua
como “sociedade do espetaculo”.

Rapidamente o futebol se consolidou como um dos motores da expansdo da
televisdo enquanto meio de comunicagdo de massa. Com a transmissao ao vivo do jogo
entre Palmeiras e Sao Paulo em de 1950, a TV Tupi ndo representou apenas um marco
técnico, mas deu um passo decisivo na insercdo da televisdo como mediadora do
espetaculo esportivo. O jogo televisionado passou a ser também um produto cultural,
integrando o cotidiano das familias em um contexto de acelerada expansdo urbana no
pais. Segundo Vasconcelos (2016, p.1) o feito da TV Tupi inaugurou “uma pratica
cultural que mudaria irreversivelmente o cenario da comunicacdao” no Brasil.
(Vasconcelos; 2016, p.1)

O alcance do futebol na televisdo se tornou mais expressivo em 1956, com a
primeira transmissao interestadual, realizada pela Record e TV Rio, rompendo a
barreira regional. A presenca do futebol na televisdo ndo apenas ampliou o publico
consumidor de eventos esportivos, como também contribuiu para a popularizagdo do
aparelho, ao possibilitar 0 acesso a um contetido que antes exigia o deslocamento aos
estadios de futebol. Como observa William (2002, p. 37), “essa proeza da Record
impulsionou definitivamente a venda de televisores. A populacdo comecou a achar
alguma vantagem em comprar aqueles aparelhos, que ainda eram novidade”.

Diante do aumento da venda de aparelhos de TV, o futebol logo se viu dentro da
logica capitalista e se tornou um produto vendavel. Segundo Savenhago (2011), as
emissoras de televisdo notaram que nao bastava transmitir as partidas de futebol, mas
era necessario tornd-las um espetaculo televisivo com objetivo de atrair parceiros
publicitiarios em fun¢do dos niimeros de audiéncia, para, assim, transformar a cultura

popular em cultura de massa dentro da industria cultural.
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Essa nova dinamica da televisdo com o esporte, alinhada a veiculacdo da
publicidade durante a transmissdo das partidas, moldou a forma como o esporte ¢
exibido nas emissoras de TV, modelo que se mantém até os dias atuais e se renova com
o avango tecnologico. Segundo Savenhago (2011, p. 21), a figura do locutor como um
animador e o aperfeigoamento das tecnologias de transmissdo “tiram do futebol a
caracteristica de ser apenas um esporte para passar a ocupar o lugar de um show”.

A influéncia das emissoras de televisao na forma de consumo das partidas de
esporte, pode-se, inclusive, ser entendida como um dos principais fatores a forma como

o torcedor brasileiro torce e lida com o esporte no pais.

Muito mais que filmar as partidas, o que se discutia nos canais de televisdo
era como ir além disso [...]. A estratégia envolvia imagens inéditas e
exclusivas, em camera lenta para mostrar o esfor¢co do atleta dentro de
campo, incentivo para que as torcidas levassem bandeiras, baldes e camisetas
coloridas para o estadio e locutores encarregados de apresentar os embates
entre os times concorrentes, ndo de uma forma fria, mas com envolvimento,
torcendo, vibrando junto, como se traduzisse o sentimento da populagdo
brasileira, principalmente em jogos de Copas do Mundo. (Savenhago, 2011,
p-28).

Essa estruturacao também ocorreu na formagao das equipes que comandavam o
espetaculo televisivo. Para Gasparino (2013), o modelo das equipes de transmissao
esportiva televisiva ¢ uma heranca das transmissdes radiofonicas, com um locutor (ou
narrador), comentaristas e reporteres que realizam juntos o espetaculo. No entanto, o
autor entende que ha uma redundancia no que ¢ visto pelo telespectador e dito pelo
narrador na TV. Enquanto no radio o locutor ¢ responsédvel por situar o ouvinte a cada
situagdo da partida — para qual lado cada equipe est4 atacando, quem estd com a bola e o
que cada atleta faz -, o aparelho televisivo, ao contar com iniimeros posicionamentos de
camera e outros aparatos tecnoldgicos, materializa os acontecimentos e torna a narragao
um complemento, ¢ ndo o elemento central.

Nesse contexto de espetacularizacdo do esporte, sobretudo o futebol, a Rede
Globo, fundada em 1965, consolidou-se como um importante aparelho de propaganda
do regime militar e, em razao do prestigio de Roberto Marinho junto aos governantes,
garantiu acesso privilegiado a maior parcela dos investimentos publicitarios estatais, o
que ampliou significativamente sua influéncia e seu prestigio perante o ptiblico da época

(Savenhago, 2011). Esse processo de alinhamento da emissora com o governo
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configurou um periodo de intensa propaganda politica e ideoldgica, especialmente
durante a Copa do Mundo de 1970, cuja transmissdao ao vivo contribuiu para reforgar a
imagem vitoriosa da Selecdo Brasileira e consagrar atletas como mitos nacionais, o que
evidenciaria uma nova forma de modelo de negocio entre televisdo e esporte.

A partir desse momento, a relagdo entre esporte, propaganda e televisao passou a
estruturar-se como um negécio cada vez mais lucrativo, no qual emissoras, anunciantes
e publico se tornaram interdependentes: “Um dé sustentacdo as aspiracdes dos outros
dois, o que explica o sucesso das transmissoes de futebol, especialmente em épocas de
Copa do Mundo” (Savenhago, 2011, p. 26). Assim, a televisdo contribuiu para reforcar
a centralidade das midias na construcdo de sentidos sobre o espetaculo esportivo.

Essa dinamica se articula ao que afirmam Santos, Sanfelice e Mezzaroba (2015,
p. 4), ao destacarem que o processo de midiatizagdo, sobretudo no campo esportivo,
opera por meio das midias e tecnologias como mecanismos que moldam a forma como
0s sujeitos percebem e interpretam a realidade, efeito direto de sua presenca continua e
dominante no ambiente midiatico.

A década de 1980 configurou-se como um periodo de transformacodes estruturais
no esporte brasileiro e, consequentemente, nas transmissdes esportivas. Mesmo com a
expansdo do numero de equipes participantes no campeonato nacional, o futebol
brasileiro atravessava um momento de instabilidade institucional. Havia uma acentuada
defasagem no profissionalismo e na organizacao dos campeonatos em comparagao aos
padrdes internacionais, cendrio que culminou na saida de alguns dos principais atletas
das equipes nacionais para ligas estrangeiras em busca de melhores condi¢des de
trabalho e remuneragdo. Ao perceberem que a comercializagdo do esporte ao vivo
possuia alto potencial lucrativo, essas empresas notaram que o marketing esportivo,
atrelado a vitrine proporcionada pela veiculagao da imagem dos clubes e de seus atletas,
constituia uma fonte de recursos fundamental para a maturacdo do esporte nacional
(Proni, 1995).

Essa comercializacdo do futebol trouxe mudangas significativas no campo
esportivo. De acordo com Proni (1998), a espetacularizacdo do esporte conduziu ao
desenvolvimento do profissionalismo dos atletas e técnicos. Esse processo de
espetacularizacdo do esporte, contudo, ndo se restringe apenas ao futebol. O autor

estabelece trés tragos fundamentais para a defini¢ao do nogdo de “esporte-espetaculo’:
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competicdes organizadas por federagdes, competicdes esportivas veiculados por meios
de comunicagdo e, por fim, a introdugdo de relagdes mercantis, com o esporte sendo
apresentado como forma de entretenimento midiatico.

Dessa forma, a década de 1980 evidenciou a necessidade de uma reestruturacao
do futebol brasileiro, resultando em mudangas na organizagdo dos campeonatos € no
calendario de jogos, impulsionadas pelas parcerias firmadas entre as redes de televisdo e
as federacdes (Proni, 1995). Ainda nesse contexto, o periodo foi marcado pela
renegociagdo dos direitos de transmissdo a partir da criagdo do “Clube dos Treze”. A
entidade, constituida pelas 13 agremiac¢des que figuravam nas primeiras colocagdes do
ranking da Confederagdo Brasileira de Futebol (CBF), assumiu o protagonismo nas
negociagdes que anteriormente eram conduzidas pelas federagdes estaduais e pela
confederacdo nacional (Matias e Mascarenhas, 2019). Esse movimento por parte do
Clube dos Treze provocou mudancas significativas no esporte nacional, pois ajudou a
consolidar a presenca destes clubes na midia em detrimento a equipes de menor de
expressao.

Nesse cenario de crescente mercantilizagdo e profissionalizacdo do futebol,
mediada pela espetacularizagdo dos confrontos, a televisdo brasileira encontrou, na
década de 1990, um novo nicho de expansdo com a chegada da TV a cabo mediante
assinatura. Esse novo modelo de negdcio permitiu a segmentagdo da audiéncia e a
criagdo de canais com programacgdo voltada exclusivamente ao contetdo esportivo,
operando 24 horas por dia. Diante da necessidade de preencher uma grade de
programagao extensa, que ndo poderia sustentar-se apenas com a transmissao de eventos
ao vivo, as emissoras especializadas consolidaram o formato da mesa-redonda.

Esse género televisivo, estruturado por meio da interacdo entre jornalistas e
convidados (como ex-atletas), estabeleceu uma dindmica de debate que buscava reunir a
analise técnica com a vivéncia pratica dos gramados. Contudo, a génese desse formato
precede a segmentacdo da TV paga. Historicamente, ele remonta a iniciativas pioneiras
na TV aberta, como a “Grande Resenha Facit”, da TV Rio, que introduziu elementos
que perduram na contemporaneidade, como a figura do comentarista identificado com
clubes especificos. Para Vasconcelos (2016), essas mesas-redondas precursoras eram
dominadas por comentaristas que traziam a legitimidade de longas carreiras no radio e

na imprensa. A audiéncia, segundo o autor, era impulsionada pela atitude quase teatral
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desses cronistas, que simulavam um ambiente de informalidade, similar ao de uma mesa
de bar, rompendo com a rigidez dos estiidios. A longevidade e o éxito desse modelo sdo
evidenciados por sua manuten¢do, reestruturacao e expansao para outros formatos de
programas esportivos. Essa estruturagdo dos programas de esporte € apenas mais uma
evidéncia do processo de transformacdo do esporte em um produto de entretenimento

pela televisdo.

1.2 Transmissdo esportiva no streaming

Historicamente, a difusdo de eventos esportivos esteve associada as redes de
televisao, que definiram padrdes de produgdo, distribuicao e mensuragdo de audiéncia.
Contudo, o advento das plataformas de streaming, aliado a convergéncia digital,

provocou uma reconfiguragdo desse cenario e impds mudangas neste paradigma.

A expansdo da internet, aliada a convergéncia digital de contetidos e
tecnologias, transformou de tal forma o ambiente de comunicagdo, que atingiu
diretamente a base do modelo de negécios que mantém o carro-chefe da
indtstria cultural, a televisdo: a producdo e distribuicio de conteudo
audiovisual. (Ribeiro; 2013, p.19)

Com o surgimento e popularizacdo da internet, inimeras possibilidades de
veiculagdo de conteudo surgiram, como publicacdes de foto, video, texto e transmissdo
ao vivo de conteudo de forma gratuita, por meio de dispositivos moveis e computadores
pessoais conectados a rede. Essa multiplicidade de ferramentas aplicou uma nova logica
na comunicagdo, antes restrita aos detentores dos meios de comunicagdo. Para Rufino
(2010), a partir da inser¢ao destas ferramentas, o usuario comum pode colaborar para a
geracdo de conteddo e se tornar mais participativo, invertendo a logica de

receptor-espectador. Corroborando essa visao, Henry Jenkins (2009, p. 30) destaca que:

A expressdo cultura participativa contrasta com nogdes mais antigas sobre a
passividade dos espectadores dos meios de comunicacdo. Em vez de falar
sobre produtores e consumidores de midia como ocupantes de papéis
separados, podemos agora considera-los como participantes interagindo de
acordo com um novo conjunto de regras.

Essa nova logica de producao e transmissao de contetdo ganha mais énfase com

o surgimento das plataformas de streaming, que permitem o acesso a uma grande
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variedade de contetido a partir do acesso a internet. Para Oliveira (2017, p.4), “as redes
de streaming possibilitaram a criacdo de uma midia cidada, que pode, facilmente, levar
ao publico o que ele deseja e essa nova redacdo moével ocupa uma posi¢ao social e
cultural nos dias atuais.” O que evidencia uma descentraliza¢do do poder de difusdo de
conteudos e informagdo pela televisdo. “Um canal no YouTube tem mais possibilidades
de ser visitado quanto maior for a sua personalidade, ou mais caracteristico o seu perfil”
(Ribeiro, 2013, p.115).

Nova Filho, Chiarini e Marcato (2023), ao definirem os produtos de
entretenimento, trazem o conceito de “escassez” e “ndo escassez”, sendo o primeiro
atribuido aos recursos para a producdo de bens de entretenimento (filmes, séries, etc),
enquanto o sentido de ndo escassez, refere-se a reproducao daquele contetido que nao se
esgota, independentemente da quantidade de exibicao daquele material, o que confere o
sentido de ndo “exclusibilidade” e “ndo rivalidade”. Para os autores, isto significa ndo
excluir alguém de consumir aquela midia, mesmo sem pagar, visto que o seu consumo
ndo diminui a quantidade disponivel. No entanto, os autores mencionam que a
existéncia de servigos por assinatura aplica uma légica de “exclusibilidade artificial”, ao
impedir que usudrios ndo assinantes nao possam usufruir daquele conteudo, mesmo que
seu consumo ndo diminua a quantidade disponivel.

Essa logica contrasta com servigos de distribuicao gratuita no ambiente digital,
como o YouTube, que, ao ndo impor barreiras financeiras de entrada ao usuario,
preservam a caracteristica de ndo exclusibilidade, enquadrando-se na categoria de “bens
publicos puros” (Prado e Barradas, 2023), enquanto servigos por assinatura, como
Disney+ e Premiere, se encaixam no conceito de “bem publico excludente”.

No Brasil, a disseminagdo de conteudos esportivos via streaming passou por
transformagodes estruturais recentes. Em 2020, diante do impasse entre emissoras de
televisdo e clubes de futebol sobre os direitos de transmissdo, foi editada a Medida
Provisoria (MP) 984/2020. O texto alterou as prerrogativas sobre as transmissoes
esportivas, conferindo maior autonomia aos clubes mandantes para negociarem a
captacdo de imagens de seus jogos (BRASIL, 2020). Embora a MP tenha perdido sua
validade em outubro daquele ano, ela pavimentou o caminho para a Lei n° 14.205/2021,
conhecida como “Lei do Mandante”, que consolidou essa descentralizagdo dos direitos,

quebrando o monopdlio historico das emissoras tradicionais.
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A incorporagdo de conteudos esportivos aos servigos de streaming configura um
processo gradual, especialmente no que diz respeito ao futebol. Esse movimento ganhou
forgca com a criacao da Liga do Futebol Brasileiro (LiBRA) e da Liga Forte Unido
(LFU), entidades responsaveis pela negociacao dos direitos de transmissdo das partidas
com emissoras de televisdo e plataformas digitais. O fortalecimento dessas organizagdes
decorre, em grande medida, da Lei n° 14.205/2021, que redefiniu o regime de direito de
arena ao conferir ao clube mandante, isto ¢, ao clube anfitrido da partida, a prerrogativa
exclusiva de negociar, autorizar ou vetar a captagdo e a transmissdo do jogo. Essa
alteracdo legal modificou dispositivos da Lei n° 9.615/1998, popularmente conhecida
como “Lei Pelé¢”, que exigia a concordancia de ambas as equipes envolvidas,
independentemente da modalidade esportiva, para a cessdo dos direitos de transmissao,
e acelerou de forma significativa o processo de “plataformizacdao” (D’ Andrea, 2020) dos
contetidos esportivos no Brasil. H4, portanto, uma ampliacdo na distribui¢do de
conteudo e uma expansdo na variedade na forma de transmitir um mesmo contetdo.

Contudo, a publicagdo desta lei, embora tenha reconfigurado significativamente
a estrutura de consumo e propagacao de conteudos esportivos, ndo deve ser considerada
um evento isolado no advento das transmissdes via streaming. Historicamente, as
negociacdes referentes aos direitos de transmissao e a distribui¢do de cotas televisivas ja
apresentavam tensdes entre os clubes e as emissoras tradicionais. Um episddio
precursor ocorreu em 2017, quando Athletico Paranaense e Coritiba recusaram as
propostas para a transmissdo do campeonato estadual, motivados pela disparidade dos
valores ofertados em comparagdo a agremiagdes de menor expressdo dos campeonatos
Carioca e Paulista. O impasse culminou na transmissao independente da partida pelos
canais dos clubes no YouTube. A iniciativa obteve éxito financeiro, arrecadando
montantes proximos aos propostos originalmente pela TV, mesmo com o escasso tempo
de planejamento e do pequeno numero de patrocinadores durante a exibicao.
“Compreende-se o produto mididtico ‘Atletiba’ como um acontecimento pioneiro e
que, dessa forma, iniciou uma discussdo nova e gerou um acontecimento
midiatizado” (Santos, 2018, p.6). Outros eventos também foram essenciais para o
advento nesse meio, como a transmiss@o da Champions League por meio do Facebook
Live do Esporte Interativo (Atual TNT Sports) e da chegada da DAZN ao Brasil em
2019.
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Essa variedade na disseminacdo de contetdo esportivo pode ser vista como um
ecossistema mais amplo, caracterizado pela coexisténcia entre modelos tradicionais e
formatos nativos digitais. Para Oliveira (2025), a incorporagao de contetidos esportivos
¢ distinta nos servigos de streaming. Enquanto Disney+ e Globoplay oferecem uma
experiéncia propria das transmissdes esportivas tradicionais, a CazéTV inova ao apostar
na interagdo e humor para engajar o publico. Ao mesmo tempo, servicos como Amazon
Prime mantém formatos ja consolidados de distribui¢do de contetido, através do
pay-per-view.

Pode-se, inclusive, entender que essa nova dinamica contribuiu para a
democratizagdo do acesso a esse tipo de conteudo, uma vez que diferentes modalidades
ganham cada vez mais espago nesses servigos, que, por muitas vezes, esteve restrito aos
canais especializados de televisao. Esportes estadunidenses, como o futebol americano,
passam a estar mais presentes no cotidiano da populacdo brasileira, uma vez que
passaram a ser integrados a uma plataforma gratuita de streaming (YouTube) por meio
do canal CazéTV, que adquiriu os direitos de transmissao de algumas partidas do
campeonato. Mesmo diante da presenga no streaming, esse conteido se mantém nos
servigos televisivos por assinatura, como historicamente ocorre no Brasil. Nesse
sentido, como observa Henry Jenkins (2009), a dindmica da convergéncia mididtica
amplia a circulagdo e o acesso aos conteudos culturais, permitindo que diferentes
praticas e modalidades esportivas se integrem a novos ecossistemas de distribuicao.

Essa remodelagem na forma de transmissdao do material esportivo, alinhada a
forma de dissemina¢do de contetdo via internet, alterou uma estrutura de negocio
construida pelas emissoras de televisdo desde o século XX e ajudou a consolidar os
canais de streaming na transmissao esportiva. Para Oliveira (2025), ¢ nesse contexto
que se insere a CazéTV, que sintetiza uma linguagem informal, espontaneidade,
multiplataforma e linguagem nativa da internet. Esta realidade pode ser também
observada na origem de outros canais e servigos streaming, que surgiram em contextos
semelhantes.

A incorporacdo de conteudos esportivos aos servigos de streaming, em sintese,
introduz recursos de interatividade que antes estavam restritos ao telespectador da
televisdo, como o engajamento em tempo real através das ferramentas do proprio

servico. A plataformizacao desse tipo de conteudo confere ao usuario maior controle
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sobre a transmissdo, possibilitando, por exemplo, a revisdo imediata de um lance sem
depender do replay disponibilizado pela emissora. Essa dindmica se articula com a
distin¢do entre eventos sincronos € assincronos no ambiente do streaming. Os conteudos
sincronos sao acessados em tempo real, no mesmo momento em que sdo produzidos,
ainda que com um pequeno atraso decorrente dos processos de captura, codificagdo e
distribuicdo. J& os contetidos assincronos referem-se aqueles previamente gravados e
posteriormente disponibilizados em diferido ou sob demanda (Adao, 2006). Assim, uma
transmissdo esportiva ao vivo configura um evento sincrono, enquanto a visualizacao
posterior de seus melhores momentos caracteriza um consumo assincrono.

Nesse ecossistema, o usuario pode assumir um papel mais ativo na experiéncia
de consumo, por meio de ferramentas como chats ao vivo, enquetes com resultados em
tempo real, reagoes (likes), doagdes (donates) e até mesmo a visualizagdo do numero de
espectadores simultaneos. Nesse contexto, Oliveira (2017) observa que o streaming e 0s
meios digitais promovem o deslocamento da audiéncia de um espectro “espectador”
para ambientes de “alta interatividade”.

Essa transi¢ao na forma de consumo tem, inclusive, ajudado a ressignificar o uso
de aparelhos eletronicos e ampliado o uso dos servigcos de streaming. Em 2025, o
Youtube comemorou dois anos como a plataforma de streaming mais vista nos Estados
Unidos e revelou que mais usudrios utilizam a plataforma pela TV do que nos
smartphones. Esse fendmeno tem se repetido no Brasil, onde dados da Kantar Ibope
Media' revelam que a plataforma atinge mais de 80 milhdes de usuarios conectados
através de aparelhos de televisdo com acesso a internet, sendo este o meio mais
acessado. Esse ciclo evolutivo ¢ inerente a historia da comunicacao: o advento de novas
tecnologias tende a reconfigurar o cenario existente, como na transi¢ao dos periddicos
impressos para o radio e, posteriormente, com o advento da televisao. Contudo, a etapa
atual, conforme foi apresentado ao longo do capitulo, traz um diferencial de
convergéncia. “Ao reunir texto, imagens € sons em uma mesma estrutura de
distribuicao, a tecnologia permite a producao e a recepcao de conteidos de uma forma
mais proxima da habitual, ou seja, de uma maneira mais casual, informal” (Ribeiro,

2013, p. 24).

! Disponivel em:
https://www.cnnbrasil.com.br/tecnologia/tv-conectada-ultrapassa-celular-no-consumo-de-youtube-no-bras

il-entenda/



https://www.cnnbrasil.com.br/tecnologia/tv-conectada-ultrapassa-celular-no-consumo-de-youtube-no-brasil-entenda/
https://www.cnnbrasil.com.br/tecnologia/tv-conectada-ultrapassa-celular-no-consumo-de-youtube-no-brasil-entenda/
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O crescimento desse novo formato tem revelado a dificuldade das emissoras de
televisdo em se adaptar ao meio digital: “A simples digitalizacdo da TV, que € o que
vem ocorrendo, nao ¢ suficiente para manter a hegemonia dessa midia, cuja esséncia ¢
analdgica, no ambiente digital de comunicagdo” (Ribeiro, 2013, p.14). Em agosto de
2025, a Rede Globo fez o relangamento de seu canal no YouTube, a ge tv, marcado por
uma linguagem mais proxima com publico e uma transmissao mais descontraida. Esse

investimento da emissora expoe a forca desse novo ambiente de transmissao esportiva.
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CAPITULO 2 JORNALISMO ESPORTIVO E INFOTENIMENTO

2.1 Jornalismo esportivo em ambiente digital

O advento da internet alterou de forma significativa as mais diversas formas de
negdcio em escala global. No campo dos meios de comunicagdo, essa transformagao
impactou especialmente a dindmica de produ¢do e circulagdo de contetido, agora
vinculada a um mercado influenciado pela instantaneidade, ldgica de viralizacao e
necessidade permanente de captacdo de atencdo de uma audiéncia cada vez mais
dispersa. Nesse ecossistema, os veiculos passaram a reformular praticas tradicionais do
jornalismo e a adotar estratégias editoriais orientadas por métricas de engajamento e por
um ritmo de atualizagdo continua. Tal reorganiza¢do tem favorecido a expansdo de
conteudos cada vez mais superficiais, frequentemente alheios as etapas fundamentais da
apuracdo jornalistica. Bechara (2016) observa que essa tendéncia se intensifica de modo
particular na editoria de esportes em ambiente digital, caracterizando reportagens
superficiais e destituidas da profundidade que o jornalismo exige.

Esse jornalismo esportivo em ambiente digital tem avangado em dire¢do a
producdes de menor profundidade, em acordo com um cenario marcado pela veiculagao
ilimitada de informagdes (Bechara, 2016). Um espaco ilimitado alinhado a pressdo por
atualizacdo continua intensifica a publicacdo de matérias que frequentemente revogam
etapas fundamentais do processo jornalistico, comprometendo a apuragao e a construgao
de narrativas mais analiticas e contextualizadas. Para Bechara (2016), o avango
tecnoldgico introduziu uma logica inversa na rotina de publicagdo das redagdes digitais.
Em um ambiente marcado pela intensificagdo da concorréncia e pela disputa
permanente por audiéncia, o principal desafio passou a ser impedir que essa pressao
comprometa os processos de apuracao. Segundo o autor, essa dindmica tem incentivado
praticas em que se prioriza publicar primeiro e verificar depois, invertendo a ordem
tradicional da pratica jornalistica.

Para alcancar a fase atual, o jornalismo digital passou por diversas
transformagdes que estruturaram o seu funcionamento € o0 modo do fazer jornalistico. O
surgimento das redes sociais, e posteriormente sua rapida ascensdo entre o publico,
impods ao jornalismo a necessidade de adaptagdo para estar inserido neste meio. Queiroz

(2025) aponta que ¢ essencial que o webjornalismo esteja presente nesses espagos de
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circulagdo e compartilhamento de informagdes, de modo a ampliar sua visibilidade e
favorecer a interacdo com o publico. Para a pesquisadora, essa adesdo dos meios de
comunicagdo as redes sociais esta historicamente associada a necessidade do jornalismo
estar presente onde o publico se encontra. Essa presen¢a contribui para a criagao de
conteudos exclusivos para estes meios, assim como a redistribui¢do de conteudos
transmitidos anteriormente na televisao, de forma que se adapte ao contexto da rede
social vinculada.

Neste modelo, ha um crescimento exponencial na producdo de conteudos
jornalisticos amadores voltados a area do esporte, protagonizado pelo publico
consumidor deste evento. Satuf (2014) debate um processo de “midiatizacdo” do papel
do torcedor brasileiro nos estadios de futebol, que, ao assistir as partidas no local dos
acontecimentos e utilizar aparelhos moveis, estaria sujeito a uma experiéncia
transformada. Nesta perspectiva, o torcedor do século XXI, inserido em uma sociedade
tecnologica, leva consigo aos estadios de futebol um conjunto de codigos proprios das
telas, utilizando seus dispositivos particulares para reproduzir padrdes ou criar novos
conteudos, o que acrescenta uma camada adicional de complexidade ao sistema
mididtico ja existente. Essa pratica introduz uma estética amadora no ecossistema
midiatico: imagens trémulas, autorreferenciais (selfies) e enquadramentos imperfeitos
que sdo, por vezes, absorvidos pela propria televisdo, e intensificados pelas redes sociais
que contribuem para a rapida viralizacao deste formato de conteudo.

Essa pratica de distribuicdo de contetidos nas redes sociais estd sujeita também
as emissoras, que passam a redistribuir parte dos conteudos das transmissoes dos seus
programas e partidas exibidas por elas. Essa logica pode ser observada em diferentes
dominios digitais, especialmente no Youtube, onde canais como CazéTV, ge TV e Goat,
mantém playlists com momentos chave de suas transmissdes, geralmente com os titulos
de “corte”, além de sua publicacdo nas redes sociais destes veiculos. Essa dinamica ¢
potencializada pelas caracteristicas das plataformas digitais, especialmente aquelas
baseadas na logica do video sob demanda e de curta duracdo, que favorecem a
fragmentacdo do conteudo e sua reconfiguragdo para novos fluxos de circulagao.

Queiroz (2025) observou essa pratica nos perfis das emissoras de televisdao
ESPN Brasil e TNT Sports no TikTok, que apresentam um grande fluxo de publicacdes,

principalmente diante reutilizagdo de contetido dos contetidos que ja foram ao ar na
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televisdo, como coletivas de imprensa com técnicos e jogadores, trechos das partidas de
futebol e programas de debate. “Entende-se que esse padrio de publicagdo,
caracterizado pela alta frequéncia de postagens diarias, seja devido a essa dinamica que
os jornalistas adotam de adaptar o que j& passou na TV para o TikTok” (Queiroz, 2025,
p.74).

Essa pratica de segmentacao do conteido descrita por Queiroz (2025) evidencia,
na pratica jornalistica, a distingdo tedrica entre eventos sincronos € assincronos
abordada no capitulo anterior. A estratégia dos “cortes” consiste, fundamentalmente, na
conversao de uma transmissdo ao vivo (evento sincrono) em partes de conteudo sob
demanda (assincrono), conforme a defini¢do de Adao (2006). Ao reutilizar trechos da
transmissao original, as emissoras € os novos canais digitais adaptam o produto
jornalistico a légica de consumo rapido das redes sociais on-line, permitindo que o
momento de maior impacto continue gerando engajamento de forma atemporal,
desvinculado da necessidade da presenca simultdnea da audiéncia.

Esse modelo de publicacdo frequente utilizado pelos veiculos de comunicagao
através das redes sociais se articula com a logica de “curadoria algoritmica” proposta
por Sales Junior e Calado (2025). Neste modelo, plataformas como Instagram,
Facebook e TikTok, passaram a mediar o acesso as noticias, priorizando um contetido
com um maior potencial de gerar engajamento publico em detrimento dos critérios
jornalisticos. Para os autores, isso implica no enfraquecimento dos contetdos
jornalisticos, que necessitam se adequar a logica mercadolédgica aplicada pelas redes
sociais, visto que as decisdes editoriais, antes revisadas e realizadas por jornalistas a
partir de critérios éticos e técnicos, passaram a ser definidas a partir dos debates
agendados pelo publico nas redes sociais, e posteriormente, pela 1dgica algoritmica
definida pelas plataformas digitais.

A ascensdo das redes sociais digitais como principal meio de
circulagdo de informagdes, nesse modelo de algoritmizagdo, transformou
as praticas do jornalismo. Um dos elementos centrais dessa transformagdo ¢
o processo pelo qual as bigtechs ou plataformas como Instagram, TikTok e
Facebook passaram a mediar o acesso as noticias, priorizando contetudos
com maior potencial de viralizagdo e engajamento em detrimento de

critérios tradicionalmente jornalisticos, como a relevancia e o interesse
publico. (Sales Junior e Calado, 2025, p.6)
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Essa logica de producdo guiada pelas métricas impde novas rotinas produtivas,
nas quais a viralizagdo deixa de ser apenas uma consequéncia da relevancia jornalistica
para tornar-se, muitas vezes, o proprio critério de noticiabilidade. Correia (2023)
observa que, ao incorporar contetidos virais em suas pautas, os veiculos de comunicagao
frequentemente adotam uma postura de gatewatching (curadoria) em vez do tradicional
gatekeeping (selegdo), limitando-se a monitorar e repercutir o que ja esta em evidéncia
nas redes. Nesse processo, a autora identifica uma predominancia do uso de “fontes
populares”, como comentarios de internautas nas redes sociais, que sao incorporados ao
texto noticioso ndo para aprofundar o debate, mas para ratificar a popularidade do tema,
criando um ciclo onde o engajamento dita a hierarquia da informagao.

Como consequéncia dessa adaptacdao aos critérios das plataformas, o produto
jornalistico resultante tende a sofrer uma simplificagdo narrativa. Correia (2023, p. 77)
conclui que essas matérias sdo majoritariamente caracterizadas por serem “simples,
pontuais, com poucas fontes e pouca profundidade”, ocupadas mais em descrever o
fendmeno viral do que em interpreta-lo. Além disso, a autora destaca que tais conteudos
costumam ser alocados em editorias de entretenimento e recorrem frequentemente ao
valor-noticia de “proeminéncia” (celebridades) e “Impacto” (nimeros de visualizacdes).

Relatorio Reuters Institute’ aponta que a populagdo brasileira, mais do que
qualquer outro pais na América Latina, se informa prioritariamente por redes sociais em
detrimento dos veiculos de comunicagao tradicionais. Segundo os dados, o Brasil possui
84% da populacdo com acesso a internet, € 54% utilizam as redes sociais como fonte
principal de informag¢ao, com o YouTube e o Instagram liderando o ranking, ambos com
37%. O estudo destaca ainda que os usudrios tendem a consumir contetidos voltados
para celebridades e personalidades da internet. Sales Junior e Calado (2025) afirmam
que essa preferéncia de consumo € preocupante, visto que o jornalismo digital tem se

adequado cada vez mais a curadoria algoritmica.

2 “Mapping News Creators and Influencers in Social and Video Networks”. Disponively em
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/news-creators-influencers/2025/mapping-news-creators-and-influ
encers-social-and-video-networks



https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/news-creators-influencers/2025/mapping-news-creators-and-influencers-social-and-video-networks
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/news-creators-influencers/2025/mapping-news-creators-and-influencers-social-and-video-networks
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2.2 O Infotenimento no Jornalismo Esportivo

Conforme apresentado até aqui, o jornalismo esportivo passou por diversas
transformagdes que moldaram a forma como ele apresenta o contetido ao publico. A
chegada das transmissdes esportivas na televisdo aberta - e posteriormente na TV por
assinatura nos canais especializados - contribuiram para a transformacao do esporte em
um produto midiatico atrelado a uma légica predominantemente financeira. Nesta nova
configuragdo, ha uma sobreposicdo do campo mididtico sobre o campo esportivo,
prevalecendo a sua linguagem textual e audiovisual na constru¢do das narrativas
(Sanfelice, 2010).

Para Santos, Mezzaroba e Souza (2017, p. 94) dindmicas econdmicas no setor de
midia tem embaralhado as fronteiras na producao do jornalismo esportivo, que se pauta
como um produto de entretenimento: “A fusdo das empresas de midia colocou sob o
mesmo foco e interesse aquelas que produzem entretenimento e as que produzem
informagdo, veiculam noticias, exigindo assim, ainda mais geracdo de lucros da
industria cultural”.

Evidencia-se, portanto, uma nova légica de producdo no jornalismo esportivo,
pautado em assuntos voltados principalmente para o entretenimento. Oselame (2010)
aponta uma crise no modelo tradicional do jornalismo, construido historicamente a
partir da formagao de um profissional que domina as técnicas jornalisticas de checagem
fatos, fontes e versdes que tem como missdo ouvir todos os lados de uma mesma
histéria. Para a autora, essa crise se sobressai na editoria de esporte por envolver
aspectos que ndo estdo presentes em outros setores do jornalismo, especialmente a
emocdo, que contribui para perda do foco da sua funcdo social de promover
informagdes de interesse publico. A autora conecta esse fendmeno a questdo uma
questao cultural: “Que v€ no esporte uma expressdo de lazer, satde, diversao e, no
maximo, entretenimento —, em parte pelo descaso dos profissionais de comunicacdo que
trabalham na drea, cobrir esportes se transformou em sindnimo de distrair o publico”
(Oselame, 2010, p.64). Barbeiro e Rangel (2006) ressaltam essa ideia ao afirmarem que
o jornalismo esportivo tem suas especificidades, sendo constantemente confundido com
a ideia de puro entretenimento, o que contribui para a implementagdo das atividades

incompativeis com as praticas do jornalismo.



26

Oselame (2010) aponta a televisdo como um dos agentes envolvidos na crise da
editoria de esporte, ao contribuir para um deslocamento da esfera da informacdo em
direcdo ao entretenimento, o que reconfigurou a légica de producao jornalistica.
Segundo a autora, quando a informacgdo passa a ter como finalidade prioritdria o
entretenimento, observa-se um enfraquecimento dos principios e das técnicas
fundamentais do jornalismo.

Como exemplo desse processo, Oselame menciona o “Padrao Globo de
Jornalismo Esportivo”, tomando o programa Globo Esporte como objeto de andlise.
Criado em 14 de agosto de 1978, o programa apresentava inicialmente caracteristicas
classicas do telejornal, como o uso de bancada e leitura de noticias por meio do
teleprompter. Décadas depois, em um contexto de queda de audiéncia e sob a condugao
do jornalista Tiago Leifert (apresentador e editor-chefe), o programa passou por uma
reformulacdo, adotando uma linguagem mais informal, com a elimina¢@o da bancada e
do teleprompter, substituidos pelo improviso. Para a autora, o Globo Esporte passou a se
afastar do formato tradicional de telejornal, aproximando-se de um modelo de
bate-papo, com uma linguagem mais dinamica, no qual “o curioso e o inusitado foram
privilegiados em detrimento do que antes era tido como informagdo importante”
(Oselame, 2010, p. 64). Neste modelo, a tendéncia também ¢ transformar o jornalista na

propria noticia.

A contratacdo de Leifert também pode ser considerada um marco nos estudos
sobre telejornalismo esportivo na academia brasileira, vide o grande niimero
de artigos que a identificam com as mudancas no ‘“Padrdo Globo de
Jornalismo Esportivo”, debrugando-se sobre o que chamam de “leifertizacdo
do jornalismo esportivo”. (Telles; 2020; p.97)

Nota-se, portanto, a incorporacdo de caracteristicas do entretenimento no
jornalismo esportivo, processo no qual a televisdo exerce papel central e que se
manifesta nos programas esportivos alinhados ao Padrdo Globo de Jornalismo
Esportivo. Oselame (2010) assinala que a adocao desse modelo apresenta um agravante,
uma vez que se mostra contraditdria a propria trajetoéria do jornalismo esportivo, que
historicamente tem buscado combater o preconceito de ser considerado uma area menos
relevante e de carater secundario.

Esta visdo ¢ questionada por Telles (2020), que aponta momentos anteriores a

chegada do Tiago Leifert ao Globo Esporte, e consequentemente, o fenomeno da
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“Leifertizacdo”, como ruptura radical do modelo tradicional do programa. O
pesquisador considera a versdo entre 2008 e 2009 do programa mais disruptiva. No
ambito das caracteristicas do Padrao Globo de Jornalismo Esportivo, o autor sustenta
que as criticas ndo podem ser reduzidas exclusivamente a busca por melhores indices de
audiéncia. Embora a disputa por publico figure como um elemento relevante no
contexto das transformagdes implementadas, ela nao ¢ suficiente para explicar, de forma
isolada, as mudangas observadas no formato e na linguagem do jornalismo esportivo da
emissora. Nesse sentido, o autor argumenta que tais criticas tendem a desconsiderar
processos histdricos, escolhas narrativas e estratégias comunicacionais mais amplas, que
envolvem a atualiza¢do do produto televisivo para novas geracdes e a reconfiguracao do
jornalismo esportivo como uma pratica que articula informacao, entretenimento e
sociabilidade midiatica.

E importante destacar que a nogdo de infotenimento tém sua origem durante a
década de 1980, a principio, como sindnimo daquele jornalismo que além de informar,
buscava entreter (Oliveira, 2012). A denominag¢do, no entanto, passou por diversas
variagoes, como “jornalismo diversional” e “de entretenimento”, até se consolidar como
o termo que ¢ utilizado atualmente (Oliveira, 2012). Entretanto, definir o significado de
infotenimento vai muito além de dizer que é uma jungdo da informacdo com o
entretenimento, havendo, inclusive, distingdo na visdo de pesquisadores sobre o tema.
Enquanto Oselame (2010) enxerga o recurso como um enfraquecimento das praticas
jornalisticas na editoria de esporte, Dejavite (2006) define o infotenimento como um
“contetido editorial que fornece informacdo e diversdo ao leitor e, a0 mesmo tempo,
constitui uma prestacdo de servico”. Aguiar (2008) amplia esta visdo, ao afirmar que
nao ha motivos para profissionais da comunicagdo desqualificarem o infotenimento,
uma vez que o entretenimento constitui um valor essencial para a constru¢ao da noticia
e para a manuten¢ao do interesse do publico-leitor pela mercadoria “informacgao”.

Limondre, Braz e Soriano (2011) apontam que o infotenimento articula
informacao e entretenimento tanto no contetiddo quanto no formato narrativo, o que torna
complexa a delimitacdo de seu conceito, j4 que este esbarra em nogdes previamente
estabelecidas nos ambitos profissional e académico, sustentadas pela oposi¢do entre
conteudos considerados “sé€rios” e “ndo sérios” no jornalismo. Essa afirmac¢do dialoga

com o que Dejavite (2006) articula, ao considerar dificil a distingdo dos conteudos que
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compdem o infotenimento devido ao seu carater hibrido, que retne informagdo e
entretenimento, além de destacar que, embora seja possivel defini-los a partir da
narrativa ¢ dos géneros jornalisticos, tal classificacio nao ¢ suficiente diante da
diversidade de formatos que conjugam ambos os elementos.

Contudo, mesmo diante da complexidade inerente a delimitagdo da fronteira
entre informacao e entretenimento, observa-se que a incorporacao de elementos ludicos
e de humor nos programas jornalisticos esportivos tem se tornado uma pratica
recorrente. A partir das caracteristicas do Padrdo Globo de Jornalismo Esportivo,
sistematizadas por Telles (2020) com base na obra de Oselame (2010), torna-se
importante refletir sobre como tais atributos se manifestam no cenario da comunicagao
esportiva no Brasil. O objetivo ¢ compreender o impacto dessa abordagem na editoria

de esporte para além da emissora que consolidou esse modelo:

e Banalizacdo da noticia e descaso com a técnica jornalistica: manifesta-se na
priorizagdo do entretenimento em detrimento de critérios tradicionais do
jornalismo, como valores-noticia, apuracdo e centralidade do fato esportivo,

resultando em narrativas mais leves e orientadas ao interesse do publico.

e Humor e entretenimento: aparecem como recursos narrativos centrais,
promovendo uma abordagem descontraida e informal do conteudo esportivo,
com o objetivo de ampliar o engajamento, a identificagdo do publico e a

circulagdo das mensagens.

e Emocao e criatividade: expressam-se na valorizagdo de aspectos afetivos e
simbolicos do esporte, por meio de linguagem expressiva, enquadramentos
melodramaticos e estratégias de storytelling, que influenciam a forma de narrar e

consumir os acontecimentos esportivos.

Um evento exemplar dessa tendéncia no cendrio nacional ocorreu durante os
Jogos Olimpicos de Paris 2024. O episddio foi protagonizado pelo humorista e
influenciador Diogo Defante que, na condicao de reporter da emissora CazeéTV, atuava

na zona mista, espago destinado a imprensa para realizacdo de entrevistas



29

pos-competi¢do. Na ocasido, Defante conduziu uma entrevista com a ginasta Rebeca
Andrade apo6s a conquista da medalha de ouro no solo, feito que a consolidou como a
maior medalhista olimpica da histéria do esporte brasileiro.

A interagdo foi composta por trés momentos de pergunta. Inicialmente,
questionou-se a sensacdo de atingir tal recorde historico; em seguida, o reporter indagou
“Qual a receita que vocé pensou hoje?” — em alusdo a uma declaragdo prévia de
Rebeca que relatou sobre seus processos mentais durante a performance. Por fim, apos
questionar qual seria o collant favorito da atleta em sua trajetoria, o humorista retirou o
craché de identificacdo e tirou sua camiseta, revelando estar trajando uma pega similar a
da atleta sob o uniforme de imprensa, solicitando uma avaliagdo técnica da ginasta, que
leva as maos a boca, comeca a rir ¢ pede ao humorista para que vista sua camiseta

(Figura 1).

Figura 1 - Diogo Defante durante entrevista com Rebeca Andrade

FRRIE TR0y

Reproducao: Internet

O episddio obteve ampla repercussdo na internet, acumulando milhdes de
visualizacdes e fomentando debates em diversas redes sociais. A critica e os portais
especializados destacaram a estratégia da CazéTV em hibridizar informag¢ao e humor. O
portal Jogada 10 pontuou que “o canal de Casimiro Miguel tem apostado ao mesmo

tempo em uma cobertura com informagdo e entretenimento em sua primeira
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3 noticia que foi reproduzida por outros veiculos de relevancia, como o

Olimpiada
jornal O Povo®.

Sob a otica das categorias propostas por Oselame, conclui-se que o referido
episddio se submete aos preceitos do Padrdo Globo de Jornalismo Esportivo. A
prevaléncia do humor e a espontaneidade da abordagem evidenciam a transposi¢do e o
aprofundamento deste modelo em outros meios de comunicagdo, consolidando um

padrao de cobertura que prioriza o entretenimento como eixo central da experiéncia

informativa esportiva no pais.

3 Disponivel em:
https://jogadal0.com.br/olimpiada-diogo-defante-surpreende-rebeca-andrade-ao-surgir-de-collant/

* Disponivel em:
https://www.opovo.com.br/agencia/jogadal0/2024/08/05/olimpiada-diogo-defante-surpreende-rebeca-and
rade-ao-surgir-de-collant.html


https://www.opovo.com.br/agencia/jogada10/2024/08/05/olimpiada-diogo-defante-surpreende-rebeca-andrade-ao-surgir-de-collant.html
https://www.opovo.com.br/agencia/jogada10/2024/08/05/olimpiada-diogo-defante-surpreende-rebeca-andrade-ao-surgir-de-collant.html
https://jogada10.com.br/olimpiada-diogo-defante-surpreende-rebeca-andrade-ao-surgir-de-collant/
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CAPITULO 3 - METODOLOGIA

Este trabalho fundamenta-se em uma pesquisa de abordagem qualitativa,
configurando-se como um estudo de caso multiplo. Essa metodologia ¢ caracterizada
pela investigacdo de um fendmeno caracteristico especifico em um contexto real, a
partir de andlises detalhadas de situagdes especificas que envolvem a aplicagdo de
teorias, conceitos ou praticas (Gil, 2008). O objetivo principal do estudo de caso ¢
facilitar a compreensdo de um fendmeno a partir de experiéncias anteriores (Yin, 2001).

O estudo de caso possibilita explorar questdes complexas, trazendo ideias
detalhadas e praticas (Duarte; Barros, 2011). Os dados da pesquisa sdo coletados a partir
de diferentes fontes, como materiais bibliograficos e produtos midiaticos, a exemplo de
programas de televisdo (Yin, 2001).

A abordagem qualitativa realizada por meio do estudo de caso ajuda a
compreender as dindmicas internas do fendmeno analisado, bem como os sentidos e
estratégias presentes em sua construgdo, possibilitando a identificacdo de padrdes
recorrentes. Essa técnica compreende a descricdo em detalhes de experiéncias
individuais ou coletivas e, com isso, busca-se detectar padrdes recorrentes e definicdes
subjacentes.

Esse método de pesquisa foi utilizado para analisar e identificar as estratégias de
infotenimento utilizadas em programas audiovisuais produzidos pela CazéTV e pela TV
Globo durante a cobertura dos Jogos Olimpicos de Paris 2024, especificamente nos
programas Zona Olimpica e Central Olimpica, respectivamente. A escolha por essa
metodologia ¢ relevante para o estudo comparativo destes programas, ao contribuir na
identificacdo dos padrdes de comunicagdo e na cobertura jornalistica durante a
transmissao do maior evento esportivo do mundo.

A escolha desses programas como objetos de estudo justifica-se pela relevancia
que ambos adquiriram durante o periodo olimpico, sendo os principais programas de
ambas as emissoras no decorrer do evento, bem como pela distingdo das plataformas
nas quais sao veiculados, uma vez que a CazéTV atua exclusivamente no ambiente
digital, por meio do YouTube, enquanto a TV Globo representa um veiculo ja
consolidado da televisdo aberta. Além disso, a selecdo dos programas baseia-se nos

formatos adotados por cada um, exibidos apds o encerramento diario das competi¢des,
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com editorial focado na retrospectiva dos acontecimentos diarios dos jogos olimpicos de
forma descontraida e bem humorada.

A andlise empirica ¢ organizada em trés partes integradas em um mesmo
capitulo, de forma que permita a elaboragdo da analise ¢ comparagdo dos estudos de
caso. A primeira se¢do dedica-se a analise do programa Zona Olimpica, considerando
episodios exibidos entre 27 de julho e 09 de agosto de 2024, selecionados com base no
material disponibilizado pela CazéTV em seu canal oficial no YouTube (Quadro 1). A
segunda se¢do concentra-se na analise do programa Central Olimpica, produzido pela
TV Globo e transmitido entre 27 de julho e 10 de agosto de 2024, com posterior
disponibilizagdo na plataforma Globoplay (Quadro 2).

Quadro 1 - Programa Zona Olimpica

PROGRAMA DATA LINK

https://www.youtube.com/live/xknHuUZF{fHO0?si=0

Zona Olimpica | 27/07/2024 XoEnbZVe7l7K8ai

https://www.youtube.com/live/PeoD12Gu2sk?si=N
NOJgemTufYg8ifm

Zona Olimpica | 28/07/2024

https://youtu.be/YfQpoWcfilLo?si=zZHEZzRJrsB2Pei
1Q

https://youtu.be/ryDN_KSW-oU?si=P5{jFZIT3tlsqY
xS

Zona Olimpica | 05/08/2024

Zona Olimpica | 08/08/2024

https://youtu.be/Z10rgWDIOKQ?si=0NresfAdGv44
V_w

Zona Olimpica | 09/08/2024

Fonte: Elaborado pelo autor

Quadro 2 - Programa Central Olimpica

PROGRAMA DATA LINK

Central Olimpica | 27/07/2024 | https://globoplay.globo.com/v/12791939/

Central Olimpica | 05/08/2024 | https://globoplay.globo.com/v/12806411/

Central Olimpica | 06/08/2024 | https://globoplay.globo.com/v/12808603/



https://www.youtube.com/live/xknHuUZFfH0?si=oXoEnbZVc7JzK8aj
https://www.youtube.com/live/xknHuUZFfH0?si=oXoEnbZVc7JzK8aj
https://www.youtube.com/live/PeoD12Gu2sk?si=NNOJqgmTufYg8jfm
https://www.youtube.com/live/PeoD12Gu2sk?si=NNOJqgmTufYg8jfm
https://youtu.be/YfQpoWcfiLo?si=zHEZzRJrsB2Pei1Q
https://youtu.be/YfQpoWcfiLo?si=zHEZzRJrsB2Pei1Q
https://youtu.be/ryDN_KSW-oU?si=P5fjFZlT3tlsqYxS
https://youtu.be/ryDN_KSW-oU?si=P5fjFZlT3tlsqYxS
https://youtu.be/ZlOrqWDlOKQ?si=0NresfAdGv44lV_w
https://youtu.be/ZlOrqWDlOKQ?si=0NresfAdGv44lV_w
https://globoplay.globo.com/v/12791939/
https://globoplay.globo.com/v/12806411/
https://globoplay.globo.com/v/12808603/
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Central Olimpica | 07/08/2024 | https://globoplay.globo.com/v/12810499/

Central Olimpica | 08/08/2024 | https://globoplay.globo.com/v/12811816/

Central Olimpica | 09/08/2024 | https://globoplay.globo.com/v/12813920/

Central Olimpica | 10/08/2024 | https://globoplay.globo.com/v/12815170/

Fonte: Elaborado pelo autor

A escolha do periodo concentra-se na proximidade das datas de exibicdo dos
programas, bem como na disponibilidade do contetido produzido pelas emissoras para
fins de andlise’.

Por fim, apds a apresentagdo, contextualizacdo e andlise individual dos
programas em seus respectivos capitulos, a terceira se¢dao deste capitulo dedica-se a
comparacdo entre Zona Olimpica e Central Olimpica, buscando identificar
aproximagdes, diferencas e especificidades nos formatos, nas abordagens e nas
estratégias comunicacionais adotadas por cada produgao.

O estudo sera conduzido por meio de uma andlise qualitativa de contetido
discursivo, orientada pelos critérios discutidos no referencial tedrico nos capitulos
anteriores, tais como a espetacularizacdo do esporte, o uso do entretenimento, bem
como a légica de viraliza¢do dos contetidos nas redes sociais.

Compreende-se como espetacularizacdo do esporte o uso de elementos
narrativos e visuais que intensificam a imagem do esporte como produto, destacando
elementos como rivalidades e construgdes emocionais dos acontecimentos. O uso do
entretenimento refere-se a incorporagdo de componentes como humor, linguagem
informal e maior destaque aos apresentadores. A logica de viralizagdo refere-se a
producao de contetidos construidos com o objetivo de rapida circulacdo nas redes
sociais, identificavel por meio de frases de efeitos ou quadros estruturados para recorte
destes conteudos. A andlise considera a recorréncia e a articulacao desses elementos ao
longo dos programas selecionados, de modo a possibilitar a identificacdo do

infotenimento como estratégia narrativa e editorial.

> Durante a coleta verificou-se que parte dos programas ndo estd disponivel nas plataformas on-line
(YouTube e GloboPlay), o que impediu que a comparacdo fosse realizada a partir de programas exibidos
no mesmo dia por CazéTV e TV Globo.


https://globoplay.globo.com/v/12810499/
https://globoplay.globo.com/v/12811816/
https://globoplay.globo.com/v/12813920/
https://globoplay.globo.com/v/12815170/
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CAPITULO 4 - ANALISE DOS PROGRAMAS

4.1 Zona Olimpica

O programa Zona Olimpica foi exibido pela CazéTV no Youtube e fez parte da
programagdo da emissora na cobertura dos jogos olimpicos de Paris. Com transmissdo
ao vivo com cerca de uma hora e meia de duragdo, o programa era exibido apds o fim
das competi¢des esportivas diarias do evento. Apresentado pelo jornalista Guilherme
Beltrdo e pela atleta de volei Adenizia Ferreira, contava com uma estrutura
relativamente simples, com cendrio onde predominavam as cores vermelho e azul, dois
sofas reservados para os convidados do programa e dois teldes localizados as costas dos

apresentadores (Figura 2).

Figura 2 - Cenario do programa Zona Olimpica

Fonte: Reprodugdo CazéTV

A dinadmica do programa era voltada principalmente para a interagdo entre os
apresentadores e convidados a partir de discussoes levantadas apos a exibi¢ao de videos.
Além disso, o Zona Olimpica ndo contou com o uso de teleprompter e priorizou a
comunicac¢do frequente entre os apresentadores e a produ¢do, como forma de conduzir o

programa.
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4.1.1 Episodio: 27 de julho de 2024

Exibido ap6s o encerramento do primeiro dia oficial de competicdes, este
episodio corresponde a segunda edi¢do do programa, que teve inicio em 26 de julho,
logo apo6s a cobertura da cerimdnia de abertura realizada pela emissora. Desde os
primeiros minutos, a atracdo estabelece uma dinamica propria, alinhada a formatos ja
consolidados na televisao esportiva.

Estruturado a partir do modelo de mesa-redonda esportiva, amplamente
difundido no meio televisivo, o Zona Olimpica articula esse formato tradicional a
caracteristicas associadas aos meios digitais, como a interatividade e a informalidade na
conducdo das pautas. Nesse contexto, o telespectador ¢ rapidamente inserido na logica
do programa, que se constréi por meio da troca constante entre apresentadores e
convidados.

Formatado para comportar conversas informais, os apresentadores do Zona
Olimpica exploraram essa caracteristica ao longo de todo o episodio, solicitando a
opinido dos convidados sobre as pautas levantadas. Essas interagdes, em geral,
apresentavam tracos de informalidade, como linguagem mais simples e didlogos
permeados por ironia ¢ humor, frequentemente desviados para assuntos paralelos a
pauta inicial.

Essa dindmica ¢ sustentada pela exibi¢do de pequenos quadros, como “Zona
Olimpica Destaca” e “Mo6 Viagem”, este voltado a curiosidades relacionadas aos Jogos
Olimpicos. Como exemplo, no quadro “M¢ Viagem”, foi exibido um pequeno VT que
abordava o surgimento dos Jogos Olimpicos na Grécia; no entanto, a seriedade do tema
¢ deixada de lado em favor do humor. O video destacou principalmente a nudez
presente nas competicdes da época, relegando a informacdo histérica a um segundo
plano, como se observa tanto na narragdo humoristica, que ressaltava esse aspecto
diversas vezes, quanto na edicdo, que refor¢ava essa caracteristica, embora ainda
apresentasse dados informativos. Apds o retorno da imagem ao estudio, a principal
pauta entre apresentadores e convidados passou a ser justamente a nudez nas
competicdes, frequentemente explorada como objeto de piadas ao longo da conversa.

Por sua vez, o quadro “Zona Olimpica Destaca” tinha como foco exibir

conteudos inusitados das competicdes, como videos das transmissdes das disputas,



36

noticias que viralizaram na internet ou materiais de redes sociais produzidos por
usuarios. O uso desses recursos, especialmente do ultimo, aproxima-se do que Correia
(2023) observa na curadoria digital conduzida pelos meios de comunicagdo, ao
incorporar conteudos que ja estdo em evidéncia nas redes sociais ndo como elemento
informacional ou para aprofundar debates, mas para ratificar a popularidade de
determinado tema, criando um ciclo no qual o engajamento dita a hierarquia da
informacao.

Além disso, o programa apresentou o seu “Servico de Atendimento ao
Consumidor” (SAC), funcionando como um canal criado pela emissora para que os
telespectadores enviassem videos e imagens com suas reclamagdes e opinides a respeito
das competi¢des. Esse recurso ¢ constantemente reforcado pelos apresentadores, que
incentivavam a participagao do publico e contribuiram diretamente para a construgao
das pautas do programa. Tal dindmica contrasta, ainda que de forma limitada, com o
conceito de cultura participativa elaborado por Henry Jenkins (2009).

De modo geral, o restante da edicao foi conduzido a partir de dindmicas que
envolviam a exibicdo de quadros e videos como forma de introduzir as pautas do
programa. Vale destacar, por fim, a apresentagdo do quadro humoristico “Distorcendo
para o Brasil”, estruturado como uma parddia de telejornal. O quadro tinha como
objetivo destacar os principais acontecimentos envolvendo atletas brasileiros ao longo
do dia, mas a partir de uma abordagem irénica e propositalmente distorcida, reforcando
o uso do humor como estratégia narrativa na cobertura esportiva. O que revela um
enquadramento pensado para disponibilizagdo posterior, dado seu formato que

privilegia o humor.

4.1.2 Episodio: 28 de julho de 2024

Exibido no segundo dia das competi¢des olimpicas, este episdédio contou com
influenciadores do skate como convidados. De modo geral, o programa manteve a
mesma estrutura do anterior, baseada na exibi¢do de videos e imagens, seguida pelo
debate entre apresentadores e convidados acerca do conteudo apresentado. No entanto,
cabe destacar a presenca de elementos tradicionais do jornalismo, como a entrevista ao
vivo com os atletas brasileiros William Lima e Larissa Pimenta, medalhistas daquele

dia, conduzida pela reporter Bruna Dealtry. Embora realizada de forma descontraida, a
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entrevista apresentou um tom mais sério e respeitoso, sem o uso de piadas e com foco
principal na conquista e na trajetoria esportiva dos atletas.

Além disso, os apresentadores informaram sobre as competicdes das quais os
atletas brasileiros participariam no dia seguinte. Esse momento, contudo, foi conduzido
de maneira leve, com conversas informais entre os apresentadores durante a transmissao
das informacdes.

Em termos gerais, o episdédio apresentou momentos de entretenimento ao longo
de toda a exibicdo, porém em menor frequéncia que o anterior. As interagdes com 0s
convidados permaneceram informais, mas os debates mostraram-se mais direcionados
as pautas levantadas apds a exibi¢do dos conteudos, ainda que, em determinados
momentos, houvesse espago para piadas. Foram exibidos os quadros “Zona Olimpica
Destaca” e “Distorcendo para o Brasil” como principais momentos de descontracdo,
além de uma maior presenca da participacao dos telespectadores por meio do “SAC” do
programa, acionado em dois momentos distintos.

Neste ultimo, houve a participagdo do narrador da emissora, Luiz Filipe Freitas,
que sugeriu que o apresentador Guilherme Beltrdo aproveitasse a presenca da
apresentadora e atleta Adenizia Ferreira no programa para aprender a executar o
movimento “peixinho”, do vdlei. Apods insisténcia dos convidados e da propria

apresentadora, Guilherme Beltrdo jogou-se ao chio, simulando o gesto (Figura 3).

Figura 3 - Guilherme Beltrio atirando-se ao chdo ao vivo no Zona Olimpica

Fonte: Reprodugdo CazéTV
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O momento, a principio, desvia o foco da participa¢dao dos telespectadores do
programa e transfere a atencdo para a performance do apresentador, que passa a ocupar
um espaco de maior atragdo do programa. Embora o Zona Olimpica tenha como foco a
descontra¢do apds os jogos, a situacdo contribui para refor¢ar o argumento central da
discussdo apresentado por Oselame (2010), que critica a postura do profissional da

imprensa que se transforma na prépria noticia.

4.1.3 Episodio: 5 de agosto de 2024

Programa de abertura da tltima semana dos Jogos Olimpicos, este episodio
apresentou maior énfase no entretenimento e nas conversas informais. Com a
participacdo dos comediantes George Sauma, Daniel Furlan e Caito Mainier, a atragdo
explorou, desde o inicio, a presenca desses personagens, conduzindo uma edi¢ao mais
descontraida e ampliando a dindmica original do formato.

Anteriormente centrado no debate apos a exibi¢cdo de videos e quadros, o Zona
Olimpica passou a explorar dindmicas de palco com os convidados. A primeira,
intitulada “Jogou onde?”, consistia em apresentar imagens de atletas olimpicos em
trajes casuais para que se adivinhasse a qual modalidade pertenciam. Estruturada de
modo a privilegiar o humor, a atividade favoreceu o uso de piadas durante sua
execucdo, dada a leveza da pauta. A participacdo dos humoristas no quadro evidenciou
essa estratégia editorial, uma vez que tiveram liberdade para realizar comentarios
ludicos e jocosos. Cabe destacar, ainda, que o trecho foi posteriormente disponibilizado
no canal da emissora, assim como a segunda dindmica, de formato semelhante, centrada
na pronuncia de nomes de atletas estrangeiros.

A primeira dinamica, inclusive, contou com a participacao dos telespectadores,
convidados a comentar no chat ao vivo para descobrir a modalidade dos atletas exibidos
no teldo. Assim como ocorre no “SAC”, o programa explora os recursos da plataforma
em que esta inserido, contrastando, mais uma vez de forma limitada, com o conceito de
Cultura Participativa definido por Henry Jenkins (2009). Ao comentarem no chat, os
espectadores participam da dinamica, entretanto, suas contribui¢des permanecem
subordinadas as falas dos apresentadores e convidados, uma vez que ndo sdo

diretamente ouvidas ou lidas por todos que acompanham a transmissao.
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Informacdo e entretenimento entrelacaram-se em diferentes momentos da
edigdo, especialmente nos debates e informes apresentados. Como exemplo, logo no
inicio, o apresentador Guilherme Beltrdo noticiou que uma atleta belga deixaria a
competi¢ao da maratona aquatica devido a um mal-estar relacionado as condigdes do
Rio Sena e que a prova estava mantida para o dia seguinte.

A principio, o debate concentrou-se nas implicacdes que a ma qualidade da agua
poderia causar aos atletas, bem como em possiveis doencas. Posteriormente, contudo, a
discussao assumiu um tom de descontra¢ao, resultando em uma conversa informal sobre
a possibilidade de competidores passarem mal durante a prova e precisarem realizar
necessidades fisioldgicas ao longo do percurso, o que “traria vantagem” ao atleta por,
supostamente, ficar mais “leve” em relagdo aos demais. Essa declaracao, feita por um
dos convidados, desloca o debate de um tom sério para um momento de humor, o que,
com base em Dejavite (2006), pode ser definido como infotenimento.

Por fim, o programa também contou com um “Fala Povo” realizado na cidade de
Sao Paulo durante o festival “Festival Olimpico Parque Time Brasil 20247, além da

exibicao dos quadros “Zona Olimpica Destaca”, “Distorcendo para o Brasil” ¢ “SAC”.

4.1.4 Episodio: 8 de agosto de 2024

Esta edi¢do do programa contou com a participa¢do das medalhistas olimpicas
Mari Steinbrecher e Rosangela Santos, além do influenciador Vitor André. Com um
direcionamento editorial mais sério, sem abrir mao de sua identidade, a atragdo
promoveu diversos debates que, embora mantivessem um tom descontraido e informal e
fossem, em grande parte, pautados pelos quadros exibidos, apresentaram maior
profundidade, especialmente ao abordar a trajetdria e os relatos das atletas convidadas.

Assim como no episodio anteriormente analisado, a exibicdo manteve a
dinamica de quadros com a participagdo dos convidados. Entre as atividades
desenvolvidas, os participantes deveriam elencar os momentos que consideravam o0s
mais marcantes dos atletas brasileiros nos Jogos Olimpicos de Paris, dentre as opgdes
apresentadas pelo programa. A dindmica contribuiu para a condugdo de debates e para a
troca de experiéncias entre apresentadores e convidados, que compartilharam vivéncias

nas competi¢des, além de opinarem sobre os acontecimentos exibidos durante o quadro.
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No restante da edi¢do, o programa preservou a estrutura dos episodios
anteriores, com a exibicao dos quadros recorrentes “Distorcendo para o Brasil”, “Zona
Olimpica Destaca” e “SAC”. Contudo, observou-se maior €nfase nos debates suscitados
ao longo da transmissao, reforcando a proposta de aprofundamento das discussdes sem

abandonar o carater leve da atragao.

4.1.5 Episodio: 9 de agosto de 2024

Novamente com a participagdo dos comediantes Daniel Furlan e Caito Mainier,
além do ator e humorista Hélio de La Pefia, o programa priorizou a informalidade ¢ a
descontra¢do ao longo de sua exibicdo. Com um direcionamento editorial voltado ao
entretenimento, a edicdo foi novamente estruturada a partir de quadros que
privilegiavam dinadmicas com os convidados.

Nesse contexto, retoma-se o método ja observado em episddios anteriores, a
partir do qual a estrutura do programa revela uma estratégia orientada a viralizagdo dos
contetdos. Tal pratica torna-se evidente na disponibilizagdo posterior dos trechos
exibidos ao vivo, originalmente pertencentes a um evento sincrono, em formato de
“cortes” assincronos no proprio canal da emissora, ampliando seu alcance e circulagao.

Entre as dinamicas propostas, os convidados deveriam decidir qual esporte, com
base em uma disputa elaborada pelo programa, deveria ser incluido como modalidade
nos proximos Jogos Olimpicos. A atividade foi organizada em formato de chaveamento
entre modalidades, avangando por etapas até¢ a definicdo de uma camped, escolhida
pelos participantes. Assim como em outras dinamicas semelhantes, observou-se maior
énfase na informalidade, com uso recorrente do humor durante a conducao do quadro.

Além disso, o programa repercutiu noticias sobre atletas, extraidas de fontes
populares, como as redes sociais, que serviram de base para debates informais entre os
integrantes da atracdo. Desse modo, mais uma vez, evidencia-se a mescla entre
informacdo e entretenimento, caracteristica recorrente na construgdo editorial do

programa.
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4.2 - Central Olimpica

Exibido pela TV Globo, o Central Olimpica fez parte da programagao especial
da emissora durante o periodo da cobertura jornalistica dos jogos de Paris 2024. Com
exibicdo ao vivo de segunda a sabado, o objetivo do programa era promover a cobertura
diaria dos jogos olimpicos. O programa apresentava uma combinagdao constante de
informagao e entretenimento. Comandado pelo jornalista e apresentador Tadeu Schmidt
e pela ex-atleta olimpica de volei, Fernanda Garay, o Central Olimpica contava ainda
com a participacdo do fantoche e mascote do programa, o gato francés “Petit Gatod”,
como elemento de humor.

Além disso, o programa dispunha de um cenario altamente tecnologico,
composto por um teldo com resolucdo de 16K e tecnologia 3D, posicionado as costas

dos apresentadores, assim como um piso capaz de reproduzir imagens (Figura 4).

Figura 4 - Cenario do programa Central Olimpica

FCgniralOlnpias

Fonte: Reproducao TV Globo
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Estes recursos cenograficos tinham como objetivo ambientar o telespectador ao
clima de Paris, ao exibir imagens reais da cidade por meio destes recursos, refor¢gando o
conceito de espetacularizacao do esporte discutido por Savenhago (2011). Ao mesmo
tempo, o programa mantinha uma estrutura semelhante aos cendrios tradicionais de
programa jornalisticos, com bancada e sofd para os apresentadores, embora fosse um

artificio para esconder o profissional que manipulava o mascote Petit Gato .

4.2.1 Episodio: 27 de julho de 2024

Exibido no dia 27 de julho de 2024, o segundo episdédio do programa traz ao
publico caracteristicas inerentes de sua exibi¢ao durante quase todo o periodo olimpico.
A edicdo tem inicio com a narragdo de uma cronica dramatica sobre os principais
acontecimentos do dia olimpico na voz do apresentador Tadeu Schmidt, caracteristica
que vai se manter nos episddios posteriores. Este episddio marca a primeira
retrospectiva dos eventos esportivos, uma vez que o programa exibido no dia anterior
concentrou-se majoritariamente na cerimonia de abertura dos Jogos Olimpicos.

O programa articula diversos elementos de entretenimento sem abrir mado de
caracteristicas tradicionais do telejornalismo, como entradas ao vivo, cabegas para as
matérias e intervalos comerciais. A interacao entre os apresentadores € o mascote Petit
Gato configura-se como um dos aspectos mais marcantes deste episodio, com destaque
para a relacdo estabelecida com Tadeu Schmidt, que ao longo do programa realiza
brincadeiras e comentarios humoristicos com o fantoche, frequentemente antecedendo a
apresentacao das matérias.

Assim como o primeiro episdédio analisado da Zona Olimpica, esta edigao
evidencia um padrdo recorrente na forma de apresentacio das noticias. E possivel
observar uma alternancia na dinamica das informac¢des. Em geral, o programa intercala
noticias veiculadas de maneira mais convencional, por meio de entradas ao vivo ou
reportagens com conteudos apresentados de forma descontraida e humoristica. Um
exemplo € a cobertura da vitoria da equipe masculina de vdlei de praia, que foi noticiada
brevemente com um som de fundo que pronunciava a frase “bom pra garai”’, como
trocadilho do sobrenome da apresentadora do programa Fernanda Garay, exibido apos

um link ao vivo com a reporter Karine Alves. Na sequéncia, ¢ noticiada a derrota do
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volei masculino de quadra com um tom mais sério e de lamentacdo, refor¢ando o
formato narrativo do programa.

Além destes momentos, o episdédio contou também com a exibi¢do do quadro
humoristico “Isso aqui ¢ Paris”, apresentado pelo humorista Marcelo Adnet, com
objetivo de fazer pequenas esquetes comicas da competicdo. Houve ainda a participacao
recorrente do mascote Petit Gatd em diferentes matérias, como na derrota da selegao
brasileira de basquete para a anfitria Franca, quando o personagem ‘“comemora” o
resultado favoravel aos franceses, bem como na apresentacao do quadro de medalhas do
dia, reforcando a presenca constante de elementos de entretenimento.

Por fim, o episddio ¢ encerrado com a divulgacdo dos jogos que contariam com
a participagdo de atletas brasileiros no dia seguinte, informacdo apresentada pelo
mascote Petit Gatd. A recorréncia dessa escolha nos episddios posteriores evidencia a
opcdo editorial do programa por transmitir esse tipo de conteido de maneira
humoristica, alinhando-se ao conceito de infotenimento (Dejavite, 2006) e alinhado com
o ponto de vista de Aguiar (2008) a respeito do uso do entretenimento nas noticias, que

pode ajudar a manter o interesse do publico.

4.2.2 Episodio: 5 de agosto de 2024

Assim como no episddio anteriormente analisado, este inicia com uma crdénica
narrada pelo apresentador Tadeu Schmidt. No entanto, ao contrario da primeira cronica,
que tinha uma carga mais dramatica, este teve um perfil mais positivo e destacou a
conquista da medalha de ouro pela ginasta brasileira Rebeca Andrade. As imagens de
apoio deram o destaque total para a atleta, evidenciando sua trajetéria durante o evento
até o momento da conquista: da saudacdo recebida por parte da Simone Biles enquanto
subia ao pddio até o momento em que o narrador Luis Roberto destaca a conquista da
ginasta brasileira durante a exibicdo ao vivo, dialogando com o texto lido pelo
apresentador. Essa abordagem emocional da conquista da atleta, construida a partir de
uma trajetoria marcada pela superacdo, reforca os conceitos de espetacularizagdo na
construcdo das narrativas do eventos esportivos discutidos por Savenhago (2011).

A maior parte desta edicao foi dedicada a cobertura da conquista da medalha de

ouro por Rebeca Andrade, com destaque para a homenagem realizada pelo mascote
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Petit Gato, que surgiu em cena trajando um collant semelhante ao utilizado pela ginasta.
Além disso, o programa apresentou uma entrada ao vivo da reporter Karine Alves,
diretamente de Paris, que relatou sua experi€éncia ao acompanhar presencialmente o
momento da conquista.

A cobertura incluiu a exibicdo de trecho de uma entrevista do SporTV, também
conduzida por Karine Alves, na qual o mascote Petit Gato apresenta seu figurino a atleta
e realiza duas perguntas. A tltima delas questiona, de forma bem humorada, se a ginasta
ndo sentia nojo ao apoiar maos e pés na caixa de “areia” antes da prova, em alusdo a
caixa de areia utilizada por gatos. A cena remete a entrevista do humorista Diogo
Defante da CazéTV com a Rebeca Andrade, apos a conquista da medalha de ouro,
reforcando mais uma vez o uso do humor e do entretenimento de maneira descontraida
na cobertura do momento por parte do programa.

Por fim, o programa também exibiu o quadro “Isso aqui ¢ Paris”, de Marcelo
Adnet, parodiando uma cobertura da performance Simone Biles, rival de Rebeca. Ao
contrario do quadro do episodio anterior, este parece estar mais alinhado a um formato
pensado na légica de viralizagdo de contetdo, ao abordar de forma humoristica a derrota
da atleta americana. Nota-se que a possibilidade de viralizagao deste quadro em se da
pela comogdo com a vitéria da brasileira, o que se articula a curadoria algoritmica
discutida por Sales Junior e Calado (2025), que prioriza contetidos com alto potencial
de engajamento. Enquanto o quadro “Olha o que ele viu”, de Galvao Bueno, presta
homenagem a atleta brasileira de forma mais séria e imparcial.

O programa também contou com uma entrevista ao vivo do reporter André
Galindo com o atleta Gabriel Medina e destacou a conquista da medalha de bronze no
surfe. Em seguida, houve a exibi¢do de uma entrevista gravada também com o proprio
Gabriel Medina e com a também atleta de surfe Tatiana Webston, apds as conquistas de
suas medalhas.

Proximo ao encerramento do programa, o episdédio destacou a eliminagdo da
selegdo brasileira de volei masculino de quadra, apos derrota para os Estados Unidos, e
encerrou novamente com a divulgacio dos jogos dos atletas brasileiros no dia seguinte,

apresentada pelo mascote Petit Gato.
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4.2.3 Episodio 6 de agosto de 2024

Dentre os episddios analisados, este foi o de maior duragdo, totalizando 54
minutos, enquanto, em média, o programa costumava ter entre 22 e 28 minutos. Esse
episodio, em particular, reestruturou o formato de exibi¢do das noticias, sem a
alternagcdo constante entre reportagens e quadros de humor no primeiro bloco.
Observa-se a prevaléncia de noticias com tom mais sério no inicio do programa, em sua
maioria relacionadas a vitoria da selegdo brasileira de futebol feminino sobre a Espanha
e a consequente classificagdo para a final da competicao.

Ainda no primeiro bloco, houve a exibicdo de reportagem sobre uma arte
produzida por um brasileiro em homenagem ao surfista Gabriel Medina e de uma
entrevista com a familia da atleta de volei Nyeme Costa, gravada durante a partida que
levou a equipe brasileira a semifinal da modalidade.

Apbs o encerramento das noticias de teor mais sério, o programa optou por
organizar uma sequéncia de informacdes mediadas pelo entretenimento, com
predominancia de contetdos relacionados a diferentes modalidades esportivas. Entre as
produgdes com esse tom, o programa contou com a exibicdo de quadros, matérias e
rankings.

Entre os quadros exibidos, destacou-se o “Desafios da Central”, apresentado
pelo reporter Tiago Medeiros e produzido no formato de uma reportagem tradicional,
mas que adotou uma estrutura mais alinhada ao entretenimento. O quadro consiste em
visitar bairros de alguma cidade brasileira e desafiar moradores a participarem de
desafios elaborados pelo programa. Neste episddio, a equipe levou uma maquina de
boxe ao bairro Parque de Santo Anténio, em Sao Paulo, com o objetivo de medir a forca
dos participantes. Além disso, o quadro contou com a participacdo do boxeador e
campedo olimpico Hebert Concei¢do, que, ao final, simulou um confronto com o
repérter. Ao retornar ao estudio, o programa destacou o fantoche Petit Gaté em close,
exibindo-o com luvas de boxe, repetindo um recurso ja utilizado no episodio anterior,
durante a entrevista com a atleta Rebeca Andrade.

Houve também a exibi¢do de uma breve matéria conduzida pela reporter Karine

Alves, produzida nas ruas de Paris. A matéria foi estruturada no formato de “fala povo”,
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no qual a reporter questionava estrangeiros se a imagem apresentada correspondia a um
artista ou a um atleta brasileira.

Por fim, os rankings foram exibidos no segundo e no terceiro blocos do
programa e consistiram na escolha do “Top 5 Central Olimpica”. O primeiro reuniu
momentos emocionantes e marcantes dos Jogos Olimpicos até entdo. O segundo foi
exibido apds uma matéria sobre a classificacdo do brasileiro Rafael Pereira para a
semifinal dos 110 metros com barreiras, definida por milésimos de segundo. A partir
disso, o programa elaborou o “Top 5 Central Olimpica” com situagdes semelhantes a
classificagdo do atleta, destacando outras competicdes do evento decididas por
diferengas minimas. A narragdo da matéria ficou a cargo de Tadeu Schmidt, com a
participacdo do Petit Gato, que simulou o profissional responsavel pelo photo finish,
encarregado de registrar o momento da chegada dos atletas, ressaltando mais uma vez a
escolha editorial do programa em apresentar a informag@o por meio do entretenimento.

No segundo bloco, o programa voltou a alternar entre noticias de carater mais
sério e conteuidos de entretenimento, iniciando com uma entrevista com o avo do atleta
de skate Augusto Akio. Em seguida, a imagem retornou ao estiidio e apresentou uma
encenagdo do apresentador Tadeu Schmidt tentando levantar uma barra de peso

olimpica, antecedendo uma matéria sobre a modalidade (Figura 5).

Figura S - Tadeu Schmidt encenando levantar peso olimpico

entralOlimpica

Fonte: Reproducao TV Globo
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Essa atuagdo do apresentador dialoga com o que Oselame (2010) aponta como
um dos principais agravantes do ‘“Padrdo Globo de Jornalismo Esportivo”, ao
transformar o jornalista ndo apenas em artista, mas também na prdpria noticia,
mecanismo que se repete em momentos posteriores do programa.

O terceiro e ultimo bloco do programa teve um tom mais sério e destacou o
recorde estabelecido pelo cubano Mijain Lopez, que conquistou sua quinta medalha de

ouro nos Jogos Olimpicos.

4.2.4 Episodio: 7 de agosto de 2024

O episodio comegou com uma cronica narrada por Tadeu Schmidt, destacando a
medalha de bronze de Augusto Akio no skate. Diferentemente das edi¢des anteriores, o
VT adota um tom mais humoristico, evidenciado pelo uso de palavrdes ao elogiar os
atletas e pela valorizagdo da habilidade de Akio em realizar malabarismos. Apds a
exibicdo do video, o apresentador passa a reproduzir os malabarismos no estudio
durante o primeiro bloco do programa, assim como no episddio anterior, quando
encenou o levantamento de peso.

Os elementos de entretenimento deste episdédio concentram-se, sobretudo, na
atuacdo do apresentador Tadeu Schmidt e na interagdo com o mascote Petit Gato,
presentes tanto nos momentos ao vivo quanto em trechos das reportagens conduzidas
pelo apresentador. Um exemplo ocorreu na abertura de uma matéria em que Tadeu
aparece praticando hoquei antes de abordar um acidente grave envolvendo a bola da
modalidade e uma atleta. Ao longo da reportagem, Petit Gato participa de forma
pontual, demonstrando medo constante de sofrer uma “bolada” no rosto por parte do
apresentador, o que conduz o tema a uma abordagem humoristica. E importante destacar
que a escolha de tratar um acidente sério de maneira descontraida acaba por atenuar a
gravidade do acontecimento e esvaziar sua seriedade jornalistica.

Essa linguagem informal adotada pelo apresentador, aliada a interagdo
recorrente com o Petit Gato ao longo do episddio, dialoga com a reflexdo proposta por
Oselame (2010) acerca da crise do modelo tradicional do jornalismo, na qual a

cobertura de eventos esportivos passa a ser conduzida prioritariamente como estratégia
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de distracdo do publico, em detrimento de uma abordagem informativa mais rigorosa. A
apresentadora Fernanda Garay aparece como contraponto neste episddio, mantendo a

seriedade do programa.

4.2.5 Episodio 8: de agosto de 2024

Este episddio no geral manteve a estrutura padrao dos anteriores, mas houve
mais destaque para a participacdo de atletas estrangeiros em relacdo aos outros
episodios. Além disso, houve um maior nimero de noticias dadas sem o uso de
entretenimento, dando destaque principalmente a reportagens e flashes ao vivo. Um
ponto a destacar deste episddio, € a participagdo mais ativa do quadro “Isso aqui ¢
Paris”, que apareceu em dois blocos do programa, com suas esquetes humoristicas.

Outro ponto a se destacar, ¢ a forma como foi noticiada a derrota da selecao
brasileira feminina de voélei para os Estados Unidos: a partir de um VT especial que
transferiu os apresentadores do tradicional cenario do programa para a casa da
apresentadora Fernanda Garay, para assistirem ao confronto juntos. Durante o VT, os
telespectadores puderam ver as reagdes dos apresentadores durante a partida, suas
interagdes durante o jogo, vibragdes com os pontos da equipe brasileira e lamentagdes a
cada set perdido, inclusive close no semblante de choro da Fernanda Garay apds a
eliminacdo da equipe brasileira. O VT esta alinhado as caracteristicas de infotenimento
ao noticiar a derrota de uma forma descontraida, assim como a espetacularizagdo, ao
demonstrar as emocgdes causadas pelo esporte, como no choro da Fernanda Garay.

No ualtimo bloco, houve a exibi¢do de um VT da atriz Susana Vieira, uma figura
do mundo artistico sem qualquer relagdo com o esporte, explicando os movimentos do

Break, enquanto imagens da modalidade eram exibidas.

4.2.6 Episodio 9: de agosto de 2024

Exibido no penultimo dia de competigdes, este episodio também correspondeu a
penultima edicdo do programa e esteve mais alinhado as caracteristicas de um
telejornal. A cronica que normalmente iniciava os programas foi substituida por uma

nota lida pelos apresentadores a respeito da tragédia aérea que ocorreu naquele dia na
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cidade de Vinhedo, em Sao Paulo, evidenciando uma postura mais sobria e institucional
diante de um acontecimento de grande impacto social.

ApoOs essa manifestagdo e a exibigdo da vinheta de abertura, o programa retomou
o uso da cronica, desta vez construida a partir de um texto que enfatizava a superagao
dos atletas brasileiros que disputaram medalhas naquele dia. A narragdo foi
acompanhada por imagens dos momentos decisivos das competi¢des, recurso que
atribuiu a cobertura uma carga dramdtica e emotiva, alinhada a ldogica de
espetacularizacio do esporte (Savenhago, 2011).

A edicao foi marcada pela presenga predominante de reportagens e entrevistas
com atletas brasileiros medalhistas, com destaque para uma matéria especial dedicada a
familia de Alison dos Santos, na prova dos 400 metros com barreiras, que enfatizou a
reacdo de sua mae no momento da conquista da medalha de bronze.

Diferentemente de episodios anteriores, observou-se um uso reduzido de
elementos humoristicos e de entretenimento, com clara priorizagdo de uma abordagem
mais séria e informativa. Nao houve a alterndncia recorrente entre conteudos de tons
humoristicos e noticias com maior seriedade, caracteristica frequente no programa.
Nesse contexto, o quadro humoristico “Isso aqui € Paris” ndo foi exibido, o que pode ser
compreendido como uma escolha editorial relacionada a tragédia de Vinhedo,

aproximando esta edi¢cdo do formato tradicional de um telejornal.

4.2.7 Episodio: 10 de agosto de 2024

O ultimo episodio do programa teve inicio em tom de despedida, marcado por
uma breve encenacdo de carater dramdtico que contou com a participagdo do
apresentador Tadeu Schmidt e do mascote Petit Gatd. Construido a partir de uma
narragao e da exibicdo de imagens de celebracdo, o inicio desta edigdo esteve alinhado
com os conceitos de espetacularizagdo do esporte propostos por Proni (1998), ao
explorar a massificagdo das modalidades, a profissionalizagdo dos atletas e o
afastamento do carater amador destes esportes. A partir dessa construcdo inicial, a
introducdo do programa também se aproxima dos conceitos de espetacularizacdo do
esporte propostos por Savenhago (2011), ao transformar o esporte em um show
televisivo estruturado pelo uso de imagens em alta defini¢do e por textos que buscam

traduzir os sentimentos dos torcedores.
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Nesse mesmo sentido, o programa estendeu a logica de espetacularizagdo ao
incorporar narrativas centradas na dimensdo pessoal ¢ emocional dos atletas. Assim
como na cobertura da final disputada por Alisson dos Santos, a edi¢do apresentou a
perspectiva da familia da futebolista Marta, que conquistou a medalha de prata com a
selecdo brasileira na final do futebol feminino, realizada naquele dia. Soma-se a isso a
exibicdo de uma entrevista marcada por forte carga emocional da atleta Thaisa, que se
despediu da selecdo brasileira de vodlei apdés a conquista da medalha de bronze,
reforcando o investimento do programa na constru¢do de narrativas esportivas baseadas
no apelo emocional.

Por fim, o Central Olimpica foi encerrado com uma homenagem da equipe da
Globo a apresentadora Fernanda Garay, seguida por um video de despedida do mascote
Petit Gatd, embalado pela musica “Nao Aprendi a Dizer Adeus”, da dupla Leandro e
Leonardo. A opg¢do por uma despedida leve e descontraida reforca a construgdo da
personalidade do mascote ao longo do programa e sintetiza a identidade editorial

adotada pela atracao.

4.3 - Analise Comparativa

Ao longo da andlise dos dois programas, foi possivel observar diversas
aproximacdes e semelhancas entre eles. Apesar da distingdo entre as linhas editoriais
das producdes, que apresentaram segmentacoes proprias na estruturagdo do programa,
dindmicas e veiculacdo das noticias particulares, ¢ notoria a proximidade dessas
atragOes audiovisuais em diversos momentos.

Essa proximidade ocorre desde o principio das atra¢des, perceptivel na formacao
das equipes. Nessa formagdo, os programas dividem a apresentacdo em trés figuras:
jornalista, atleta e elemento de entretenimento. Tadeu Schmidt e Guilherme Beltrao
ocupam o papel de jornalistas em seus respectivos programas, enquanto Fernanda Garay
e Adenizia Ferreira fazem o papel da figura da atleta. Por fim, o mascote Petit Gatd e os
convidados do programa Zona Olimpica ocupam o ultimo espago dessas atragdes,
desempenhando a funcdo de entretenimento dentro dos programas. Além dessas
semelhancas na estruturagdo das equipes de apresentacdo, ambos os programas repetem
essa proximidade em suas exibi¢des, sendo apresentados ao vivo, diariamente, apos o

encerramento dos jogos.
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Essas semelhancas nas duas producgdes contribuem para a exploragdo dos
elementos identificados ao longo da analise. Por terem como foco a cobertura de um
evento esportivo, amplamente difundido como entretenimento, esses programas
atribuem a figura do jornalista um papel semelhante. Nessa composicao, o profissional
de imprensa deixa de lado a sua fung¢do principal de informar e ser a figura de seriedade
e imparcialidade do veiculo para se tornar um elemento atrelado ao entretenimento ou
até mesmo se tornar personagem do noticiario.

Essa caracteristica ¢ identificada nas imagens dos dois apresentadores que, em
determinados momentos das produgdes, deixam seus papéis de seriedade e passam a
atuar de maneira performatica. Essa caracteristica ¢ devidamente identificada em ambas
as producdes e reforca a critica de Oselame (2010) ao “Padrao Globo de Jornalismo
Esportivo”. Cabe ressaltar que a TV Globo mantém essa caracteristica em sua editoria
de esporte ha bastante tempo, conforme apresentado ao longo do referencial teorico, e
que tem se expandido para outros meios, como pode ser observado na andlise do
programa Zona Olimpica.

Em contraste a figura do jornalista, o papel da atleta, em ambos os programas,
tende a se configurar em um tom mais sério em grande parte das atracdes. Com um
aspecto mais voltado a sobriedade, frequentemente articulavam o inicio das pautas dos
programas, a0 mesmo tempo em que se configuravam como uma voz dos atletas
olimpicos dentro das atragdes. Na Central Olimpica, essa caracteristica tende a ser mais
evidente, observavel na figura da apresentadora Fernanda Garay, que tem um papel mais
direcionado a veiculagdo das informacgdes, em relagdo a Adenizia Ferreira, que teve um
perfil mais descontraido no Zona Olimpica, ainda que mais sério que o do jornalista
Guilherme Beltrao.

Por fim, como um terceiro elemento, distante da figura dos apresentadores,
articulam-se os elementos de entretenimento das exibigdes. No Zona Olimpica, a
participagdo de diferentes convidados nos programas leva para a atragdo caracteristicas
que contribuem para a condugdo das pautas e debates de forma humoristica, enquanto
na Central Olimpica esse papel ¢ intermediado por Petit Gato. No entanto, mais do que
um artificio humoristico, o0 mascote assume um protagonismo maior no programa. Dada
a sua presenca fixa na atragdo, esse personagem assume, por vezes, o papel de

apresentar noticias de menor destaque dentro da atragdo. Esse mecanismo constitui-se
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como peca fundamental para o programa, ao transferir, por diversos momentos, a
seriedade das pautas para um aspecto de maior descontracdo, estabelecendo uma fungao
fixa para essa figura.

A mesma funcdo ¢é realizada pelos convidados do Zona Olimpica em suas
participagdes nos quadros e dinamicas do programa, na constru¢do dos debates e em
suas participagdes fixas no quadro “Distorcendo para o Brasil”. Essa atribuicdo de
fungcdo humoristicas € notoria em ambas as atragdes e ajuda a refor¢ar a nogao de
infotenimento (Dejavite, 2006), o que se demonstrou durante o desenvolvimento desta
pesquisa uma estratégia editorial comum aos programas.

Por sua vez, a proximidade entre as atracdes ndo se limita a formacdo das
equipes de apresentagdao ou ao formato de exibi¢do. Outro ponto comum que pode ser
observado ¢ a escolha na estruturacdo dos seus quadros. Embora a Central Olimpica
possua uma dindmica de alternincia entre as exibi¢des das reportagens e quadros
humoristicos, é perceptivel que o programa adota um modelo especifico na construgdo
dos quadros de humor, ao pautar os eventos de maior relevancia da competicdo,
considerando o potencial de repercussao desse material nas redes sociais.

Essa caracteristica fica evidente no uso de conteudos das redes sociais, na
linguagem informal e nos convidados que sdo figuras populares da internet. Essa pratica
¢ nitida nos dois programas, que incorporam a logica da curadoria algoritmica
trabalhada no capitulo 2. A Central Olimpica, por meio dos quadros humoristicos de
Marcelo Adnet e Petit Gatd, que repercutem acontecimentos relevantes dos Jogos
Olimpicos, aproxima-se da visdo apresentada por Sales Junior e Calado (2025), ao
produzir contetidos com potencial de engajamento e repercussao no ambiente digital. O
Zona Olimpica também se aproxima dessa logica, ao disponibilizar trechos dos quadros
com a possibilidade de viralizagdo nas redes sociais, embora sejam conteidos mais
espontaneos. Contudo, a atrag@o estd conceitualmente mais proxima do que ¢ proposto
por Correia (2023) sobre curadoria algoritmica, por reproduzir contetidos das redes
sociais que ja estdo em circulagdo no ambiente digital.

Apesar dessas semelhancas, as duas atragdes apresentam caracteristicas proprias
e inerentes as plataformas e emissoras as quais estdo inseridas. Na Central Olimpica, ha
claramente um produto que busca inovar nas produgdes audiovisuais, ao adotar

caracteristicas voltadas ao entretenimento, a0 mesmo tempo que prioriza 0s recursos
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jornalisticos na condu¢do das noticias e construgdes narrativas. O cenério da atracdo ¢é
outro ponto divergente entre os dois produtos. Enquanto o Central Olimpica apresenta
um layout semelhante a outros produtos jornalisticos da emissora, o ambiente visual do
Zona Olimpica ¢ mais colorido e aproxima-se de um cendrio mais casual, por dispensar
a bancada e utilizar apenas assentos para apresentadores e convidados.

O contraste entre os projetos cenograficos das atragcdes nao impede que ambas se
enquadrem no conceito de espetacularizagdo proposto por Savenhago (2011). No
programa Central Olimpica, a TV Globo investe em um ambiente de alta tecnologia,
equipado com teldo de resolucdo 16K e recursos 3D para criar uma imersdo visual na
cidade de Paris. Essa sofisticagdo técnica visa transformar a transmissdo em um “show
televisivo”, utilizando imagens em alta definicdo e recursos como a camera lenta para
traduzir o sentimento do torcedor e elevar o esporte ao status de produto cultural de
massa. Assim, a emissora utiliza a estética tecnoldégica como um mecanismo de
mediagdo que molda a percepg¢do da realidade do espectador.

Em contrapartida, o programa Zona Olimpica, embora focado na informalidade
e descontragdo, também opera sob a ldgica da espetacularizagdo, mas por meio de uma
estética distinta. A atracdo da CazéTV adota um cendrio casual e colorido, que dispensa
a rigidez da bancada tradicional em favor de assentos utilizados permanentemente por
apresentadores e convidados. Mesmo com recursos tecnoldgicos menos complexos, a
espetacularizacdo ocorre pela integracdo de contetidos virais das redes sociais e pela
linguagem nativa da internet, que priorizam o engajamento. Dessa forma, enquanto a
TV Globo espetaculariza pelo rigor técnico e visual, a Caz€TV o faz pela simulacdo de
um ambiente informal e participativo.

A interacdo com o publico configurou-se como outro ponto em que as duas
produgdes se distanciam. Por estar inserido em um ambiente com potencial de maior
engajamento e interatividade com o publico, o Zona Olimpica explora esse recurso com
frequéncia durante a exibicdo, seja por meio do chat ao vivo ou durante a apresentagao
dos quadros do programa. O uso da linguagem informal, amplamente observado na
andlise dos episddios, ¢ outro fator que ajuda a distanciar as atragdes. Esse recurso
funciona, principalmente, por conta do cenario em que o programa esta inserido, o que
contribui para a ampliacdo desse elemento. A articulacdo do quadro “SAC”, do Zona

Olimpica, explora e convida constantemente a participacdo do telespectador, ao
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encantad-lo com a ideia de ser exibido durante o ao vivo do programa e ser alvo de pauta
momentanea dentro da atragdo. Essa dinamica, previamente antecipada durante a
analise, aplica-se de forma limitada ao conceito de Cultura Participativa proposto por
Henry Jenkins (2009).

Por outro, o Central Olimpica encontra-se limitado na exploracdo desses
recursos, especialmente no que diz respeito a interatividade com os telespectadores,
visto que nao consegue utilizar todos os recursos a disposicao dos servigos digitais. A
falta de chat ao vivo, onde os telespectadores possam enviar suas mensagens € opinides
a respeito do programa, impede, de certa forma, a criagdo de quadros mais interativos.
Apesar de o programa contar com uma hashtag por meio da qual os telespectadores
fazem comentarios nas redes sociais, esse recurso ndo ¢ explorado ou incentivado pelo
programa durante sua exibicdo, e tampouco ¢ instantdneo como o chat ao vivo do
YouTube.

Apesar das especificidades dos dois produtos e limitagdes inerentes as
plataformas e emissoras as quais estdo inseridos, os programas convergem para uma
logica de infotenimento de forma deliberada para engajar a audiéncia com as suas
producdes. Enquanto a TV Globo investe na espetacularizacdo por meio do uso de
aparatos tecnologicos de ponta e na mediagdo das informacdes por meio de elementos
ludicos, como o mascote Petit Gatd, e na constru¢do da imagem do jornalista como
artista ¢ ndo somente um mediador da informacao, a CazéTV estrutura-se como um
produto nativo da internet, com o uso de linguagem informal e interatividade com o
publico mais jovem®. Essas produ¢des ajudam a identificar padrdes na comunicagio
jornalistica esportiva contemporanea, que converge para um cenario em que as

fronteiras entre jornalismo e entretenimento entrelagam-se cada vez mais.

6

https://www.uol.com.br/esporte/ultimas-noticias/agencia/2024/08/11/como-a-cazetv-se-tornou-a-
referida-do- lico-jovem-e-bateu-recordes-na-olimpi .htm
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CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou investigar como o infotenimento foi utilizado pela TV
Globo e pela CazéTV como estratégia editorial durante a cobertura dos Jogos Olimpicos
de Paris 2024, especificamente nos programas Central Olimpica e Zona Olimpica. A
partir da andlise qualitativa dos episddios selecionados, foi possivel identificar as
principais estratégias adotadas por cada emissora, bem como suas aproximacdes e
distanciamentos no uso do entretenimento alinhado a informacao esportiva.

A pesquisa evidenciou que o infotenimento configura-se como elemento
estrutural e deliberado na cobertura de grandes eventos esportivos contemporaneos,
ultrapassando as fronteiras entre os meios tradicionais e as plataformas digitais. Tanto a
TV Globo quanto a CazéTV incorporaram, em diferentes medidas e formatos, recursos
como humor, informalidade, interatividade e espetacularizacdo como parte central de
suas narrativas jornalisticas, ainda que partindo de ldégicas editoriais e estruturais
distintas.

No programa Central Olimpica, observou-se um produto que busca equilibrar a
tradi¢do do telejornalismo esportivo com a incorporagdo de elementos ludicos e
tecnologicos. A presenga do mascote Petit Gatd, as encenagdes do apresentador Tadeu
Schmidt, os quadros humoristicos € o cendrio imersivo de alta tecnologia revelam o
investimento da emissora na espetacularizagdo do esporte, sem, contudo, abandonar
completamente a estrutura formal do telejornal. A alterndncia entre momentos de
seriedade e descontracdo, bem como a constru¢ao narrativa emocional em torno das
conquistas dos atletas, demonstra a estratégia da TV Globo em atrair e manter a atengao
do publico por meio da articulagdo entre informacgao e entretenimento.

Por sua vez, o programa Zona Olimpica consolidou-se como um produto nativo
do ambiente digital, explorando a informalidade, a interatividade com o publico ¢ a
linguagem caracteristica da internet. A estrutura baseada em quadros pensados para
viralizagdo, a participacdo de humoristas e influenciadores, o incentivo constante a
participagdo dos telespectadores via chat e a disponibiliza¢dao posterior de "cortes" no
YouTube evidenciam uma estratégia editorial orientada pela logica do engajamento e da
circulagdo algoritmica. A CazéTV, portanto, aprofunda o modelo de infotenimento

iniciado pela televisdo, adaptando-o as dindmicas e possibilidades do streaming.
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A andlise comparativa permitiu identificar que, apesar das diferencas inerentes
as plataformas, os programas compartilham semelhangas significativas: ambos
estruturam suas equipes a partir de trés figuras: jornalista, atleta e elemento de
entretenimento (o mascote Petit Gatd da Central Olimpica e os convidados do Zona
Olimpica). Além disso, ambos atribuem ao apresentador um papel performatico que
transcende a funcdo tradicional de mediador da informacgdo e utilizam o humor como
recurso narrativo recorrente para estimular a produg¢do de contetidos pensados para
repercutir no ambiente digital. Tais aproximagdes indicam a consolidacdo de um padrao
de cobertura esportiva no qual as fronteiras entre jornalismo e entretenimento tornam-se
cada vez mais ténues.

No que diz respeito aos impactos desse cendrio para o jornalismo esportivo, a
pesquisa corrobora as reflexdes de autores como Oselame (2010) e Telles (2020) acerca
da mudanca do papel do jornalista e da propria noticia, ndo dispensando suas func¢des
primarias, mas atualizando-as a partir das novas necessidades impostas pelo mercado
audiovisual. A transformagdo do profissional em personagem do espeticulo, a
priorizagao do conteudo viral em detrimento da apuragdo aprofundada e a incorporagao
de tematicas pautadas pelo engajamento nas redes sociais sdo tendéncias que merecem
atencao.

A investigacao revelou que a logica de viralizagdo nao operou meramente como
um subproduto da audi€ncia, mas como um critério técnico e editorial estruturante das
produgdes. Observou-se que tanto a CazéTV quanto a TV Globo desenvolveram
quadros especificos, a exemplo do "Distorcendo para o Brasil" e das esquetes de
Marcelo Adnet, projetados para a fragmentagdo do conteido com alto potencial de
circulacao nas redes sociais. Esse fendmeno confirma que os critérios de noticiabilidade
no jornalismo esportivo contemporaneo passaram a ser mediada pela curadoria
algoritmica, na qual o potencial de engajamento dita a hierarquia e o formato da
informagdo. Dessa forma, o infotenimento atua como o motor dessa viralizagao,
utilizando o humor e o inusitado/insolito para garantir circulagdo em plataformas
on-line como o Instagram.

Dessa forma, observa-se um crescimento da superficialidade do jornalismo
esportivo, que se distancia cada vez mais das caracteristicas e praticas jornalisticas

tradicionais e se torna um espaco onde o entretenimento tem ascendéncia sobre a
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informagdo. O crescimento desta pratica converge para um cenario delicado, no qual
prevalecem conteudos de menor profundidade jornalistica e que deixam em segundo
plano a producao de pautas mais densas.

Entretanto, ¢ preciso considerar que o infotenimento, como apontam Dejavite
(2006) e Aguiar (2008), ndo deve ser compreendido apenas como um enfraquecimento
das praticas jornalisticas, mas também como uma estratégia de aproximagdo com o
publico e de adaptagdo as novas formas de consumo midiatico.

A pesquisa enfrentou limitagdes, sobretudo no que se refere a indisponibilidade
de parte dos episddios nas plataformas analisadas, o que impossibilitou uma
comparagdo dia a dia entre os programas. Essa limitacdo impediu que a pesquisa se
direcionasse para o caminho originalmente definido no projeto de pesquisa, ao nao
permitir que a conducdo das andlises se encaminhasse para as datas previamente
estabelecidas, limitando-se a investigagdo dos episodios disponiveis e interferindo
diretamente na secdo dedicada a andlise comparativa. Ainda assim, o corpus
selecionado mostrou-se suficiente para identificar padrdes e tendéncias significativas.

Por fim, este estudo contribui para o campo do jornalismo esportivo ao oferecer
uma analise comparativa entre um veiculo tradicional e uma plataforma digital nativa,
evidenciando como o infotenimento se manifesta em diferentes contextos e como as
estratégias editoriais se adaptam as especificidades de cada meio. Sugere-se que
pesquisas futuras possam investigar a recep¢ao do publico diante dessas estratégias,
bem como analisar a cobertura de outros grandes eventos esportivos, ampliando a
compreensdo sobre as transformagcdes em curso no jornalismo esportivo

contemporaneo.
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