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RESUMO

Este trabalho analisa a atuacdo da assessoria de comunicagao na construcao
da imagem publica de politicos em campanhas eleitorais, tomando como
estudo de caso a campanha do vereador Felipe Vasques, atual presidente da
Camara Municipal de Juazeiro do Norte, eleito no pleito de 2024. A pesquisa
parte dos desafios envolvidos na assessoria de uma figura publica, situada no
campo politico de centro a centro-direita e que ja esteve envolvida em
episodios que repercutiram na midia. Considera-se a relagdo da pesquisadora
com o objeto de estudo, uma vez que atuou como assessora de imprensa na
referida campanha. Tal posicionamento também abre espacgo para refletir sobre
o papel, os limites e as implicagdes da atuagcdo do assessor de imprensa na
construgao da narrativa publica de agentes politicos. O caso € marcante pois o
entdo candidato, iniciante na carreira politica, tornou-se o parlamentar mais
votado da histéria do municipio, alcangando grande visibilidade e expressiva
votacdo em tempo reduzido. O objetivo geral deste estudo é analisar como a
assessoria de comunicacdo atuou na construgdo da imagem publica do
candidato. Busca-se descrever as estratégias de marketing utilizadas,
comparar releases com matérias publicadas, analisar a influéncia na narrativa
jornalistica local tendo em vista que todos os releases tiveram 100% de
avaliagao positiva pela assessoria e compreender a relagdo entre comunicagao
eleitoral e consolidagdo da imagem. A metodologia caracteriza-se como uma
pesquisa exploratéria e descritiva, utilizando o método de estudo de caso com
abordagem qualitativa e quantitativa. Os instrumentos de coleta incluiram a
clipagem digital, entrevistas semiestruturadas com atores-chave da campanha.
A pesquisa identificou forte influéncia da assessoria de comunicagéo,
evidenciada pela alta reproducdo de releases pela imprensa regional e pela
predominancia de matérias com enquadramento positivo. No ambiente digital,
observou-se crescimento expressivo do perfil do candidato e picos de
engajamento em conteudos estratégicos, indicando a efetividade das agbes

comunicacionais na construgdo de sua imagem publica.

Palavras-chave: assessoria de comunicagao; assessoria de imprensa; comunicagao

eleitoral; imagem publica; marketing politico.



ABSTRACT

This study analyzes the role of communication advisory in the construction of
politicians’ public image during electoral campaigns, using as a case study the
campaign of councilman Felipe Vasques, current president of the City Council of
Juazeiro do Norte, elected in the 2024 elections. The research is based on the
challenges involved in advising a public figure positioned within the center to
center-right political spectrum and previously involved in episodes that received
media attention. The study also considers the researcher’s relationship with the
object of analysis, since she worked as press advisor during the campaign. This
perspective allows for reflections on the role, limits, and implications of the press
advisor’s work in shaping the public narrative of political agents. The case stands out
because the candidate, a newcomer to politics, became the most voted councilman
in the municipality’s history, achieving significant visibility and expressive electoral
support in a short period of time. The general objective of this study is to analyze how
communication advisory contributed to the construction of the candidate’s public
image. Specifically, it seeks to describe the marketing strategies adopted, compare
press releases with published news reports, analyze the influence on the local
journalistic narrative, considering that all releases received a 100% positive
evaluation by the advisory team, and understand the relationship between electoral
communication and image consolidation. The methodology is characterized as
exploratory and descriptive research, using the case study method with both
qualitative and quantitative approaches. Data collection instruments included digital
clipping and semi-structured interviews with key actors involved in the campaign. The
research identified a strong influence of the communication advisory, evidenced by
the high reproduction of press releases by the regional media and the predominance
of positively framed news coverage. In the digital environment, there was significant
growth in the candidate’s social media profile and peaks of engagement in strategic
content, indicating the effectiveness of communication actions in building his public

image.

Keywords: communication advisory; press advisory; electoral communication; public

image; political marketing.
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1. INTRODUGAO

Historicamente, os meios de comunicacdo vém exercendo um papel
fundamental na mediacdo de informagdes na sociedade brasileira, atuando como
uma ponte essencial entre os Poderes (Executivo, Legislativo e Judiciario) e a
populacdo. Em diversas situagdes e contextos, como os periodos de campanhas
eleitorais, os meios de comunicagdo de massa, mais especificamente, os meios
jornalisticos, cumprem outros papéis além de informar: eles constroem imagens,

projetam cenarios e contribuem para a formagao da opinido publica.

Nesse contexto, a assessoria de imprensa desempenhou funcdes
estratégicas na relagédo entre a campanha e os veiculos de comunicagao locais,
atuando na articulagdo de entrevistas, producdo de conteudos, mediagcdo de
demandas da imprensa e gerenciamento da exposi¢ao midiatica do candidato ao
longo do periodo eleitoral. A pesquisa também busca refletir criticamente sobre a
integracao entre marketing politico e assessoria de imprensa, especialmente no que
diz respeito a mediacdo de conflitos, gerenciamento de crises e construgcdo da
imagem publica no ambiente digital. Além disso, o trabalho discute a participagéo
ainda reduzida de profissionais do Cariri em setores estratégicos da comunicagao

politica regional, aspecto que reforga a relevancia da investigagao.

Para autores como Margarida Kunsch (2003, p. 158), os meios de
comunicagao podem ser considerados o quarto poder da Republica, “pela forga que
a midia exerce sobre a sociedade”, o que justifica o fato dela ser incorporada
também como poder dentro das organizagdes. Ainda segundo a autora, as
tecnologias digitais modificaram os modos como as pessoas produzem, acessam e

consomem informacao no Brasil.

O desenvolvimento por que passam telecomunicagdes, imprensa,
radio, computadores, fac-similes, transmissbes via satélite impele a
sociedade a um novo comportamento e, consequentemente, a um
novo processo comunicativo social, que € vivido em grande parte
dentro das organizag¢des.(KUNSCH, 2003, p.158)
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Uma pesquisa realizada em janeiro de 2026 pelo instituto Quaest, voltada ao
contexto eleitoral, analisa os habitos midiaticos em plataformas digitais como
Instagram, Facebook, WhatsApp e TikTok, indicando que 39% dos brasileiros
utilizam as redes sociais como principal fonte de informagdo. O dado supera o
consumo de midias tradicionais, como a televisdao, apontada por 34% dos
entrevistados. No entanto, € importante considerar o recorte e o direcionamento da
pesquisa, especialmente por estar associada ao cenario eleitoral. Nesse sentido, a
utilizacdo de dados dessa natureza exige uma reflexdo critica sobre seus limites e
aplicagbes. Como contraponto e aprofundamento, destaca-se a relevancia da
Pesquisa Brasileira de Midia (2016), que possibilita uma andlise comparativa dos
habitos de consumo ao longo do tempo, contribuindo para discutir permanéncias e

transformagdes no modo como a populagao se informa.

Nas ultimas eleigdes municipais, no ano de 2024, a cidade de Juazeiro do
Norte, na regido do Cariri cearense, teve quatro candidatos a prefeito e 331
postulantes ao cargo de vereador, com forte presenga dos candidatos nas

plataformas digitais.

Embora o cenario de disputas eleitorais sempre tenha sido marcado pela
competitividade, observa-se, na contemporaneidade, uma intensificacdo desse
processo, impulsionada pela rapidez, diversidade e maior oferta de recursos
comunicacionais, especialmente no ambiente digital — dindmicas essas que nem
sempre sdo acompanhadas pela legislagédo vigente. Nesse contexto, estratégias de
marketing politico e assessoria de imprensa, com foco nas redes sociais digitais, tém
contribuido significativamente para impulsionar candidaturas e construir a imagem
publica de atores politicos, inclusive daqueles até entdo pouco conhecidos pelo
grande publico. E o caso do advogado Felipe Vasques, eleito vereador em 2024 e

atual presidente da Camara Municipal de Juazeiro do Norte.

Inicialmente pouco conhecido no cenario local e inserido em um ambiente
politico marcado por mais de sete décadas de dominio de familias tradicionais como
os Bezerra, que mantém influéncia desde a era do Padre Cicero, e os da Cruz,
historicamente ligados a Revolugcdo de 1930. Atualmente, o cenario politico na
regido do Cariri envolve novas e velhas oligarquias. Vasques enfrentava um contexto
adverso, caracterizado por descrédito nas liderangcas antigas, desgaste nas

estruturas tradicionais e forte demanda social por renovacgao.
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Esta pesquisa lanca olhar sobre a atuacdo da assessoria de comunicacao na
construgdo da candidatura de Felipe Vasques para vereador. O caso € marcante
pois 0 entdo candidato, iniciante na carreira politica, tornou-se o parlamentar mais
votado da historia do municipio, alcangando expressiva projecéo publica em tempo

reduzido.

O objetivo geral deste estudo é analisar como a assessoria de comunicagao
atuou na construgcdo da imagem publica de Felipe Vasques, nas eleigdbes municipais

de 2024. A pesquisa propde como Objetivos Especificos:

a) Investigar as estratégias comunicacionais e de marketing utilizadas

pela assessoria.
b) Comparar releases enviados a imprensa e matérias publicadas.

c) Analisar o grau de influéncia da assessoria na construgcaéo da narrativa

jornalistica local.

d) Compreender a relagao entre comunicacéao eleitoral e consolidagcao da

imagem publica.

Na contemporaneidade, o marketing politico tornou-se uma das areas mais
estratégicas do campo comunicacional, especialmente diante da complexidade
crescente dos processos eleitorais. Com o avango da tecnologia, da
profissionalizacdo das campanhas e da intensa circulagdo de informacbes em
multiplas plataformas, tornou-se impensavel realizar campanhas competitivas sem o
suporte de uma equipe qualificada, que inclua profissionais especializados em

comunicacéo e imagem.

Como aponta Marcelo Lima (2002), o marketing politico deve ser
compreendido como “‘um conjunto de atividades que visa garantir a maior adesao
possivel a uma ideia ou causa, encarnada ou n&o na figura de uma pessoa,
normalmente um politico”. Essa definicao evidencia o carater estratégico do campo,
que nao se restringe apenas a promocao de individuos, mas envolve também a

representacao de valores, projetos, identidades e propdsitos coletivos.

Nesse cenario, o trabalho conjunto do assessor de imprensa, do marketologo

e do estrategista politico constitui um verdadeiro ecossistema denominado
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Comunicagdo Integrada, campo da comunicagdo organizacional que reune
diferentes saberes e, na pratica, a atuacao de diferentes profissionais da area da
comunicagcdo. Essa atuacdo integrada de diferentes profissionais pressupde a
articulagao continua e coerente de esforgos e estratégias comunicacionais, de forma
que cada mensagem transmitida ao publico contribua para reforgar a identidade e a

reputacdo do candidato.

Como definem Kotler e Keller (2006), a comunicagéo integrada consiste na
coordenacgao estratégica de todas as atividades de comunicagao, garantindo que a
mensagem final seja consistente, compreensivel e alinhada aos objetivos
institucionais. Assim, a construgdo de uma imagem politica solida exige coeréncia
entre o comportamento do candidato e a comunicacdo que o apresenta ao publico;

qualquer dissonancia pode gerar ruidos, desconfianga e desgaste reputacional.

A construcao da candidatura de Felipe Vasques, objeto de estudo desta
pesquisa académica, é resultado da sinergia das diferentes areas que compdem o
que teodricos como Margarida Kunsch vao chamar de comunicagao integrada. Como
veremos, Marketing Politico e Jornalismo, por meio da Assessoria de Imprensa,
atuaram juntos, definindo o que seria publicado sobre o candidato (em plataformas

como Instagram e WhatsApp).

A comunicacao integrada, portanto, envolve muito mais do que producao de
conteudo: trata-se de gerir percepgdes, alinhar discurso e pratica, analisar
credibilidade e construir vinculos simbdlicos entre o candidato e o eleitor. Nesse
sentido, elementos como autenticidade, transparéncia, clareza de propostas,
narrativa bem construida e presenga constante nos meios de comunicagao
tornam-se elementos estratégicos relevantes para influenciar comportamentos

eleitorais.

O caso de Felipe Vasques durante as eleigdes de 2024 em Juazeiro do Norte
oferece um exemplo real e de grande relevancia para ilustrar o quanto o uso de
estratégias de comunicagdo pode ser um elemento estratégico e relevante em
disputas eleitorais. Esse fenbmeno nao pode ser explicado apenas pelo mérito
individual do candidato, mas principalmente pela articulagdo estratégica entre

assessoria de imprensa, marketing politico e gestédo de imagem.
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Diversos autores do campo da comunicacéao politica reforcam que campanhas
eleitorais sdo decididas tanto pela capacidade administrativa e historica dos
candidatos quanto por sua habilidade de comunicar, traduzir e representar

expectativas sociais.

No caso especifico de Felipe Vasques, a candidatura foi construida sem
grande capital politico, 0 que naturalmente poderia trazer maiores dificuldades de
visibilidade, legitimagdo e construgao de reputagdo do candidato. Nesse sentido,
como este trabalho ira demonstrar, a comunicagdo exerceu papel central ao
contribuir na construgdo da imagem de um candidato que saiu do anonimato e
tornou-se uma lideranga reconhecida, apresentando Felipe como representante de
uma “nova politica” e como alternativa as estruturas tradicionais que historicamente

comandaram o municipio.

A assessoria de imprensa teve papel essencial na construgdo da imagem do
candidato. Por meio da elaboracdo de releases, notas oficiais, conteudos
jornalisticos e pautas estratégicas, a equipe conseguiu direcionar a narrativa
midiatica local, destacando tanto propostas técnicas quanto causas sociais

sensiveis, especialmente a defesa das criangas atipicas.

Para além da atuacdo nos meios de comunicagao consolidados, a campanha
utilizou intensamente as redes sociais, especialmente o Instagram, como ferramenta
estratégica de comunicagdo. Nesse contexto, dialoga-se com o conceito de
autocomunicagédo de massa, desenvolvido por Manuel Castells (2015), que descreve
a possibilidade de produgdo e difusdo de conteudo por individuos de forma
descentralizada. No entanto, € importante relativizar essa nogédo de autonomia,
considerando as mediagdes impostas por algoritmos, estratégias de campanha e
dinamicas de visibilidade préprias das plataformas digitais. Como sera discutido ao
longo deste estudo, a publicagdo de videos de bastidores, depoimentos e narrativas
de proximidade contribuiu para o fortalecimento da imagem publica do candidato,
contribuindo para vinculos emocionais com o publico e ampliando o alcance da

mensagem.

Um diferencial marcante da atuacédo digital (/Instagram) foram as estratégias
adotadas pela equipe de assessoria de imprensa e marketing politico coordenado

através de P2, sdo mensuraveis: o perfil saltou de 1.000 para 2.000 seguidores em
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apenas um més, com picos de engajamento em postagens de "pautas quentes"”,
como a notificagdo extrajudicial contra a Hapvida em defesa das criangas atipicas,

que gerou centenas de curtidas e comentarios organicos.

Estudar a atuacdo da assessoria de comunicagdo na construgdo da
identidade e da imagem do candidato Felipe Vasques justifica-se por mudultiplas
razdes. Primeiro, pela importédncia de compreender as dindmicas da comunicagao
eleitoral em ambito municipal e a atuagdo da assessoria de imprensa para a
construcdo da imagem publica de um candidato durante as eleigdes. O trabalho
também pretende contribuir para o campo tedrico da Comunicagao Integrada, ainda
pouco explorado nos estudos desenvolvidos pelo curso de Jornalismo da
Universidade Federal do Cariri. A partir de levantamento realizado no acervo de
Trabalhos de Conclusdo de Curso da instituicdo, identificou-se que, entre os
trabalhos produzidos até o momento, apenas um aborda diretamente essa
perspectiva: o estudo de Patricia Lucenilda Ferreira da Silva (2017), intitulado
Religido e mecanismos comunicacionais de visibilidade midiatica: um estudo sobre a
influéncia da assessoria de imprensa da Diocese de Crato no agendamento
midiatico televisivo na regido do Cariri, € o presente trabalho. Esses dados
evidenciam a baixa incidéncia de pesquisas voltadas a Comunicagao Integrada no
contexto do curso, reforgando a relevancia e a originalidade da investigagao

proposta.

No cenario politico atual, a visibilidade ndo é conquistada apenas com as
técnicas e ferramentas do jornalismo, mas como resultado de uma comunicagao
integrada que une o rigor técnico da assessoria tradicional a agilidade e a

instantaneidade da comunicagdo no ambiente digital.

Como este estudo ird demonstrar, a integragcdo da assessoria de imprensa
com a gestdo estratégica de redes sociais e o marketing politico permitiu que a
campanha do candidato Felipe Vasques reunisse a combinagdo de comunicagao
bem estruturada, estratégia digital eficaz, narrativa emocional soélida e

posicionamento politico claro.

Sob essa otica, este trabalho analisa como a sinergia comunicacional entre a
coordenacgdo técnica entre o agendamento da midia regional — pautada por

releases com elevada taxa de aceitagao integral — e a criagdo de narrativas no
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Instagram contribuiu para a reversdo de um cenario de baixo reconhecimento
publico e em um contexto de desgaste da 'velha politica', para o alcance do
resultado eleitoral expressivo de vereador mais votado da trajetoria politica de

Juazeiro do Norte nas eleicbes de 2024.

Esta pesquisa tem como referencial teérico os estudos da comunicagao
organizacional, assessoria de imprensa e marketing politico, com base em autores
como Kunsch (2003), Jorge Duarte (2011), Wels (2004) e Marcelo Lima (2002).
Esses autores contribuem para a compreensdo da comunicagdo como ferramenta

estratégica na construgado da imagem publica, especialmente no contexto eleitoral.

No campo da comunicagdo organizacional, destaca-se a perspectiva de
Kunsch (2003), que compreende a comunicagdo como um processo integrado,
responsavel por articular diferentes acbdes e discursos de forma coerente. Essa
abordagem é fundamental para entender como campanhas politicas estruturam suas

estratégias comunicacionais de maneira planejada.

No que se refere a assessoria de imprensa, esta pesquisa adota como base
tedrica Jorge Duarte (2011), que define essa atividade como responsavel por
intermediar a relagdo entre organizagdes e veiculos de comunicagdo, atuando na
producdo de conteudo, no relacionamento com jornalistas e na construgéo da
visibilidade publica. Nesse sentido, a assessoria de imprensa nao apenas divulga
informacdes, mas também contribui para a construgdo de narrativas e

posicionamentos.

Complementando essa perspectiva, Wels (2004, p. 12-13) considera que as
assessorias de comunicacdo sao “nucleos responsaveis por estabelecer e manter
um canal permanente de comunicagao entre a organizagao e os diferentes publicos
com os quais se relaciona”. O autor afirma ainda que os assessores atuam como
facilitadores desse processo, permitindo maior interlocu¢do entre a organizagéo e
seus publicos. Dessa forma, a atuagao desses profissionais exige uma abordagem

multifuncional, envolvendo diferentes areas da comunicacgao.

No campo do marketing politico, a campanha eleitoral € compreendida como
um processo estratégico de disputa simbdlica e persuasiva pelo voto. Conforme
Carlos Augusto Manhanelli (1992), as eleicbes podem ser entendidas como um
cenario de enfrentamento, no qual o planejamento, a organizagdo e a execugao das

acdes de comunicagdo sao fundamentais para a constru¢cdo da imagem do



20

candidato e para a conquista do eleitorado. Nessa perspectiva, o marketing politico
envolve a definicdo de estratégias, o posicionamento do candidato e a utilizagao
integrada de diferentes ferramentas comunicacionais, tanto no ambiente midiatico

guanto nas ac¢des diretas com o publico.

No que se refere a estrutura organizacional das campanhas, a definicao e
conducdo dessas estratégias estdo associadas a atuagdo de profissionais
responsaveis pelo planejamento e integragao das agdes, frequentemente vinculados
a figura do estrategista politico. Nesse sentido, Marcelo O. Coutinho de Lima (2002)
destaca que a coordenacgado geral de campanha exerce papel central ao articular
diferentes areas estratégicas, como comunicagao, articulagédo politica, mobilizagao e
gestdo de imagem. Segundo o autor, essa coordenagdo garante a integracédo e o
funcionamento do planejamento como um todo, evidenciando que a comunicagao
esta inserida em um sistema mais amplo de tomada de decisdes, no qual o
estrategista politico assume fungcdo essencial no direcionamento das agbes

eleitorais.

Dessa forma, este trabalho aborda a atuagao da assessoria de comunicacao
a partir da integracao entre marketing politico, assessoria de imprensa e estratégias
comunicacionais, buscando compreender como essas areas atuam conjuntamente

na construgcao da imagem publica no contexto eleitoral.
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2. PERCURSO METODOLOGICO

De acordo com Gil (2010, p. 17), a pesquisa cientifica constitui-se como “o
procedimento racional e sistematico que tem como objetivo proporcionar respostas
aos problemas que séo propostos”. Assim, apos a definicdo do objetivo geral, o tema
transforma-se em um problema de pesquisa que orienta todas as etapas
subsequentes da investigagdo. Quanto a sua natureza, este estudo caracteriza-se
como um trabalho cientifico original e inédito, voltado a observar relagcbes entre
estratégias de comunicacdo e o sucesso eleitoral em um contexto municipal

especifico.

Esta € uma pesquisa exploratdria e descritiva. Conforme Gil (2010), a
pesquisa exploratéria visa proporcionar maior familiaridade com o problema,
tornando-o mais explicito, enquanto a pesquisa descritiva se dedica a observar,
registrar e analisar caracteristicas de uma populagado ou fenbmeno sem intervencéo
do pesquisador. O método utilizado neste trabalho de conclusao de curso € o estudo
de caso, aplicado a campanha do candidato Felipe Vasques nas eleigdes municipais
de Juazeiro do Norte no ano de 2024. De acordo com Yin (2001, p. 32), o estudo de
caso consiste em uma investigacdo baseada em dados que analisa um fenbmeno
contemporaneo dentro de seu contexto da vida real, especialmente quando os
limites entre o fendmeno e o contexto ndo estdo claramente definidos e quando séo

utilizadas multiplas fontes de evidéncia.

Nesse sentido, o autor destaca que esse método é adequado para responder
a questdes do tipo “como” e “por qué”, o que se aplica diretamente a proposta deste
trabalho. Assim, busca-se compreender como a assessoria de comunicagdo atuou
na campanha do candidato e por que a adogao de uma estratégia de comunicagao
integrada contribuiu para a construgado de sua imagem publica ao longo do periodo

eleitoral.

A abordagem metodolégica adotada combina técnicas qualitativas e
quantitativas de analise. Inicialmente foi monitorado o aproveitamento dos 9 releases
disponiveis no Apéndice C, produzidos pela assessoria de imprensa do candidato e
encaminhados aos veiculos de comunicagao regional entre os meses de julho e
outubro de 2024. Por meio da técnica de clipagem digital, uma ferramenta da

assessoria de imprensa realizada pelo sistema de buscas do Google, foi possivel
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identificar e monitorar o nivel de aproveitamento do conteudo jornalistico produzido
pela assessoria do candidato. Essa etapa teve como objetivo comparar o conteudo
produzido pela assessoria com o material publicado pelos veiculos jornalisticos, a
fim de avaliar o grau de influéncia da comunicagéo institucional na construgao da

narrativa midiatica local.

Em seguida, o trabalho analisa as estratégias de comunicagado da campanha
de Felipe Vasques no ambiente digital, mais especificamente a gestdo de conteudos
nas publicagbes veiculadas no perfil do candidato na rede social Instagram entre
julho e outubro de 2024, com o levantamento de 108 posts disponiveis no Apéndice
B. Como este estudo ira demonstrar, o Instagram foi a principal arena de
engajamento e o canal de comunicagdo onde foi concentrada a maior parte da

produgao de conteudos da campanha.

A estratégia de gestdo de conteudos no feed no perfil de Felipe Vasques foi
dividida em quatro grandes eixos: humanizagdo do candidato (uso de fotos com a
familia, depoimento da ex-baba e momentos de lazer para gerar intimidade);
identificacao cultural e religiosa com Juazeiro do Norte; apresentagado de propostas
técnicas; e a mobilizagao direta para o voto.

Com base em técnicas de Analise de Conteudo proposta por Bardin (2016) foi
possivel definir categorias tematicas recorrentes nos materiais coletados a partir da
observagdo dos quatro eixos anteriormente mencionados. A categorizagao
(Apéndice B) das postagens do Instagram permitiu organizar o material em
categorias tematicas recorrentes que evidenciam a estratégia comunicacional
adotada. Essa categorizagédo tornou possivel a compreensao dos modos como a
assessoria estruturou a construcdo da imagem publica do candidato e como

organizou sua presenca digital para fins eleitorais.

Deste modo, foi possivel as selecionadas para analise foi possivel distribuir
os conteudos em quatro subcategorias principais, definidas por esta pesquisadora:
Humanizacao e Perfil Pessoal, com 19 publicagbes, destinada a gerar intimidade e
proximidade emocional com o eleitorado; Defesa das Criangas Atipicas e Causas
Sociais, com 12 publicagdes, consolidada como a principal bandeira do candidato;
Apresentacdo de Propostas e Bandeiras Técnicas, com 11 publicacdes, voltada a

exposicao de metas e competéncias administrativas; e Engajamento e Trends, com
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12 publicagdes, utilizada para ampliar o alcance algoritmico e fortalecer a conexao

com o publico jovem.

Ainda em relagdo as publicagdes no Instagram, este estudo também
observou o0 nivel de participagdo e engajamento do publico nas postagens
publicadas entre julho e outubro de 2024 (Apéndice B). A analise ocorreu por meio
do levantamento das métricas de engajamento e a identificagdo dos formatos

utilizados para a consolidagdo da imagem publica.

Sobre os sujeitos desta pesquisa, eles foram delimitados pela sua atuagao
direta na formulagéo estratégica e execugao operacional da comunicagao de Felipe
Vasques, figura central deste estudo de caso. Além da consulta aos materiais de
campanha do candidato, foram colhidos depoimentos dos atores-chave da equipe de
comunicagdo da campanha: Para fins de preservacdo da identidade dos
participantes, o estrategista responsavel pela coordenagdo geral da campanha e
pelo fluxo de aprovacao juridica sera identificado como P1; o profissional de
marketing politico, responsavel pela elaboracdo de pegas visuais e conteudos
impressos e digitais, sera denominado P2; e o assessor de imprensa sera
identificado como P3. Para obtencéao de informagdes sobre as estratégias adotadas,
foram realizadas entrevistas semiestruturadas, cujos roteiros buscaram
compreender as percepg¢des desses gestores sobre a organizagdo da campanha e o

uso de pautas sociais.

Importante salientar que esta pesquisadora também participou na campanha
que culminou com a eleicao do vereador Felipe Vasques. Na condicido de assessora
de imprensa, esta autora atuou diretamente na producgéo e distribuicdo de pautas
para a imprensa, gravagdes, elaboracao de roteiros, produgao de cards e publicagao
nas redes sociais do candidato, junto com P3. Esta vivéncia permitiu uma
observacao participante da campanha eleitoral, ainda que nao intencional, uma vez
qgue ainda nao havia, por parte desta autora, a intengao de transformar a experiéncia

em objeto de pesquisa.
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3. IDENTIDADE E IMAGEM: A CONSTRUGAO DA CANDIDATURA

Quando falamos em comunicagao organizacional ndo nos referimos apenas a
empresas, no sentido estrito. Artistas, atletas profissionais e politicos sdo exemplos
de pessoas que lidam cotidianamente com a opinido publica e precisam do
assessoramento de profissionais da comunicagao. A construgéo da imagem publica
nao é um fendbmeno meramente estético, mas um complexo processo de disputa por

significados no imaginario coletivo.

Em uma campanha eleitoral, uma candidatura comeg¢a com a concepg¢ao da
identidade do postulante ao cargo, seguida da definigdo da imagem que se pretende
propagar. Mas, afinal, quais seriam as diferencas basicas entre imagem e
identidade? No cotidiano € comum o uso dessas duas palavras, como se fossem
sinbnimas. Contudo, Andrade (1989) defende que € necessario diferenciar
identidade corporativa de imagem corporativa: enquanto a identidade refere-se a
esséncia do que o candidato efetivamente é e como deseja ser percebido. Essa
visdo é complementada pela definigdo de Dowling (apud Riel, 1995), que descreve a
imagem como um agrupamento de significados, crencas e impressdes que permitem

ao individuo recordar e se relacionar com a instituig&o.

Na mesma dire¢cao, Kunsch (2003, p. 170) defende que “Identidade é o que
passa na mente dos publicos, no seu imaginario, enquanto identidade é o que a
organizagao €, faz e diz.” Os autores corroboram essa perspectiva ao enfatizar que
a imagem publica reside na subjetividade humana e nos processos de recepgao,
existindo de forma independente do que é planejado na emissdo. Portanto, a
construgdo da imagem é algo que nao é exatamente observavel, mas pode-se medir
a partir de suas manifestacbes. Sendo uma construgdo simbdlica e mutavel,
representa um desafio continuo para os profissionais de comunicagédo, que devem

gerenciar essa percepc¢ao abstrata para garantir a credibilidade institucional.

O poder das midias digitais na sociedade contemporénea torna-se uma
realidade para as organizagbes e para 0s agentes responsaveis pela gestdo da
informacé&o. Isso exige que os atos de pensar, planejar estrategicamente e executar
a comunicagao sejam parte do cotidiano organizacional, incluindo um monitoramento
continuo na rede mundial de computadores para acompanhar as articulagdes do

publico e proteger a reputagéo institucional.
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Nesse cenario, a Assessoria de Imprensa e Marketing Politico devem
trabalhar sobre bases reais, e ndao meramente na fabricagdo de "imagens"
superficiais. De acordo com Andrade (1989), para que o candidato alcance atitudes
e opinides favoraveis do eleitorado, é necessario executar programas de agao que
objetivem conseguir a confianga dos publicos e harmonizar interesses em conflito

por meio de conceitos e ideias honestas.

As organizagdes nao devem reduzir sua imagem a apresentagao visual, como
logotipos ou nomes criativos; a identidade € um constructo mais complexo, que
depende da jungao de varios fatores e percepg¢des para formatar uma personalidade
que seja reconhecida como verdadeira pelos publicos (ANDRADE, 1989). Sob essa
Otica, este trabalho analisa o papel da assessoria de imprensa, que atua como
intermediaria estratégica entre as informacdées de uma organizacéo e seus diversos

publicos.

A imagem publica é, portanto, o resultado de uma luta discursiva pela
imposigcdo de sentidos, ocorrendo em um "campo de forgas" onde candidatos,
aliados e adversarios disputam a construcédo e desconstrucao de reputacdes a cada
instante. Na arena politica, quem gera a imagem ¢é a subjetividade humana através
dos processos de recepgao, existindo de forma independente do que é planejado na

emissao.

3.1. O discurso da renovacao em meio a crise de imagem institucional

No campo politico, a imagem influencia para a manutengao ou alternancia de
pessoas no poder. Nas elei¢des de 2024, os vereadores que compunham a Camara
Municipal de Juazeiro do Norte sentiram o desgaste da imagem do legislativo frente
a opinido publica provocado por anos de sucessivos escandalos, denuncias de
corrupcao e instabilidade administrativa. Esse contexto contribuiu para a formagao
de um ambiente politico fragilizado, marcado pelo distanciamento entre

representantes e representados.

Ao longo de uma década, diversos casos de corrupgao envolvendo
vereadores ganharam repercussao regional e nacional, comprometendo a

credibilidade do legislativo municipal e alimentando um sentimento crescente de
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desengano da populacdo em relagdo a classe politica local. Em 2014, o entdo
vereador e ex-presidente da Camara, Zé Amélia, foi afastado do cargo apéds

denuncias do Ministério Publico envolvendo uma série de fraudes

administrativas. O parlamentar foi acusado de conceder aumentos irregulares
de até 560% a servidores, causando prejuizos superiores a R$ 3,5 milhdes aos
cofres publicos. As investigagbes avangaram para suspeitas de falsificacdo de
documentos e fraudes relacionadas ao aluguel de veiculos, culminando em sua
prisdo pela Policia Federal em 2015, sob acusagdes de falsidade ideoldgica,

associacao criminosa, peculato e lavagem de dinheiro.

Pouco antes desse episédio, a Camara ja havia enfrentado uma das maiores
crises de sua histéria com o chamado “Escandalo das Vassouras”, envolvendo o
entdo presidente, Antonio de Lunga. Em 2013, manifestagdes populares ocuparam a
sede do Legislativo por quatro dias, exigindo a cassagao do vereador apds a compra
irregular de milhares de produtos de limpeza, entre eles 4 mil vassouras, 2,5
toneladas de sab&do e mais de 30 mil unidades de palhas de aco, gerando prejuizo
superior a R$ 3 milhdes. O caso se tornou simbolo de ma gestédo e uso indevido de
recursos publicos, consolidando o afastamento do parlamentar e ampliando a

percepg¢ao negativa sobre o legislativo local.

Nos anos seguintes, episodios semelhantes continuaram se acumulando.
Em 2022, o vereador Marcio Joias foi investigado por manter suposta empresa de
fachada que teria recebido cerca de R$ 4 milhdes em contratos com o poder publico.
Ja em 2023, a operacao “Aditivo”, do Ministério Publico do Ceara, revelou indicios
de fraude na compra de combustiveis envolvendo empresarios, servidores

municipais e um vereador da Camara.

Além dos escéandalos financeiros, a Camara Municipal de Juazeiro do Norte
também enfrentou impasses institucionais. Em 2023, apds o assassinato da
presidente da Casa, a vereadora Yanny Brena, o processo de escolha da nova mesa
diretora gerou forte contestagao interna. A eleicdo que conduziu o vereador Capitdo
Vieira a presidéncia foi questionada por um grupo de parlamentares e
posteriormente alvo de pedido de anulagéo pelo Ministério Publico, sob o argumento

de descumprimento do regimento interno.
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Em 2024, outro episédio ampliou o desgaste institucional: 0 aumento salarial
de 64,7% concedido pelos préprios vereadores, elevando seus vencimentos de
R$10 mil para R$16,5 mil, mesmo diante das reivindicacdes de servidores
municipais por reposi¢cao salarial acima da inflagdo. A decisdo foi amplamente
criticada pela populacédo e pelos servidores que pediam por aumento. Todos esses
episodios reforcaram a percepc¢ao publica de uma Camara marcada nao apenas por
irregularidades administrativas, mas também por instabilidade politica e disputas

internas pouco transparentes.

A sucessado de denuncias, escandalos financeiros, prisdes, suspeitas de
corrupgao, auto beneficios e disputas internas consolidou um periodo de desgaste
da representacdo politica em Juazeiro do Norte. Esse cenario, repetidamente
exposto pela midia regional, contribuiu para que a populagao passasse a enxergar a
Camara como uma instituicdo vulneravel as praticas da “velha politica”,

caracterizada por interesses particulares, clientelismo e desvio de recursos publicos.

E nesse contexto que discursos renovadores ganham repercussdo. Na
campanha eleitoral de 2024, alguns candidatos se apresentaram como alternativa
para renovar a Camara Municipal. Cada vez que o “novo” se apresenta, ressurge na
opinido publica a esperanga de mudanga de cenario. Um desses novos nomes era
Felipe Vasques, um iniciante na disputa por cargos eletivos, cuja candidatura se
apresentava como renovadora pelas ideias propostas dentro do cenario politico

municipal.

Em um cenario como o de Juazeiro do Norte, marcado por um histérico de
desgaste institucional, a gestdo da imagem torna-se o diferencial estratégico. A
trajetoria recente do legislativo municipal, evidenciada por sucessivos escandalos de
corrupcao e fraudes administrativas, consolidou na populacdo um sentimento de

desengano em relagao a "velha politica".

A candidatura de Felipe Vasques insere-se em um contexto de
questionamentos em torno da representatividade do legislativo local, marcado por
percepgdes criticas acerca da atuagao parlamentar. Nesse cenario, sua campanha
mobilizou elementos discursivos associados a transparéncia, a modernizagao das
praticas institucionais e ao fortalecimento da relacdo entre representantes e

sociedade. Além disso, sua trajetéria politica € atravessada por influéncias familiares
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com presenga no cenario politico regional, aspecto que também contribui para a
compreensao de sua inser¢gdo e projecado no campo politico juridico da regidao do

Cariri. Seu tio, Vasques Landim, foi deputado estadual.

E nesse contexto de fragmentacdo da credibilidade institucional da Camara
Municipal de Juazeiro do Norte que a campanha de Felipe Vasques foi estruturada,
buscando preencher a lacuna entre a realidade politica desgastada e a expectativa
de renovagao por meio de uma narrativa cuidadosamente alinhada a identidade

ideoldgica do partido AGIR, que se posiciona em um espectro centro-direita.

Felipe Mikael Vasques nasceu em 31 de maio de 1992, no municipio de
Juazeiro do Norte, no estado do Ceara. Representa uma nova geragao de liderancas
politicas caracterizadas pela juventude, pela formagéao académica e pela experiéncia
administrativa. E filho de Tatiane Vasques Monteiro, atual presidente do Sindicato
dos Policiais Rodoviarios Federais no Ceara (SINDPRF-CE). Na vida pessoal, é
casado com a médica Karla Denise Barros Ribeiro Vasques e pai de duas filhas,
Sofia Florinda e Cecilia Mariah.

Figura 1 - Felipe Vasques no Plenario da Camara Municipal de Juazeiro do Norte

Fonte: AVELINO, Aerlon (2026).
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Sua trajetoria académica evidencia uma preparacdo voltada para a area
juridica e para a gestdo publica. E bacharel em Direito pela Universidade Federal do
Ceara (UFC), especialista em Direito Administrativo pelo Instituto Brasileiro de
Ensino, Desenvolvimento e Pesquisa (IDP), mestre em Direito Publico pela
Fundacdo Getulio Vargas (FGV) e atualmente €& doutorando em Direito
Constitucional pela UFC. Essa formagao contribui para a construcido de um perfil
técnico voltado para o debate sobre legislacdo, administragdo publica e politicas

publicas, elementos que se tornaram centrais em sua atuagéo politica.

Embora ainda néo tivesse disputado cargos eletivos, Felipe Vasques ja havia
exercido fungdes na administragao publica, adquirindo experiéncia em diferentes
niveis de gestdao governamental. Atuou como Coordenador de Convénios e
Contratos no Ministério da Integragdo, onde participou do acompanhamento e da
implementagdo de projetos voltados ao desenvolvimento regional, com impactos
diretos em estados do Nordeste, incluindo o Ceara. Posteriormente, exerceu o cargo
de Presidente da Companhia de Habitacdo do Para (COHAB-PA) e também atuou
como Subchefe da Casa Civil do Estado do Para. Paralelamente a atuacdo na
esfera publica, também ¢é soécio do escritério Oliveira e Vasques Advogados,

ampliando sua experiéncia na area juridica e na consultoria institucional.

A trajetéria de Felipe Vasques também ¢é influenciada por referéncias
familiares relevantes no cenario politico e juridico da regiao do Cariri. Seu tio,
Vasques Landim, foi deputado estadual, direcionando suas acdes parlamentares
para temas relacionados a infraestrutura regional e ao fortalecimento das politicas
voltadas ao homem do campo. Entre suas iniciativas, esteve a cobranga por
melhorias nas rodovias da regiao, além do acompanhamento de obras consideradas
estratégicas para o desenvolvimento local, como a ordem de servigo para a
construcao do anel viario de Juazeiro do Norte, a mobilidade urbana e o escoamento

da produgéo regional.

A trajetoria de Felipe Vasques pode ser compreendida a partir de trés
dimensdes principais. A primeira diz respeito a sua formagdo académica, marcada
por uma base na area do Direito e por uma especializagao voltada para temas
relacionados a gestdo publica e ao direito constitucional. A segunda refere-se a sua

relacdo familiar com o campo da politica. Por fim, a experiéncia adquirida na
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administracao publica, que ampliou sua compreensao sobre o funcionamento das
instituicdes governamentais, a formulagdo de politicas publicas e os processos de

articulagao politica.

3.2. Estratégias de construgao da imagem publica

A estratégia de comunicagao de Felipe Vasques foi estruturada em um ciclo
narrativo progressivo, dividido em quatro fases fundamentais: pré-campanha,
campanha, agdes de campo e vitéria. Em julho de 2024, o foco inicial foi a
repercussdo da pré-candidatura e a consolidacdo da imagem publica do candidato
como uma alternativa de renovagdo. Ja em agosto, com o langamento oficial da
candidatura, houve um crescimento substancial na presenga em veiculos regionais,

marcado por uma intensa agenda de entrevistas e inser¢cdes na midia.

No més de setembro, a narrativa deslocou-se para as mobilizagdes de rua,
como adesivagos e caminhadas, com destaque para a cobertura em portais de
grande visibilidade, como Miséria e Badalo. O ciclo encerrou-se em outubro com a
narrativa pdés-votagao, consolidando Felipe Vasques como o vereador mais votado
da histéria de Juazeiro do Norte e iniciando a gestdo das expectativas para o futuro

mandato.

Para converter a imagem de Felipe Vasques de quase andnimo para de uma
liderangca emergente, a assessoria de comunicagao fez uso do conceito de “tripé
estratégico”, adotado pelo marketing politico, que consiste em desenvolver agdes
integradas que associam politica, comunicacédo e tecnologia. Neste sentido, a
escolha do Instagram como principal canal de comunicagao procurou possibilitar
uma relagdo direta do candidato com o publico das redes sociais, sem ignorar
estratégias tradicionais do marketing politico, como a panfletagem, o corpo a corpo

com eleitores na rua e o envio de releases pela assessoria de imprensa.

Para Dantas (2010, p. 60), em uma campanha eleitoral, o chamado “tripé
estratégico” é composto pela historia pregressa, competéncia e sinceridade,
atributos que, segundo o autor, devem ser utilizados na constru¢céo da credibilidade
de um candidato junto ao eleitorado. Esses elementos devem ser trabalhados de
forma integrada ao longo da campanha, sendo fundamentais para fortalecer a

confianga do eleitor e consolidar a imagem publica. No caso analisado, observa-se



31

que a comunicacdo da campanha buscou reforcar esses trés aspectos por meio das

estratégias adotadas ao longo do periodo eleitoral.

A assessoria de comunicacido da campanha de Felipe Vasques apresentou
como principal narrativa em seus discursos, posts e releases, a renovagdo como
principal capital politico (conjunto de recursos simbdlicos — como credibilidade,
popularidade, reputacdo e apoio popular), reforcando os principios, transparéncia,
ética, participacdo cidadd e responsabilidade publica, propondo uma nova
conjuntura em alinhamento com o desejo de mudanga da populagéo juazeirense.
Sua narrativa de “nova politica” encontra forca justamente por se contrapor a esse
historico de irregularidades que marcou a Camara de Juazeiro do Norte nos ultimos
anos. Definida a linha da narrativa em torno da figura do candidato, o proximo passo

era a definicdo do slogan de campanha.

No campo do marketing politico, destaca-se a importancia do slogan como
uma das principais estratégias de comunicacéo eleitoral. De acordo com Lima (2002,
p. 85), o slogan atua diretamente no campo emocional, mobilizando sentimentos,
valores e percepgdes do eleitorado. Segundo o autor, “o slogan apela diretamente
para o lado emocional, as paixdes politicas, o odio, o sentimento de forca e
unidade”, sendo, portanto, um elemento central na construgcédo da identidade de uma

campanha.

Ainda segundo Lima (2002), quanto mais o slogan estiver alinhado aos
desejos e as necessidades de determinado grupo social ou contexto histérico, maior
tende a ser o seu impacto. Como exemplo, o autor menciona expressées como
“‘mudanca j@”, associada ao periodo de insatisfagdo com o regime militar e a crise
econdmica, evidenciando como o slogan pode representar sentimentos coletivos.
Outro exemplo citado é “Ein Volk, ein Reich, ein Fuhrer” (“Um povo, um império, um
lider”), slogan utilizado como lema central da propaganda nazista na Alemanha, que
demonstra como esse recurso pode mobilizar ideias de unidade e pertencimento,

ainda que em contextos histéricos distintos.

Além disso, Lima (2002, p. 86) ressalta que slogans eficazes sao aqueles
capazes de manter seu significado em diferentes contextos, sem perder forga
comunicativa. Ancorada nesta ideia, a construcdo da identidade do candidato foi

sintetizada no slogan “Felipe Vasques — a cara do futuro”, que buscava transmitir
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uma imagem equilibrada entre juventude e preparo técnico. A formagéo académica
do candidato reforgou a ideia de competéncia, enquanto as estratégias de
comunicagao digital contribuiram para a construgdo de uma imagem mais proxima e

acessivel ao eleitorado.

Como sustenta Manin (1995), na chamada "democracia de publico", o
representante € apresentado quase como um produto no mercado, onde o
conhecimento da embalagem precede a analise do conteudo, tornando a visibilidade

sistematica o recurso mais escasso e valioso da campanha.

A construgcdo da narrativa em torno de Felipe Vasques fundamentou-se na
técnica da tomada de posicao (position taking), descrita por Mayhew (1974), em que
o candidato se manifesta publicamente sobre temas de alto interesse para gerar
identificacdo imediata com o eleitorado. A intencéo foi criar uma relagdo préxima e
particular, despertando nos cidadaos uma sensacao de pertencimento e proximidade
real. As bandeiras partidarias e as pautas enviadas a imprensa foram tragcadas a
partir dessa premissa, focando nas principais "dores" da populagao juazeirense:

saude, educagao, seguranga e desenvolvimento econémico.

No campo da saude, a estratégia comunicacional encontrou seu maior
catalisador na defesa das criancas atipicas e pessoas autistas. Ao posicionar-se ao
lado das familias e protocolar notificagdes extrajudiciais contra o descredenciamento
de clinicas pela operadora Hapvida, Felipe transformou uma demanda social factual
em capital politico legitimo. Essa agdo estratégica cumpriu a funcdo de
accountability vertical, que € o mecanismo de responsabilizacdo e prestagao de
contas exercido de forma hierarquica, onde os cidadaos (eleitores) monitoram e

controlam os agentes politicos e o0 governo.

Os dados de monitoramento da repercussao dos discursos do candidato no
Instagram reforgam o impacto desta escolha: postagens sobre a causa atipica a
primeira bandeira levantada pelo candidato geraram os maiores picos de
engajamento organico no perfil do candidato no Instagram, com picos de 321 a 403
curtidas, consolidando esta pauta como o eixo central da imagem publica construida

durante a campanha.
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Simultaneamente, a narrativa de modernizagdo econdmica valorizou o
fortalecimento da iniciativa privada e a desburocratizagdo administrativa. Propostas
como o "Alvara Expresso" (ou Alvara Rapido), voltado a liberagao de construcdes
civis em até 48 horas, foram apresentadas como solugdes técnicas para estimular
investimentos e gerar renda, contrapondo o preparo intelectual do candidato a
ineficiéncia burocratica histérica do municipio. Na educacéo, o discurso do candidato
integrou a qualificagao profissional a inser¢gdo no mercado de trabalho, enquanto na
seguranga publica a defesa de tecnologias de monitoramento eletrénico buscou

responder aos anseios por prote¢cao nos bairros.

O trabalho da assessoria de imprensa na elaboracdo da pauta politica em
torno da candidatura de Felipe tinha como missdo assegurar que essas histérias
individuais e propostas técnicas convergissem para uma narrativa integrada. Em
uma campanha eleitoral (e ndo so), a assessoria de imprensa moderna nao apenas
redige noticias, mas planeja, produz e distribui conteudos estratégicos, atuando
como construtor da narrativa que sera apresentada ao eleitorado, essencialmente,

"escolhendo qual historia sera contada".

No caso de Vasques, o trabalho incluiu a coordenacao entre a mediagdo com
a midia tradicional (garantindo 100% de avalia¢des positivas nos releases que foram
encaminhados para a imprensa) avaliacdo dada pela assessoria de imprensa do
candidato, e a inovacgéo do storytelling que pode ser compreendido como a técnica
de contar histérias de forma envolvente, utilizando elementos como enredo,
personagens e emogao com o objetivo de captar a atengao e criar conexdes com o

publico.

Amplamente utilizado no marketing, o storytelling € um recurso que permite
transformar informagdes em narrativas mais memoraveis, favorecendo o
engajamento e fortalecendo a construcdo da imagem. No contexto digital, o
storytelling se amplia por meio do uso de ferramentas como videos, redes sociais,
audios e infograficos, possibilitando a criacdo de narrativas variadas. Dessa forma,
combina elementos tradicionais da narrativa, como conflito, climax e jornada, com
recursos tecnoldgicos, aproximando marcas, figuras publicas e audiéncia de maneira

mais efetiva.
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O foco na produgdo de conteudos para o Instagram, como veremos, permitiu
a criagcdo de um ciclo de visibilidade e credibilidade. Essa estratégia de
autocomunicagao de massa permitiu que o candidato gerasse seu préprio conteudo,
diminuindo a dependéncia dos filtros editoriais da imprensa, embora tenha
continuado a pauta-la de forma eficaz devido a dependéncia informativa dos

veiculos regionais.

Conforme apontado por Gomes (2004), o sucesso de um homem politico
depende fortemente de sua visibilidade e da repercussado de sua imagem diante da
midia. Ao dominar a arte de contar a "melhor histéria" por meio da sinergia entre o
tradicional e o digital, a assessoria transformou a aspiracdo de renovagao dos
eleitores de Juazeiro do Norte, legitimando a imagem de Vasques com a narrativa de

renovacgao a crise institucional de décadas.

Nas eleigbes de 2024, apenas sete vereadores de Juazeiro do Norte foram
reeleitos, numero que representa aproximadamente um terco da composicido da
Camara Municipal. O resultado das urnas corroborou com ideia que, de fato, havia
um movimento de renovacéao politica por parte do eleitorado, refletindo expectativas

por mudancas na atuagao do Legislativo local.

Naquele pleito, Felipe Vasques, um estreante na disputa, obteve um resultado
expressivo, sendo eleito o vereador mais votado da histéria de Juazeiro do Norte,
pelo partido AGIR, com 6.670 votos. Esse resultado representou ndo apenas um
marco pessoal em sua trajetoria politica, mas também evidenciou um movimento de
renovagado no cenario politico local, marcado pela busca da populagdo por novos
perfis de lideranca. Atualmente, Felipe exerce a presidéncia da Camara Municipal de

Juazeiro do Norte.

Além de conquistar a maior votacao ja registrada para o cargo de vereador no
municipio, Vasques também contribuiu para o fortalecimento de um grupo politico
que o acompanhou durante o processo eleitoral, possibilitando a eleicdo de outros
aliados. O resultado das eleigdes refletiu uma mudanga significativa na composi¢ao
do Poder Legislativo municipal, com a renovagao de mais de um tergo das cadeiras

da Camara.
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Em entrevista concedida ao portal de noticias G1 (2024), o parlamentar
destacou a importancia de aproximar o Legislativo da populagado, ressaltando a
necessidade de fortalecer o dialogo com a sociedade. Segundo ele, sua candidatura
pretendia “construir uma Camara mais préxima da populagdo, que oucga e atenda as

demandas locais”.

Em suma, a constru¢do da imagem de Felipe Vasques como "a cara do
futuro" foi um exercicio de gestao estratégica de reputagao construida ao longo da
campanha eleitoral. A narrativa soube equilibrar as dimensdes emocionais da
humanizagédo (uso de fotos familiares e depoimentos como o da ex-baba) com as

dimensdes racionais da competéncia técnica.


https://g1.globo.com/ce/ceara/eleicoes/2024/noticia/2024/12/31/vereadores-eleitos-de-juazeiro-do-norte-articulam-para-definir-nova-mesa-diretora-na-camara.ghtml
https://g1.globo.com/ce/ceara/eleicoes/2024/noticia/2024/12/31/vereadores-eleitos-de-juazeiro-do-norte-articulam-para-definir-nova-mesa-diretora-na-camara.ghtml
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4. MARKETING POLITICO E ASSESSORIA DE IMPRENSA NA CAMPANHA
ELEITORAL

A comunicacgdo eleitoral configura-se como um recorte especializado da
comunicagao politica, operando em um intervalo temporal restrito e sob uma légica
de alta competitividade, em que o objetivo primordial € a construgdo de uma imagem
publica que gere votos nas urnas. Conforme postula Carolyne Santos (2015),
enquanto o marketing politico € um processo permanente de construcdo de imagem
a longo prazo, o marketing eleitoral € uma vertente de curto prazo, focada na disputa
imediata pelo poder, utilizando taticas que visam despertar o interesse social por

meio de propostas e planos de governo especificos.

Na democracia, a opinido publica atua como o principio de legitimagao desse
poder, delegando soberania aos representantes eleitos, o que exige que as
estratégias de comunicagdo gerenciam de forma profissional o conflito entre as
imagens publicas que utilizam a mediagdo midiatica como principal caminho para o

SucCesso.

O pilar central de qualquer processo democratico € a conquista da opiniao
publica. Como aponta a literatura classica, a opinidao publica ndo € meramente a
soma estatistica de opinides individuais, mas um meio complexo de visdes, atitudes
e crengas de parcelas significativas da populagédo. Walter Lippmann (1922) descreve
esse fenbmeno como uma "defasagem" entre 0 mundo real e a percepgao dele, o
chamado pseudo-ambiente, onde a imprensa exerce o papel fundamental de
organizar essas percepcgdes. Nesse sentido, Chaffee (1975) define a comunicagéo
politica como o motor do processo politico, ressaltando sua fungdo mediadora entre

a sociedade e as instituicdes.

A eficacia de uma campanha eleitoral fundamenta-se na utilizagcdo do
composto de marketing, adaptado do modelo classico de McCarthy (VAZ, 2000, p.
78-79) chamado de “4p” (Produto, Prego, Praca e Promogao), em que o "produto” é
o candidato e suas ideias; o "prego" € o voto e o custo psicologico da confianga; a
"praga" sao os locais de contato, como caminhadas e redes sociais; € a "promog¢ao”

€ a comunicagao estratégica integrada.
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A assessoria de imprensa atua diretamente no "P" de Promogao, mas com
uma logica distinta da publicidade paga. Sua fungao é conquistar midia espontanea,
colocando o candidato em moldes aceitaveis de comunicagdo para que ele seja

pautado pelo jornalismo de forma organica.

Neste capitulo veremos como o marketing e o jornalismo (por meio da
assessoria de imprensa) atuaram de forma integrada na campanha eleitoral de
Felipe Vasques. Afinal, se é verdade que marketing e jornalismo ndo sdo sinénimos,
também é verdadeira a percepgcao de que, nos dias atuais, estas duas areas da
comunicacao coexistem e dialogam entre si, especialmente quando a comunicagao

em questao € a organizacional.

4.1. A atuacao da Assessoria de Imprensa

No cenario contemporaneo, a atuagao da comunicacao politica divide-se em
dois objetivos complementares: a manutengdo de uma imagem publica positiva a
longo prazo e a obtencao de resultados eleitorais imediatos. Para Kunsch (2003), as
organizagdes, e por extensdo, as figuras politicas, devem ser entendidas como
"organismos vivos", formados por processos interativos e conflituais que visam
atingir objetivos especificos em contextos de diversidade. A comunicagao deixa de
ser apenas um instrumento de transmissao de fatos para se tornar um poder

transversal que perpassa todo o sistema social.

Nesse ecossistema, a comunicagao envolve atores especializados, politicos,
jornalistas e cidadaos, cuja fungdo é promover o intercambio de informagdes e
ideias. McNair (1995) reforga que, enquanto partidos e governos sao os emissores,
os eleitores e a imprensa atuam como receptores que transformam mensagens
brutas em conteudo analitico e debate. Dentro desta relacdo, a assessoria de
imprensa surge como o mediador técnico indispensavel, responsavel por planejar,
produzir e distribuir informag¢des, funcionando como a ponte estratégica que

influencia o enquadramento jornalistico e organiza a agenda publica.

Em uma campanha eleitoral, enquanto os estrategistas politicos atuam
fortemente na construgcdo da identidade do candidato, cabe ao assessor de
imprensa zelar pela imagem do assessorado, produzindo conteudo que consiga

promover a imagem do politico na midia. A assessoria de imprensa constitui-se,
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portanto, como uma atividade estratégica no campo da comunicagao organizacional,
sendo responsavel por intermediar o relacionamento entre instituicdes e os veiculos

de comunicacgao.

Elemento central da campanha de qualquer candidato, o assessor de
imprensa nédo apenas atende demandas dos veiculos de comunicagao, mas planeja,
produz e distribui noticias, sendo pega-chave na construgdo da imagem publica,
uma vez que a escolha dos temas a serem pautados tem o potencial de influenciar
diretamente a opinido publica. Como ressalta Duarte (2011), a pratica de assessoria
de imprensa vai além do simples envio de informagées a midia, envolvendo o
planejamento, a produgédo e a gestdo de conteudos jornalisticos com o objetivo de

promover visibilidade qualificada e fortalecer a imagem institucional.

Entre as atividades sob a gestdo da assessoria de imprensa estdo a
elaboragao de releases, o atendimento a demandas da imprensa, a organizagao de
entrevistas coletivas, o monitoramento da repercussao midiatica e a construgao de
relacionamentos com jornalistas. Dessa forma, contribui diretamente para a
consolidagdo da reputagdo da organizagdo ou pessoa assessorada perante seus

publicos e para a gestao estratégica da informagao no ambiente midiatico.

De acordo com Duarte (2011), ha quatro padrées de convivéncia entre as
fontes de informacdo e a imprensa. No padrdo cooperativo estabelece-se uma
relacdo mutua e natural com os jornalistas, buscando atendé-los com o intuito de
disseminar informagdes de interesse publico no meio social. O segundo padrao é o
instrumental, que se da quando o atendimento é feito de acordo com a convivéncia
momentanea, para obter visibilidade ou imagem positiva. Nesse caso, a imprensa &

usada como uma ferramenta no jogo do poder.

O terceiro padrao é o defensivo, que acontece quando o assessorado se
retrai em relagdo a midia, agindo com desconfianga e desinteresse. Geralmente
gquem segue esse modelo acredita que os jornalistas das mais diversas midias
precisam ser evitados. Por fim, a forma beligerante ocorre quando a figura publica
considera a imprensa como inimiga. Para Duarte, entre os quatro padrdes de
convivéncia no relacionamento entre assessorado e imprensa, o cooperativo,
baseado na transparéncia e no atendimento mutuo, € o modelo ideal para conquistar

credibilidade a longo prazo.
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Marcelo (2002) aborda que € necessario que o candidato dirija sua campanha
de maneira cientifica para aumentar as chances de éxito, ancorando o planejamento
em pesquisas eleitorais qualitativas e quantitativas. As pesquisas qualitativas
permitem captar os anseios e desejos do eleitorado, identificando qual o perfil ideal
de representante que a sociedade demanda no momento, enquanto as quantitativas
mensuram o grau de popularidade e a visibilidade dos adversarios. No caso de
Felipe Vasques, uma pesquisa qualitativa realizada pelo candidato permitiu que a
assessoria identificasse a "renovacao" como a principal demanda do eleitorado de

Juazeiro do Norte.

Definidos pela assessoria de imprensa, os conteudos dos releases seguiram
um ciclo logico: a apresentagao institucional e académica do candidato em julho; a
insercdo de pautas sociais sensiveis (Apéndice A), como a defesa das criangas
atipicas em agosto; e a mobilizacdo popular (adesivagcos e caminhadas) em
setembro, culminando na narrativa da vitéria em outubro. Essa estratégia visava nao
apenas informar, mas construir uma imagem publica com foco no discurso de

competéncia técnica, que diferenciava Felipe Vasques da "velha politica" local.

A associagao do candidato a pautas carregadas de forte apelo emocional e
relevancia social, como a defesa de criangas atipicas, contribuiu para gerar
identificacdo com segmentos importantes da populagdo. Como ja discutido neste
estudo, o diferencial tatico central na comunicagao eleitoral reside na “tomada de
posicao” (position taking), conceito descrito por Mayhew (1974), em que o candidato
se manifesta publicamente sobre temas de interesse social para gerar identificagao
imediata.

Um ponto crucial dessa atuacgao foi a conquista de midia espontanea. Todos
os conteudos publicados nos veiculos de comunicagdo foram fruto do
relacionamento com a imprensa e da relevancia das pautas sugeridas, sem a
necessidade de compra de espacos comerciais ou informes publicitarios. Isso

conferiu maior credibilidade a imagem do candidato perante a opinido publica.

4.2. Marketing Politico: a disputa pela Opiniao Publica

A literatura identifica trés tipos principais de marketing politico: partidario,

governamental e eleitoral. O marketing partidario esta ligado a sustentacdo de uma
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legenda, construgcdo programatica e fortalecimento institucional. O marketing
governamental, por sua vez, esta relacionado a divulgacdo de politicas publicas,
prestacdo de contas e manutencdo da imagem administrativa. Ja o marketing
eleitoral, foco deste estudo, caracteriza-se por sua atuagao de curto prazo, sendo
fundamental para viabilizar candidaturas, posicionar discursos e construir imagens

publicas capazes de se conectar com o eleitorado.

Como destacam Philip Kotler e Kevin Lane Keller (2006), a eficacia de
qualquer estratégia de marketing depende da clareza de posicionamento e da
consisténcia da mensagem, elementos essenciais em contextos eleitorais altamente

competitivos.

O Marketing Politico é um processo continuo e permanente, focado na
formagdo e manutengdo da imagem do politico a longo prazo, buscando sintonizar
sua gestdo com os desejos da populagdo mesmo fora do periodo de votagao. Ja o
Marketing Eleitoral € uma vertente de curto prazo do marketing politico, focada
exclusivamente no periodo de disputa nas urnas, utilizando taticas agressivas para

converter a aceitacao em votos.

A base de ambas as praticas reside na Teoria da Troca de Philip Kotler. No
marketing tradicional, o vendedor oferece bens em troca de dinheiro; no marketing
politico, o candidato oferece propostas, promessas e sua propria imagem em troca
de votos e apoio. Para que essa troca ocorra, o candidato deve ser apresentado
como um "produto" capaz de satisfazer um desejo ou necessidade do eleitorado.
Contudo, o diferencial do produto politico € que ele € passivel de emogdes, gesticula
e fala, o que exige um controle rigoroso de sua "embalagem" comunicacional para

evitar crises e escandalos.

Como vimos, no caso estudado, o marketing eleitoral de Felipe Vasques foi
impulsionado pelo que Dantas (2010) chama de "Tripé Estratégico": histéria
pregressa, competéncia e sinceridade. A utilizagdo de sua formacédo académica
(competéncia) aliada a causa das criangas atipicas (sinceridade/causa social)

permitiu que a narrativa de renovacao fosse legitimada pela opinidao publica.
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Para compreender a eficacia de uma campanha, como a de Felipe Vasques
em 2024, é necessario aplicar a visdo de Kunsch (2016) sobre as quatro dimensodes

da comunicagao organizacional: instrumental, humana, cultural e estratégica:

a. Dimensao Instrumental: Refere-se a comunicagdo como transmissao
de informacgdes e ferramentas (releases, posts, avisos), garantindo o funcionamento

do fluxo informativo.

b. Dimensdo Humana: Valoriza o fator subjetivo e relacional. Na politica,

manifesta-se na humanizagao do candidato para gerar empatia e confianga.

C. Dimensao Cultural: Considera os valores e principios da organizagao
(ou partido). A campanha de Vasques, por exemplo, alinhou-se a identidade do

partido AGIR para construir sua narrativa de renovacao.

d. Dimensé&o Estratégica: Foca nos resultados e na eficacia. E a gestéo
da comunicagao focada em agregar valor a imagem do politico e atingir metas de

visibilidade.

Essa abordagem converge para o conceito de Comunicagéo Integrada, que
propde a unido sinérgica entre a comunicagéao institucional (assessoria de imprensa
e relagdes publicas) e a comunicacdo mercadolégica (marketing politico e
publicidade). Kunsch (2003) defende que as organizagcbes devem abandonar a
fragmentacdo e adotar uma filosofia unica onde todos os canais falem a mesma
lingua para garantir a credibilidade do discurso. Para a autora, a comunicacdo

integrada:

deve constituir uma unidade harmoniosa, apesar das diferencas e
das peculiaridades de cada area e das respectivas subareas. A
convergéncia de todas as atividades, com base numa politica global,
claramente definida, e nos objetivos gerais da organizagao,
possibilitara acbes estratégicas e taticas de comunicagcdo mais
pensadas e trabalhadas com vistas na eficacia. (KUNSCH, 2003, p.
150)

Para Kunsch, a revolugdo tecnoldgica exigiu das organizacbes e figuras

publicas novas formas de estabelecer comunicagdo com seus diferentes publicos.



42

Isto porque vivemos na era da “autocomunicagcéo de massa”, conceito desenvolvido
por Castells, no qual os individuos produzem e distribuem conteudos em redes
digitais de forma horizontal, reduzindo a dependéncia dos meios tradicionais
(CASTELLS, 2015). Hoje, qualquer cidaddao com acesso a internet pode pautar as
redes sociais se houver incoeréncia no discurso institucional, seja o de uma

empresa ou de representantes politicos.

4.3. Convergéncia: Assessoria de Imprensa no ambiente digital

A expansao dos meios de comunicagdo de massa, associada a cultura da
convergéncia e a instantaneidade do fluxo informacional, configurou um novo
contexto social no qual a politca e suas formas de produgcdo foram
significativamente transformadas. Nesse cenario, a disputa politica passa a ocorrer
também no campo simbdlico, onde diferentes atores competem pela construgao e
consolidagdo de suas imagens publicas. Dessa forma, a comunicagédo digital
torna-se elemento central na gestdo da informagéo, exigindo planejamento

estratégico continuo por parte das assessorias de comunicagao.

A convergéncia digital, nesse contexto, ndo se limita a presenga em multiplas
plataformas, mas envolve a construgcdo de uma narrativa integrada, na qual
diferentes canais atuam de forma complementar, reforgando uma mensagem central.
Essa perspectiva dialoga com a teoria da comunicagdo organizacional integrada,
proposta por Kunsch (2003), que defende a articulagdo entre as dimensodes
institucional, mercadoldgica, interna e administrativa como forma de garantir

coeréncia comunicacional.

Com a transicdo do modelo analégico para o digital, observa-se uma
mudanga significativa no fluxo da comunicacdo, que deixa de ser
predominantemente unilateral e passa a assumir caracteristicas mais interativas. O
publico, antes visto como receptor passivo, passa a atuar também como produtor e
disseminador de conteudo, exigindo das organizagdes e dos atores politicos maior
capacidade de monitoramento e adaptacao as dinamicas da rede. Nesse sentido, a
visibilidade e a repercussao da imagem publica passam a depender tanto da midia

tradicional quanto das interagbes no ambiente digital.
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Essa transformacao é reforcada pelo conceito de autocomunicacdo de massa,
definido por Castells (2015), que descreve a capacidade dos préprios atores sociais
de produzir e disseminar conteudos em larga escala, estabelecendo fluxos
comunicacionais de “muitos para muitos”. No contexto politico, essa logica reduz a
dependéncia exclusiva dos veiculos tradicionais e amplia as possibilidades de

construcao direta da imagem publica.

A convergéncia entre comunicagao digital e assessoria de imprensa também
impacta a dinamica da midia espontanea. A atuagdo da assessoria deixa de se
restringir ao envio de informagdes e passa a envolver a gestdo estratégica da
narrativa publica, considerando tanto os critérios jornalisticos quanto o
comportamento do publico nas redes sociais. Nesse cenario, o assessor de
comunicagao assume papel ampliado, atuando como mediador entre organizagéo,

midia e sociedade, além de gestor da reputagao institucional.

No ambiente digital, plataformas como o Instagram ganham destaque por
possibilitar interacao direta, imediata e continua com o publico. Diferente dos meios
tradicionais, essas plataformas permitem maior proximidade entre emissor e
receptor, favorecendo a construgdo de vinculos e a ampliagdo do engajamento. A
comunicacgao passa a ocorrer de forma mais horizontal, com trocas mais diretas e
participacéo ativa dos usuarios, o que contribui para a circulagdo mais dinamica das

informacoes.

Além disso, a utilizacdo de recursos como videos, transmissdes ao vivo e
publicacdes interativas amplia as possibilidades narrativas, permitindo que o ator
politico construa sua imagem de forma mais proxima e acessivel. Essa dinamica
reforca a ideia de que a comunicagao contemporanea nao se limita a transmissao de

informacdes, mas envolve a constru¢cao de relacionamentos e percepgoes.

Dessa forma, a convergéncia digital exige que a assessoria de imprensa atue
de maneira estratégica, integrando diferentes canais e linguagens para garantir
consisténcia na comunicagdo. A gestdao da imagem publica passa a depender da
capacidade de articulagéo entre midia tradicional e plataformas digitais, bem como

para construir a percepc¢ao de sinceridade e proximidade emocional com o eleitor.

As estratégias adotadas pela assessoria de comunicagao para constru¢ao da
imagem publica de Felipe Vasques buscou consolidar a percep¢ao de um candidato

proximo da populagdo, reduzindo possiveis distanciamentos associados a sua
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formagdo académica. Nesse contexto, a valorizagcdo de elementos locais, aliada a
apresentagao de sua trajetdria educacional, permitiu equilibrar atributos técnicos e
identificacdo popular. Assim, sua formacdo académica passou a ser apresentada
nao como fator de distanciamento, mas como um recurso a servigco das demandas

da comunidade.
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5. FLUXO DE TRABALHO E ESTRUTURA ORGANIZACIONAL: A EQUIPE DA
CAMPANHA

A equipe da campanha de Felipe Vasques foi composta por diferentes
profissionais da area da comunicagao: Viviane de Sousa, autora deste trabalho, e
P3, responsaveis pela assessoria de imprensa e pela gestdo de conteudo; P2,
encarregado do marketing politico; e P1, que atuava como estrategista politico e
coordenador da campanha. Cada integrante desempenhava fung¢des especificas e

complementares no desenvolvimento das agées comunicacionais e estratégicas.

No ambito do marketing politico, P2 era responsavel pela coordenagao das
acdes, incluindo a idealizagdo e execugcdao de materiais como videos, artes e
conteudos digitais diversos (com auxilio da assessoria de imprensa). Além do
ambiente digital, houve também a integracdo com materiais fisicos, como bottons,
camisas e panfletos, sob sua coordenagao, contribuindo para o fortalecimento da

identidade visual da campanha nas ruas.

Todos os materiais produzidos passavam por um processo de validacdo em
duas etapas. Inicialmente, eram revisados pelo advogado eleitoral, que verificava a
conformidade com a legislagdo vigente. Em seguida, eram analisados por P1,
responsavel por avaliar de maneira estratégica as pecas sobre o eleitorado. Apds

essas etapas, os conteudos eram ajustados e, posteriormente, publicados.

A construgcado tematica da campanha, incluindo suas principais bandeiras e
conteudos, ocorria de forma colaborativa entre a coordenacdo estratégica, o
marketing e o setor juridico. Para garantir a coesdo da narrativa, o estrategista
desenvolveu um organograma funcional, estruturando a campanha com o rigor de
uma empresa. Conforme Kuntz (1998), um organograma eficiente deve absorver
alto volume de informacdes e determinar estratégias de agéo ageis. A dinamica era
pautada por reunides semanais entre os assessores Viviane Alves e Ruan Franklin e

o coordenador de marketing P2.

O fluxo de producdo era organizado no aplicativo Trello e o planejamento
ficava disponivel na plataforma também: os conteudos (videos, cards e releases)
eram elaborados pelo marketing e assessores de imprensa, passavam pela

validacéo do estrategista e recebiam obrigatoriamente o crivo do setor juridico antes
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da publicacéo. Esse processo evitava falhas éticas e garantia que a comunicagao

estivesse alinhada a legislagao eleitoral, protegendo a imagem do candidato.

A estratégia utilizou a autocomunicagdo de massa, onde o préprio ator gera
seu conteudo, superando as mediagdes tradicionais. Além do digital, houve uma
integracdo com materiais fisicos (bottons, camisas e panfletos) coordenados por P2,
reforcando a identidade visual nas ruas. O resultado foi um crescimento de 100% no
numero de seguidores em apenas um més, consolidando uma comunidade digital

ativa.

Segundo Weber (2011), a dimensdo fatica da comunicagdo publica
manifesta-se quando a publicidade necessaria a democracia é potencializada por
estratégias capazes de converter a visibilidade em apoio e votos. A alta taxa (100%)
de aproveitamento integral dos releases e o crescimento da interagdo e
engajamento no perfil do candidato indica que a assessoria obteve éxito em pautar o

discurso jornalistico local e a mobilizar a opinido publica no ambiente digital.

Em entrevista concedida para esta pesquisadora em 19 de fevereiro de 2026,
o estrategista politico P1, responsavel pela conducao estratégica da campanha do
candidato Felipe Vasques nas eleigcdes de 2024, explicou detalhadamente como se
estruturava a equipe e de que forma eram desenvolvidas as estratégias
comunicacionais. Segundo ele, todas as decisbes da campanha tinham como ponto
de partida pesquisas orientadas, que permitiam compreender o quadro eleitoral do

candidato dentro do municipio.

A partir dos resultados obtidos, era possivel identificar publicos onde o
candidato possuia menor reconhecimento, como jovens ou idosos, e, com isso,
observar metas e construir agdes especificas. P1 destacou que nenhuma estratégia
era definida sem embasamento: a pesquisa orientava todo o processo, evitando
qualquer tipo de improvisacédo ou “receita pronta”. Assim, somente apds a analise
dos dados era possivel definir as agdes para alcancar o maior numero possivel de

eleitores com informagdes claras sobre o candidato.

O estrategista relatou que a campanha contava com um organograma
estruturado, composto por diferentes coordenagdes, entre elas a de marketing,
articulagao politica, finangas, juridico, eventos e operagbes. Essa estrutura
funcionava de maneira semelhante a uma empresa, com responsabilidades

distribuidas e um cronograma previamente desenhado. Cada coordenagéo tinha
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funcdes especificas, e todo o planejamento era discutido em reuniées semanais, nas

quais as propostas eram apresentadas, avaliadas e ajustadas conforme necessario.

A divisdo das coordenacdes foi elaborada pelo proprio P1, que antes de tudo
dialogava com o candidato para compreender suas expectativas e metas de
votacdo. Com base nessas informacoes, ele preparava o cronograma e apresentava
as demais coordenacgdes para validacio coletiva. Para ele, ouvir diferentes opinides
era fundamental, pois mesmo pessoas com pouca experiéncia pratica podiam

oferecer insights uteis a estratégia.

Na area de comunicagao, a coordenagao de marketing era liderada por P2,
responsavel por idealizar e executar materiais como videos, artes e conteudos
diversos. Esses materiais passavam obrigatoriamente por um processo de avaliagao
dupla: primeiro eram revisados pelo advogado eleitoral, que verificava se estavam
de acordo com a legislagéo vigente; em seguida, eram analisados por P1, que
avaliava o impacto técnico e estratégico sobre o eleitorado. Apds essa etapa, as
pecas eram ajustadas e finalmente executadas. Segundo ele, toda a construgao
tematica da campanha, incluindo suas bandeiras e conteudo, era feita de forma

colaborativa entre ele, P2 e o juridico.

P1 também detalhou o processo de producdo e distribuicdo de materiais
impressos. Todos os tipos de materiais utilizados, como bandeiras, adesivos de
carros, adesivos de parede, bottons e informativos, eram previamente discutidos e
passavam por sua aprovacao. A definicdo das quantidades era feita com base em
céalculos proporcionais, considerando o objetivo da campanha e o tamanho do
eleitorado de cada bairro. Ele explica que o bairro Frei Damiao, por exemplo,
possuia o maior numero de eleitores de Juazeiro do Norte, o que justificava o envio
de um volume maior de materiais para essa regido. Esse método evita desperdicios

e garante uma distribuigdo equilibrada.

Outro ponto significativo da entrevista foi a explicagdo sobre o trabalho da
mobilizagdo de rua, pessoas que se engajam em prol de candidaturas durante as
campanhas eleitorais. Antes de definir quantos seriam necessarios, a equipe
realizou um mapeamento completo da cidade, dividindo-a em bairros, ruas e zonas.
O objetivo estabelecido pelo candidato era que todos os moradores fossem visitados
ao menos duas vezes durante a campanha. Com base nesse calculo, estimou-se a

necessidade de cerca de duzentos mobilizagdo. Eles eram distribuidos por zonas,
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cada uma supervisionada por um responsavel que garantia o cumprimento das
atividades. Os mobilizadores também recebiam materiais proporcionais ao tamanho
do eleitorado local, reforgando a l6gica de planejamento minucioso adotada pela

campanha.

Ao final, P1 apresentou suas informacdes pessoais, afirmando ser formado
em Enfermagem e possuir mais de vinte anos de experiéncia na area de gestao
publica. Ele explicou que foi contratado como pessoa fisica apenas para atuar como
estrategista politico da campanha, fungdo que envolvia desde a definicdo dos temas
centrais do candidato até a coordenacido das acgdes estratégicas com base nos
dados coletados. Sua fala evidencia um processo de planejamento altamente
estruturado, sustentado em pesquisa, metodologia clara e integracdo entre as

diferentes equipes responsaveis pela construgdo da imagem.

A entrevista realizada com P2, responsavel pelo marketing da campanha de
Felipe Vasques nas eleigdes municipais de 2024, evidencia a importancia do
marketing politico na constru¢do de uma candidatura competitiva. Logo no inicio, P2
destacou que o marketing politico cumpre a fung¢ao de possibilitar uma ponte entre o
candidato e o eleitor, transformando a mensagem central da campanha em um
conteudo compreensivel e capaz de gerar identificacdo, especialmente no contexto
municipal, em que candidatos a vereador enfrentam maior dificuldade de visibilidade.
Para ele, o marketing influencia diretamente a opinido publica ao organizar e
direcionar a narrativa do candidato, moldando a forma como o eleitor interpreta suas

propostas e sua imagem.

Além de comunicar, o marketing também assumiu papel organizacional na
campanha. P2 explica que o setor atuou coordenando agdes e estratégias tanto no
ambiente online quanto no offline, integrando areas como assessoria de imprensa,
design, edigdo de video, social media, social selling (uso estratégico das redes
sociais para construir conexdo e relacionamento com o publico), mobilizagao,
eventos e cerimonial. Essa articulagdo permitiu que a comunicacao fluisse de forma
coesa entre todas as frentes, sustentando uma estrutura capaz de garantir

consisténcia na mensagem transmitida.

Ao abordar os elementos indispensaveis de uma campanha, P2 afirma que
nao existe um unico fator determinante para o sucesso eleitoral. Para ele, a vitoria é

resultado de um conjunto de elementos interligados — como organizagao,
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planejamento, equipe de comunicagéo, coordenacgdo geral e equipe de rua — que,
juntos, constroem uma campanha sélida. Esse entendimento reforga a ideia de que

a comunicacgao politica depende de multiplas areas atuando de forma sincronizada.

Entre as estratégias utilizadas, destaca-se o marketing de guerrilha, iniciado
ainda na pré-campanha. A guerrilha é uma estratégia de marketing na campanha de
publicidade ousada, inovadora e de baixo custo, para chamar a atencao e fortalecer
a identidade. P2 cita como exemplo o langcamento da prépria candidatura do
candidato, quando foram convidados grupos que fortaleceriam a candidatura, como
maes atipicas, construtores, empresarios e educadores. Segundo ele, essas agoes
de impacto, criativas e “fora da caixa”, ttm o objetivo de gerar curiosidade e

visibilidade, provocando a populacéo e projetando a imagem do candidato.

Figura 2 - Langamento da campanha com representantes de grupos de apoio

Fonte: Instagram, 2024

Outro aspecto relevante em qualquer campanha — politica, publicitaria ou
institucional — € a identidade visual. A do candidato Felipe Vasques, de acordo com
o marketdlogo P2, também foi cuidadosamente planejada. Segundo o marketélogo,

o processo de criacio foi a partir de entrevista em profundidade que avaliou o perfil
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e procurou resumir o pensamento do candidato, seus valores, motivacbes e sua

relagdo com o municipio.

P2 explica que a identidade visual do candidato foi construida através de
elementos visuais extraidos que dialogavam com os valores locais € com a
juventude, resultando em uma estética moderna e alinhada a proposta de renovacao

defendida pela campanha.

O estilo de tipografia utilizada como assinatura “Felipe Vasques” em todos os
cards padronizados foi o script (manuscrita), com as letras proximas e uma leve
inclinagdo, bastante adotado justamente para transmitir a ideia de identidade

pessoal.

Imagem 3 - Arte de langamento da candidatura

LANCAMENTO
DA CANDIDATURA

DO PRE- CANDIDATO A VEREADOR
DE JUAZEIRO DO NORTE,
FELIPE VASQUES

Fonte: Instagram, 2024.

A escolha dos elementos graficos que compdem a identidade visual do
candidato (linhas, formas, cores, textos e imagens) tinha como objetivo a gestao
estratégica da “marca” Felipe Vasques”. A paleta de cores foi definida em azul,

laranja e branco.
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Entre os elementos visuais e a sua composi¢ao produzidos através do design
da campanha, é perceptivel a utilizagdo de fotos do candidato sempre sorrindo,
referéncias simbdlicas (como o Padre Cicero e o fundo da imagem do candidato
sendo a cidade de Juazeiro do Norte), e geralmente acompanhado de sua

assinatura pessoal.

Essa estratégia ficou ainda mais nitida com a foto do perfil do Instagram do
candidato, em que a imagem dele estava a frente e foi utilizado como fundo o mapa
de Juazeiro do Norte, estratégia utilizada para gerar identificagao territorial a figura

de Vasques ao municipio.

Imagem 4 - Arte com imagem de Felipe tendo como fundo mapa da cidade

Fonte: Instagram, 2024.

Além dos recursos de elementos graficos utilizados, em sua maioria os cards
produzidos vinham acompanhados do slogan “A Cara do Futuro”, ou “Esperanca que
Renova”, ndo apenas os materiais de campanha, mas também aqueles que eram

publicados em seu Instagram. A identidade visual manteve um “didlogo” tudo
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conversa entre si fortalecendo a coeréncia também no material produzido através do
design grafico.

E notavel nos materiais produzidos que o azul é predominante, enquanto o
laranja serve para dar um destaque e o branco reforga a leitura das fontes. Como
podemos observar na imagem a seguir, em que o candidato posa em frente a
estatua do Padre Cicero, que foi utilizada com a intengéo de reforgar a religiosidade
local baseada na figura do lider religioso, famoso por ter sido o primeiro prefeito de

Juazeiro do Norte e um simbolo de fé para a regiao:

Imagem 5 - Felipe Vasques em frente a estatua de Padre Cicero

Fonte: Instagram, 2024.

Podemos perceber também que as artes multiplataformas podem ser
utilizadas como adesivos, feed do Instagram e cartaz. As imagens 5 e 6 apresentam

alguns usos dessas pecgas produzidas:
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Figura 6 - Santinho do candidato com o Slogan do pleito eleitoral “Esperan¢a que renova”

FELIPE VASQUES

b = VEREBEADUER —————

622

Esperanca que renova

esperanca
que renova

Fonte: Instagram, 2024.

Imagem 7 - Contagem regressiva para inauguracao de comité

Ll

Fonte: Instagram, 2024.

Neste material, observa-se o uso de uma composigao centralizada na figura

do candidato integrada ao “numero” associado a contagem regressiva (“Falta 1 dia”).
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Esse produto para o feed cria uma fusdo entre tipografia e imagem, destacando

simultaneamente o candidato e 0 momento da campanha.

A escolha por azul mantém a coeréncia de cores ja estabelecidas. A
presenca da assinatura no final pode reforcar a personalizagdo e a humanizagao da

comunicacao de Felipe Vasques.

A peca da imagem a seguir, voltada para a divulgagdo do evento
(“Inauguragao do comité do comité e adesivago”), percebe-se uma abordagem mais
informativa, sem perder os elementos identitarios da campanha. A imagem do
candidato em primeiro plano mantém o padrao de proximidade com o eleitor,
enquanto o fundo texturizado com a cidade reforga o pertencimento territorial. O uso
do laranja em destaque para as informagdes do evento (data, horario e local)

estabelece uma hierarquia visual e orienta a leitura.

Imagem 8 - Inauguragao do comité e adesivago

INAUGURRACAO DO COMITE E

22/08 (quinta-feira)| as 16h
Rua Sao Paulo, 2362
Bairro Romeirdo

Fonte: Instagram, 2024.
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As pecgas graficas produzidas demonstram ndo apenas coeréncia visual, mas
também uma adequacao estratégica ao objetivo comunicacional de cada material,
equilibrando aspectos emocionais (identificagdo, proximidade, religiao e territério) e

funcionais (informagao e mobilizagao.

A integragao entre marketing, assessoria de imprensa e coordenacgao geral
foi outro ponto destacado. Para P2, a assessoria de imprensa teve papel
fundamental ao traduzir a linguagem publicitaria — mais persuasiva e emocional —
para a linguagem jornalistica, mais informativa. Essa adaptagdo ampliou o alcance e
a credibilidade das mensagens disseminadas. O fluxo de produg¢do de conteudo
ocorria semanalmente, a partir de reunides entre ele, o coordenador geral e a
assessoria de imprensa, onde eram definidas as estratégias. Apds isso, a assessoria
transformava as orientagcbes em textos, que eram revisados e aprovados pelo
marketing. P2 enfatiza o cuidado com titulos, primeiros paragrafos e fidelidade a

mensagem central.

As propostas da campanha foram elaboradas com base em pesquisa
qualitativa, associada a sensibilidade pessoal do candidato para temas com os quais
ja possuia afinidade. Essa combinagado permitiu formular propostas consistentes e
auténticas. A narrativa da “nova politica” foi construida a partir dos conteudos e do
discurso do candidato, especialmente no langamento oficial da campanha. Segundo
P2, esse discurso inicial serviu como base para diversas pegas de comunicacao e

marcou o inicio da consolidagao da narrativa de modernizacao e renovacao.

A midia espontanea teve papel significativo, pois as mensagens do
candidato passaram a ser rapidamente repercutidas pelos veiculos locais. Para P2,
essa adesao ocorreu porque a midia acreditou na coeréncia da mensagem central
da campanha. Essa exposi¢cao contribuiu para que Felipe saisse do anonimato e se
tornasse o vereador mais votado da histéria do municipio, resultado que ele atribui
ao arco narrativo construido e ao repertério comunicacional desenvolvido durante

todo o processo.

Por fim, P2identifica o langamento da campanha como o ponto de virada.
Nesse momento, o publico pdbde conhecer a personalidade, a esséncia e o
posicionamento do candidato, o que gerou forte conexdo emocional. Entre as

bandeiras centrais, ele destaca a defesa da causa autista e o incentivo ao



56

empreendedorismo, ambos utilizados como eixos estruturantes da comunicagéo e

da imagem publica do candidato.
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6. O TRABALHO DA ASSESSORIA DE COMUNICAGAO: ANALISES E
RESULTADOS

O material coletado para esta pesquisa compreende o intervalo de 1° de julho
de 2024 a 7 de outubro de 2024, periodo que abrange desde a pré-campanha até a
consolidagdo da vitéria nas urnas. Conforme a legislagdo eleitoral brasileira, a
propaganda oficial e o pedido explicito de voto s6 sao permitidos a partir de agosto.
Dessa forma, a estratégia de comunicacdo da assessoria na fase inicial
concentrou-se exclusivamente na construgcdo de imagem, defesa de pautas e
apresentagao publica do candidato ao eleitorado. Esse planejamento foi essencial
para validar Felipe Vasques como uma lideranga técnica e humana antes mesmo do

inicio do embate eleitoral propriamente dito.

6.1. Produgao e aproveitamento dos releases

A producdo de releases pela assessoria de imprensa do candidato Felipe
Vasques, ocorrida no periodo de 1° de julho a 7 de outubro de 2024, foram
produzidos nove releases, e reproduzidos pelos veiculos locais 15 vezes,
evidenciando uma estratégia comunicacional planejada e progressiva, alinhada as
diferentes fases da campanha eleitoral do candidato. Os conteudos analisados
demonstram coeréncia narrativa, regularidade na divulgacéo e foco na construgao

da imagem publica do candidato.

No primeiro momento, os releases concentram-se na apresentagao
institucional do candidato, destacando sua formacdo académica e trajetdria
profissional no Direito. O release de 1° de julho de 2024 cumpre a fungdo de
introduzir Felipe ao eleitorado, reforgando qualidades como juventude, qualificagdo
técnica e preparo intelectual, elementos frequentemente associados a ideia de
renovagao politica. Essa estratégia contribui para validar o candidato no espaco

publico e fortalecer sua credibilidade junto a imprensa e a opinido publica.

Em seguida, observa-se uma mudancga estratégica no foco narrativo, com a
insercdo de pautas sociais sensiveis, especialmente a defesa dos direitos das
criangas atipicas. Os releases de 29 de julho e 13 de agosto evidenciam o
engajamento do candidato em uma causa factual da época, posicionando o discurso

eleitoral e posicionando Felipe Vasques como socialmente ativo aos problemas que



58

estavam ocorrendo antes mesmo da campanha oficial. Essa abordagem reforca a
constru¢cao de uma imagem comprometida com demandas da populagao e aproxima
o candidato de segmentos especificos do eleitorado, como familias e cuidadores,

fortalecendo vinculos emocionais.

A partir de agosto de 2024, com a oficializagdo da pré-candidatura e,
posteriormente, o inicio da campanha eleitoral, os releases passam a enfatizar a
estrutura partidaria, o apoio politico e a mobilizacdo popular. Textos que abordam
convengdes partidarias, langamento oficial de candidatura, inauguragdo de comité,
adesivacos e caminhadas reforcam a narrativa de crescimento, adesao popular e
fortalecimento da campanha nas ruas. Essa fase € marcada pela presenca fisica do
candidato nos bairros e do contato direto com o eleitor, estratégia relevante para a

construcao de proximidade e identificagao.

Outro aspecto relevante identificado na analise é o uso recorrente de termos
e expressdes que reforcam a ideia de participacdo popular, renovacao politica e
crescimento organico da campanha. Os releases nao apenas informam eventos,
mas ajudam a construir uma campanha legitimada pelo apoio de liderangas politicas
e pela aceitagcdo do publico. Dessa forma, a assessoria de imprensa atua como
mediadora entre o candidato, a imprensa e a sociedade, organizando os fatos de

maneira a refor¢ar uma narrativa positiva e coerente.

Por fim, o release de 6 de outubro de 2024, que anuncia a vitéria de Felipe
Vasques como o vereador mais votado da histéria de Juazeiro do Norte, encerra o
ciclo comunicacional e o marketing eleitoral iniciado com a apresentacdo do
pré-candidato. O texto consolida toda a narrativa construida ao longo da campanha,
associando o resultado eleitoral a forte conexao com o eleitorado e ao desejo de
renovacgao politica. Assim, a producao de releases cumpre ndo apenas um papel
informativo, mas também simbdlico, ao transformar fatos politicos em narrativas
capazes de fortalecer a imagem publica do candidato e legitimar sua trajetéria
eleitoral. A tabela a seguir traz uma sintese sobre as data, titulo e objetivo

estratégico de cada release produzido:

Tabela 1 — Detalhnamento dos releases publicados distribuidos assessoria de imprensa
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Data (2024)

Titulo da Matéria/Release

Objetivo do Release

28 de jul.

Advogado Dr. Felipe Vasques
entrega abaixo-assinado a
Promotoria de Justiga de Juazeiro
do Norte contra descredenciamento

de clinicas pela Hapvida

Divulgar a atuacao na defesa dos direitos

das criangas atipicas.

05 de ago.

AGIR oficializa pré-candidatura de
Felipe Vasques a vereador de

Juazeiro do Norte

Divulgar a oficializagdo da pré-candidatura.

13 de ago.

Advogado Dr. Felipe Vasques
entrega abaixo-assinado a
Promotoria de Justiga de Juazeiro
do Norte contra descredenciamento

de clinicas pela Hapvida

Reforgar a atuagéo na causa das criangas

atipicas.

19 de ago.

Com apoio de Manoel Salviano e
Vasques Landim, Felipe Vasques
langa candidatura a vereador de

Juazeiro do Norte pelo AGIR

Divulgar o langamento da candidatura e

associar a imagem a liderangas.

17 de set.

Felipe Vasques inaugura comité e
realiza adesivagco com grande

participacéo popular

Divulgar a inauguragao do comité e a

mobilizag&o popular.

16 de ago.

Durante diplomacgao, Felipe
Vasques agradeceu a confianga da

populagao em seu projeto politico

Reforgar a narrativa de crescimento e

aceitagao popular.

17 de set.

Felipe Vasques realiza adesivago

no Mercado do Piraja e caminhada

na Feirinha da Troca em Juazeiro
do Norte

Divulgar acdes de campanha e contato

direto com o eleitor.

06 de out.

Felipe Vasques (AGIR) é eleito o
vereador mais votado de Juazeiro
do Norte

Divulgar a vitéria histérica e a imagem de
sucesso nas urnas pela votagao

expressiva.
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Data (2024) Titulo da Matéria/Release Objetivo do Release
Saiba quem é Felipe Vasques, Divulgar a vitdria histérica e a imagem de
08/10 de out. | vereador mais votado da histéria de sucesso nas urnas pela votagéo
Juazeiro do Norte expressiva.

Fonte: Elaborada pela autora (2026).

Ao comparar os releases enviados com o conteudo publicado pela imprensa,
as matérias foram classificadas em duas categorias: as reproduzidas na integra (10
publicacdes) e as reescritas pela redagcédo (5 publicagbes). A predominéncia de
publicagdes integrais (aproximadamente 66%) é um indicador técnico de baixa

apuracao proépria por parte dos veiculos locais.

Imagem 9 - Captura de imagem de noticia produzida a partir de release da assessoria

caririensi

Advogado Felipe Vasques comenta sobre
protesto contra descredenciamento de
atendimentos a criancas atipicas pela Hapvida

Fonte: Caririensi, 2024.

Um dado de extrema relevancia para a analise € que 100% das publicagdes
sobre o candidato na imprensa foram avaliadas como positivas através da
assessoria de imprensa, o que demonstra que a assessoria influéncia em projetar
uma narrativa favoravel, sem registros de criticas ou pautas negativas nos veiculos

monitorados (Site Miséria, NoCaririTem, NewsCariri, Taciano Clécio, Badalo, Site
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Cariri, Caririensi). E importante ressaltar que todas essas publicacdes foram
pautadas diretamente pela assessoria de imprensa, evidenciando um controle eficaz

da agenda informativa por parte da equipe de comunicacgao.

O monitoramento das publicagdes revelou que a assessoria de imprensa
obteve uma taxa significativa de reproducao integral dos releases enviados, um
indice considerado alto que demonstra a capacidade da equipe de produzir

conteudo alinhado ao interesse editorial dos veiculos locais.

Imagem 10 - Captura de imagem de noticia que reproduz release na integra

[ JUAZEIRD DO NORTE EM FESTA! i
5AD 182 ANDS DO NOS50 PADIM. |
ETEL IF 2% L
| Lunso oo scem £ MG B o . ¥ O

IMCIAL CARIR! POLICIAL POLITICA COLUNISTAS FALECONOSCO

AGIR oficializa pré-candidatura de
Felipe Vasques a vereador de Juazeiro
do Norte

O evento, realizado na sede da Camara de Vereadores, contou com a
presenca de pré-candidatos a vereador, convendonais e diversas
liderangas do partido

Publicada em 050824 4s 08:15h
Redagdo

Fonte: Portal Clécio, 2024.

A interpretacdo desses dados revela que a imprensa regional demonstrou um
elevado nivel de dependéncia informativa em relagdo a comunicagao institucional do
candidato. Essa realidade pode ser atribuida a diversos fatores estruturais do
jornalismo local, como a precarizagao do trabalho, reduc¢ao de equipes nas redagdes

ou a priorizagao de pautas prontas que facilitam o fluxo de fechamento dos veiculos.

Consequentemente, a assessoria de Felipe Vasques ndo atuou apenas como

distribuidora de informagdes, mas como a principal construtora do discurso midiatico
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sobre o candidato, garantindo que a narrativa de "renovacgao" e as propostas do
candidato fossem assimiladas pelo publico sem os filtros ou contrapontos de uma

investigacao jornalistica independente.

Portanto, a eficacia estratégica demonstrada na campanha de Vasques, com
100% de matérias positivas e alta taxa de reproducdo integral da maioria dos
releases encaminhados a imprensa, sublinha a importancia da assessoria nao
apenas como divulgadora, mas como gestora técnica de reputagdo com elevado
potencial de transformar um candidato inicialmente desconhecido em uma lideranga

politica com alta visibilidade midiatica.

De modo geral, a analise demonstra que os releases foram utilizados como
instrumentos estratégicos de comunicagdo politica, contribuindo de forma
significativa para a constru¢do da imagem publica de Felipe Vasques, para a
formagdo da opinido publica e para o enquadramento de sua candidatura junto a
imprensa, além de fortalecer sua visibilidade politica e presenca no noticiario local

ao longo de todo o periodo eleitoral.

6.2. Assessoria de Imprensa nas plataformas digitais

A politica é compreendida como luta pelo poder que ocorre em um campo de
forcas, onde candidatos e adversarios disputam a construgao e a desconstrugao das
imagens publicas a cada instante. No cenario contemporaneo, as plataformas
digitais funcionam como nova arena de disputas, que exigem dos oponentes
estratégias muito bem definidas para chamar a ateng¢ao da audiéncia e, no caso de

uma campanha eleitoral, converter a visibilidade em votos.

Na logica do marketing politico digital, a audiéncia em redes sociais funciona
como um verdadeiro "termOmetro" da campanha, fornecendo feedbacks
instantaneos sobre a aceitabilidade das propostas e a forga da imagem publica
construida. Como veremos neste capitulo de analise, a produgcdo de conteudo no
feed do Instagram de Felipe Vasques revelou uma estratégia de comunicagao
eleitoral digital altamente articulada, na qual a constru¢do da imagem, a sustentagao
da narrativa e o engajamento caminharam de forma integrada e tecnicamente

coordenada.
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No proximo capitulo s&o analisadas as estratégias de gestdo de conteudos
no perfil oficial de Felipe Vasques no Instagram, rede social escolhida pela equipe de
campanha para o ser o principal canal oficial de divulgagdo do candidato nas
plataformas digitais. Inicialmente a abordagem expde como foram dispostos os
conteudos das publicagdes, seus objetivos e linhas de abordagens. Em seguida, a
analise direciona o olhar para as métricas do Instagram e os niveis de engajamento

do publico que acompanhou o candidato durante o periodo eleitoral.

6.2.1. A gestédo do conteudo: analise das publicagdes

Imagem 11 - Dialogo com méae atipica no Horto

Fonte: Instagram, 2024

Mazucato (2024) destaca que, em eleigcbes municipais, a proximidade com a
comunidade e a criagdo de uma identidade auténtica sdo cruciais para 0 sucesso
eleitoral. A gestdo de conteudos para divulgagédo de Felipe Vasques no Feed (area
central da rede social, onde sao publicados videos e fotos) do perfil do Instagram
exigiu da assessoria de comunicagcao a definicdo de categorias tematicas, criadas
com o objetivo de ampliar a visibilidade, gerar engajamento social e consolidar uma
imagem de competéncia e proximidade do candidato. As categorias mais

recorrentes foram:



64

1. Humanizacédo do candidato (19 publicacées)

Uma das estratégias adotadas pela equipe de assessoria para divulgar Felipe
Vasques nas redes sociais foi a humanizacdo do candidato. Esta foi a base para
construir o "personagem" politico. Ao longo da campanha, a humanizagao foi
explorada em 19 publicacdes, identificada em postagens que incluem fotos com a
familia, lembrangas da infancia, datas comemorativas e outros momentos pessoais
para gerar credibilidade e intimidade e quebrar a barreira entre 0 homem publico e o

cidadao comum.

Imagem 12 - Publicagdo do aniversario da esposa do candidato

Fonte: Instagram, 2024.
Um momento de alto apelo emocional identificado foi a publicagdo do
depoimento da ex-baba de Felipe no Instagram, que permitiu ao publico conhecer
sua esséncia através do olhar de um terceiro, gerando um capital simbdlico

inestimavel para a consolidagao da imagem de "bom mog¢o" e candidato confiavel.

2. Cultura e identidade regional (19 publicacoes)
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Paralelamente as pautas de humanizacdo, houve um forte investimento na
associacao simbdlica do candidato com elementos identitarios de Juazeiro do Norte.
Ao publicar conteudos onde Felipe aparece ajoelhado na Igreja do Horto ou
dialogando com romeiros, a assessoria legitimou Vasques como alguém “do lugar”,
que compreende as relagdes sociais, culturais e econbmicas da "Terra do Padre

Cicero".

Imagem 13 - Felipe Vasques ajoelhado na Igreja do Pe. Cicero, no Horto

Fonte: Instagram, 2024.

A estratégia de vincular a imagem Felipe a elementos da cultura local, pode
ser relacionada ao principio da coeréncia entre imagem e comportamento, no qual o
politico é apresentado de forma alinhada aos valores culturais da comunidade.
Nesse sentido, conforme a perspectiva de Dantas (2010), esse tipo de construgao
contribui para o fortalecimento do pilar da sinceridade dentro do chamado “tripé
estratégico”, ao associar o candidato a elementos culturais amplamente
reconhecidos e socialmente legitimados. Trata-se, portanto, de uma estratégia de
branding, que é o processo de criar e gerenciar a imagem e identidade de uma
marca no mercado, utilizando o sentimento de pertencimento para diferenciar o

candidato em um mercado eleitoral saturado por centenas de concorrentes.
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Dessa forma, a estratégia comunicacional adotada operou no campo
simbdlico, articulando elementos culturais, sociais e biograficos para fortalecer a
identificacdo do candidato com o eleitorado. Ao utilizar referéncias do contexto local
de maneira integrada a sua imagem pessoal, a campanha contribuiu para tornar

Felipe mais reconhecivel e proximo da populagao.

3. Causa das Criancas Atipicas e Saude (12 publicacées)

Elemento estratégico que ganhou grande relevancia na narrativa da
campanha, a defesa dos direitos das criangas atipicas e pessoas autistas se
consolidou como a principal bandeira do candidato durante as elei¢cdes. A estratégia
adotada pela assessoria de comunicagao envolveu o uso de "pautas quentes", como
o protesto contra o descredenciamento de clinicas pela operadora de saude

Hapvida.

Conforme Mayhew (1974), o parlamentar ou candidato deve manifestar-se
publicamente sobre temas sensiveis para gerar identificagdo com o eleitorado. A
defesa das pessoas com autismo consolidou-se como o maior catalisador de
engajamento de Vasques no Instagram, transformando uma demanda social em um

eixo central da campanha.



Imagem 14 - Divulgagéo de acao extrajudicial contra a HapVida

2 feli Segui
g elipevasquesce eguir

Queridos pais e maes de criancas atipica ... mais

Fonte: Instagram, 2024.

Imagem 15 - Postagem de abaixo-assinado em defesa as criangas atipicas

viviias ue Justiga ae Juazeiro do Norte

? 9

esta aqui

Fonte: Instagram, 2024.
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4. Engajamento, Trends e Mobilizacdo (12 publicacdes)

A assessoria demonstrou compreenséo do funcionamento do Instagram ao
alternar o uso de cards estaticos, reels (videos curtos), lives e trends (videos cujos
conteudos se tornam virais, com expressivo numero de reprodugbes e

compartilhamentos).

O uso de trends, como posar com oculos "Juliet" (que imita o modelo de luxo
dos anos 1990) ou a dindmica de Marilia Gabriela, uma trend em que se utilizam
cortes inspirados no famoso modelo de entrevista do programa “De Frente com
Gabi”, cumpriu o papel tatico de humanizar o candidato e atrair o publico jovem,
mantendo o perfil em alta dentro do sistema de entrega da plataforma sem
comprometer a seriedade das pautas centrais. As trends, embora apresentem uma
densidade programatica menor, cumpriram um papel tatico fundamental de também

contribuir com a humanizacao do candidato.

Imagem 16 - Candidato adere a trend com 6culos juliet que estava em alta

Fonte: Instagram, 2024.
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Ao adotar dindmicas populares, a assessoria conseguiu inserir Felipe
Vasques no cotidiano de publicos mais jovens e descontrair o perfil, sem que isso
descaracterizasse a narrativa politica central de renovagao e preparo técnico. Essa
adaptacdo permitiu que a mensagem politica trafegasse de forma orgénica em
diferentes nichos, transformando o perfil em uma arena conversacional dindmica e

atraente.

Muitas publicagdes focaram na mobilizagdo popular, divulgando adesivagos,
inauguragdo de comité e caminhadas para criar uma narrativa de crescimento
organico e aceitacdo do candidato nas ruas, permitindo que as pessoas (eleitores)

também pudessem se ver no perfil do candidato.

Imagem 17 - Imagem da caminhada no bairro Timbaubas

Eu voto em 362221

Fonte: Instagram, 2024.

5. Propostas e Qualificacdo Técnica (11 publicacdes)

Com o objetivo de gerar conteudo para equilibrar o lado emocional com o

racional, a assessoria destacou a formagdo académica robusta de Felipe (UFC,
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FGV) para sustentar um discurso de gestdo publica técnica e moderna,

contrapondo-se ao historico de desgaste da "velha politica" na Camara Municipal.

As pautas incluiram postagens de propostas em areas de grande interesse
dos eleitores de Juazeiro do Norte, como seguranga publica (cAmeras nos bairros),
educagao e desenvolvimento econémico (desburocratizagéo para a construgao civil).
Na construcao civil, destaca-se o “Alvara Rapido”, os construtores poderiam receber

a liberacgéo para construir em até 48 horas.

Imagem 18 - Video de proposta para construtores civis

Fonte: Instagram, 2024.

A producao de conteudos em espacos relevantes da cidade, como a Rua Sao
Pedro, e a associacdo a datas simbdlicas, como o aniversario de emancipag¢ao
politica do municipio, contribuiram para posicionar Felipe Vasques como alguém

inserido na dindmica local. Esse tipo de abordagem refor¢a o pilar da competéncia,
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ao evidenciar que o candidato demonstra conhecimento sobre a realidade social e

econdmica do territério em que atua.

Imagem 19 - Felipe Vasques na praga dialogando com um homem

Fonte: Instagram, 2024.

6.2.2. Analise das métricas do Instagram

No inicio de agosto de 2024, precisamente no dia 1°, Felipe Vasques
publicou um video celebrando a marca de 1.000 seguidores no Instagram,
sinalizando o primeiro estagio de consolidagdo de sua presencga digital. Pouco mais
de um més depois, em 5 de setembro de 2024, o perfil ja alcancava os 2.000
seguidores, marca celebrada novamente em video no feed, o que demonstrou um

crescimento de 100% em apenas 35 dias.

O crescimento progressivo do numero de seguidores no perfil do candidato
nao deve ser compreendido como um fenédmeno isolado ou puramente aleatorio,
mas sim como o resultado direto da intensificacdo e do amadurecimento da
estratégia de conteudo adotada pela assessoria integrada de marketing e imprensa.

Esse salto quantitativo acompanhou rigorosamente a evolugdo qualitativa e tatica da
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campanha, refletindo o que a literatura define como o processo de converter

visibilidade em credibilidade politica.

De acordo com Gomes (2004), o sucesso de um homem politico depende
fortemente de sua visibilidade e da repercusséo de sua imagem diante da midia e da
opinido publica. No caso de Felipe Vasques, o crescimento de seguidores serviu
como o termdmetro real de que sua imagem estava sendo legitimada pela sociedade

juazeirense.

A analise dos dados revela que o aumento na base de apoiadores digitais
ocorreu simultaneamente a quatro fatores cruciais que definiram a eficacia da
comunicacao: a intensificagdo da causa social, a frequéncia de formatos interativos,
a convergéncia entre o "corpo a corpo" e a rede, e a onipresenga garantida pela

figura do "sombra".

O primeiro fator diz respeito a aplicacdo da tatica de Tomada de Posicéo
(Position Taking). Como vimos, a defesa dos direitos das criangas atipicas se
consolidou como a principal bandeira do candidato e como eixo central de
engajamento do seu perfil no Instagram. A partir do final de julho e inicio de agosto,
0os conteudos relacionados a essa causa passaram a apresentar crescimento
substancial em curtidas e comentarios, superando a média das publicagdes

anteriores.

Esse posicionamento publico sobre um tema de grande apelo emocional e
relevancia social transformou uma demanda factual em capital politico digital,
gerando os maiores picos de engajamento organico do periodo, como as 403
curtidas em 7 de agosto. Conteudos com causa definida e apelo emocional tendem
a gerar maior engajamento e compartilhamento, servindo como o termémetro real da

aceitabilidade do candidato.

Postagens que associavam a imagem do candidato a causa das criangas
atipicas geraram picos significativos de interagéo, disponivel no Apéndice B, como
as 403 curtidas registradas na postagem em 7 de agosto de 2024, transformando
uma demanda social factual em um eixo de conexao emocional e legitimidade

politica que atraiu novos seguidores de forma organica.
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Imagem 19 - Publicagdo do candidato sobre causa autista com mais de 400 curtidas

NIALOGOSIOUE
EORTALECEMIA
|H=,\‘,‘,LU Ii ‘r

felipevasquesce & - Seguir
Audio original

felipevasquesce # 84 sem

A comunicagdo e a troca de ideias
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nosso desenvolvimento e progresso.

Ao engajarmos em didlogos
significativos, podemos fortalecer nossa
trajetoria e definir o caminho a seguir.

E com esse propdsito que pretendo
continuar apoiando e ouvindo as maes
de criancas atipicas, lutando e
defendendo a causa delas.

®
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Fonte: Instagram, 2024.

Em segundo lugar, a variedade de formatos e a adaptacdo a ldgica

algoritmica foram essenciais para sustentar o crescimento acelerado da visibilidade

do candidato no Instagram. A utilizagao estratégica de uma diversidade de formatos,

compreendendo cards estaticos, carrosséis informativos, videos curtos (reels),

transmissdes ao vivo (lives), enquetes e o0 uso de trends. Essa multiplicidade de

recursos demonstra uma compreensdo da ldgica algoritmica do Instagram, que

privilegia conteudos audiovisuais e interativos, capazes de gerar um maior tempo de

retengao do usuario na plataforma.

O uso estratégico de videos curtos, por exemplo, permitiu uma comunicagao

mais horizontal e dindmica, enquanto as lives de entrevista (como a de 18 de

setembro, que atingiu 482 curtidas e 111 comentarios) ofereceram transparéncia e

proximidade real com o eleitor.



74

O terceiro pilar foi a convergéncia entre rua e rede, impulsionada pelo
langamento oficial da candidatura em 16 de agosto de 2024. Os eventos presenciais,
como as 90 visitas e caminhadas realizadas, nao ficaram restritos ao espaco fisico,
mas foram imediatamente transpostos para o ambiente virtual. Esse fluxo de
visibilidade garantiu que o eleitor que teve contato direto com o candidato nas ruas
se convertesse em um seguidor ativo, retroalimentando a comunidade digital. A
construcao do slogan "A Cara do Futuro" foi legitimada nesse processo, equilibrando
a competéncia técnica da formagdo académica robusta (UFC e FGV) com a

sinceridade do contato direto com o povo.

No estagio final da campanha, esse fortalecimento da comunidade digital
refletiu-se em numeros de engajamento significativamente superiores a média inicial.
Publicagbes estratégicas ultrapassaram as marcas de 500 e 700 -curtidas,
culminando no card de agradecimento pela eleicdo, que registrou 1.510 curtidas e

139 comentarios.

Imagem 20 - Post sobre a vitéria do candidato obteve mais de 1.500 curtidas

* felipevasquesce & + Seguir

felipevasquesce & 75 sem
J Obrigado, Juazeiro! Pelos 6.670 de
4 confianga rumo a renovacao da nossa
Cémara Municipal.
Estou profundamente emocionado.
Juntos, construiremos uma trajetéria de
grandes vitérias ao lado do nosso povo!

PELOS 6.570 VOTOS °

7 proldadignidadehumana 72 sem
T eeowel

>

Curtir Responder

@ mariaelizeteliradasilva 75 sem
W Parabéns © T ¥

Curtir Responder

61,5 mil Q139 ¢ N

7 de outubro de 2024

Entrar para curtir ou comentar.

Fonte: Instagram, 2024.

As métricas do Instagram indicam que a estratégia da assessoria foi eficaz
ndo apenas em atrair novos usuarios, mas em converter seguidores em uma

comunidade digital ativa e engajada. Conforme as teorias de comunicagao politica,
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essa identificagdo do eleitor com o "personagem" através da intermediacao digital é

o que valida o marketing eleitoral como ferramenta de sucesso.

A tabela a seguir apresenta uma sintese das métricas relativas a publicagao
de conteudos publicados no Instagram de Felipe Vasques, agrupados por categoria
(tema geral da publicacao), formato (card contendo artes da campanha, video ou
fotos), conteudo e seus respectivos numeros de curtidas, comentarios e

visualizagdes (engajamento).

Tabela 2 - Contelidos com maior engajamento no Instagram de Felipe Vasques

Categoria Formato Conteudo Curtidas | Comentarios | Engajamento

Marco Card Eleito 1510 139 1649
institucional vereador
Marco Video Agradecime 1350 252 1602
institucional nto
pos-eleigcao
Causa Video Conversa 403 21 424
social com mae
atipica
Causa Video Defesa das 321 53 374
social criancas
atipicas
Campanha Fotos Langamento 496 71 568
da
candidatura
Propostas Video Cartas com 503 82 585
propostas
Trend Card Trend 773 26 799
humanizada
Campanha Video Discurso de 361 61 422
langamento

Fonte: elaborada pela autora (2026).

A seguir, apresenta-se um grafico com a evolugdo acumulada de
curtidas, que demonstra que houve um crescimento continuo ao longo do
periodo analisado, compreendido entre os meses de julho e outubro de 2024.
Observa-se que o volume de curtidas parte de aproximadamente 5.000 em

julho, atingindo cerca de 11.568 em agosto, e mantendo uma trajetdria
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ascendente até alcancar aproximadamente 28.000 curtidas em outubro. Esse
comportamento indica que o perfil ainda apresenta crescimento no volume total
de interagcbes acumuladas. Tal resultado pode ser explicado pelo aumento do
numero de publicagdes, alcance ampliado ou crescimento da base de

seguidores ao longo do tempo.

Imagem 20 - Grafico que mostra que a evolugao acumulada de curtidas

Evolucdo Acumulada de Curtidas

Fonte: elaborado pela plataforma Lovable (2026).

O sucesso na comunicacgao eleitoral contemporanea nao depende apenas da
exposicao massiva, € resultado da combinacao de diferentes fatores, que incluem,
necessariamente, estratégias bem definidas de gestdo da imagem. A campanha de
Felipe Vasques demonstrou que a integracdo entre as estratégias de assessoria de
imprensa tradicionais, como a produgao de releases, € a comunicacdo nas
plataformas digitais, pautada por um processo de fluxo de aprovacao estratégica e
juridica, é capaz de converter a imagem de uma pessoa andnima para a de alguém

com grande visibilidade midiatica.

O uso do Instagram como area de dialogo entre as pessoas, aliado a

competéncia técnica de pautar a midia regional, contribuiu para consolidar o slogan
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de Vasques como "a cara do futuro" e a projeta-lo com destaque na disputa eleitoral

qgue culminou com a sua vitéria em 2024.
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7. CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo geral deste trabalho foi analisar como a assessoria de
comunicagao atuou na construgédo da imagem publica de Felipe Vasques durante a
campanha eleitoral de 2024. A assessoria de comunicagao para construcdo da
imagem publica, adotou-se uma abordagem qualitativa, baseada em estudo de caso,
tendo como principais procedimentos a observacédo participante, considerando a
atuacado da pesquisadora na campanha, e a analise de materiais produzidos pela
equipe de comunicagdo, como conteudos digitais e pe¢as de campanha. No que se
refere a organizacdo do fluxo comunicacional, foram utilizadas ferramentas de
gestdo como o Trello, que auxiliou no planejamento e acompanhamento das

demandas da equipe.

As chamadas “pesquisas orientadas” correspondem a levantamentos
qualitativos realizados de forma estratégica pelo proprio candidato junto a
apoiadores e eleitores, com o objetivo de captar percepgdes, demandas e reagdes
as acdes de campanha, enquanto os “ativistas” dizem respeito a colaboradores
engajados na ampliacdo do alcance das mensagens, especialmente nas redes
sociais e em agdes presenciais. A partir da analise realizada, foi possivel observar
que a construgdo da imagem publica do candidato resulta de um conjunto de
estratégias desenvolvidas de forma integrada por profissionais de diferentes areas
da comunicacado, como o marketing politico, a assessoria de imprensa e o marketing

eleitoral.

Nesse contexto, a assessoria de imprensa atuou na mediacdo da relacao
entre a campanha e os veiculos de comunicacédo locais ao longo do periodo
eleitoral, sendo responsavel pela producéo e distribuicdo de releases, articulagao de
entrevistas, acompanhamento de pautas e gerenciamento da exposigao midiatica do
candidato. A partir do monitoramento interno realizado pela equipe de comunicacao
da campanha, observou-se predominancia de repercussdes consideradas favoraveis
nas insergdes espontaneas em veiculos locais. Além disso, a analise evidenciou a
auséncia de profissionais do Cariri em setores estratégicos da comunicagéo politica
regional, aspecto que refor¢ca a relevancia de discutir a atuagdo de comunicadores
locais na construgdo de campanhas eleitorais no contexto caririense. Os resultados

levantados nesta pesquisa demonstram que, entre julho e outubro de 2024, foram
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enviados nove releases para portais de imprensa regionais, resultando em quinze
matérias publicadas. Desse total, dez foram reproduzidas integralmente e cinco
passaram por pequenas adaptacoes feitas pelas redagdes, mantendo, no entanto, o

mesmo enquadramento positivo sobre o candidato.

O alinhamento entre os diferentes setores da comunicagcdo da campanha
contribuiu para manter coeréncia no discurso apresentado ao publico. Os releases
enviados a imprensa, os materiais graficos e as pegas de propaganda seguiram a
mesma linha de comunicacdo baseada no slogan “Felipe Vasques — a cara do
futuro”. A proposta central era transmitir uma imagem que equilibrasse juventude,
renovagao politica e preparo técnico. A partir desse principio, as pautas divulgadas a
imprensa e os conteudos apresentados ao publico foram direcionados para temas
considerados prioritarios para a populacdo de Juazeiro do Norte, como saude,

educacéo, seguranga e desenvolvimento econdémico.

No campo da saude, a comunicacdo da campanha encontrou um dos
principais pontos de mobilizacdo na defesa das criangas atipicas e das pessoas com
autismo. Ao posicionar-se ao lado das familias e apresentar notificacboes
extrajudiciais contra o descredenciamento de clinicas pela operadora Hapvida,
Felipe Vasques transformou uma demanda social concreta em uma pauta central da
campanha. Os dados de monitoramento digital reforcam o impacto dessa escolha, ja
que publicagdes relacionadas a causa das criangas atipicas registraram os maiores
niveis de engajamento nas redes sociais, com numeros que variaram entre 321 e
403 curtidas, consolidando essa pauta como um dos principais elementos da

imagem publica construida durante o periodo eleitoral.

Ao mesmo tempo, a narrativa da campanha também buscou apresentar
propostas voltadas para o desenvolvimento econémico e a modernizagado da gestao
publica. Entre as propostas divulgadas, destacou-se o projeto do “Alvara Expresso”,
voltado para agilizar a liberagdo de construgdes civis em até 48 horas. A proposta foi
apresentada como uma alternativa para estimular investimentos, facilitar a atividade
econdmica e reduzir a burocracia administrativa no municipio. Na area da educacéo,
o discurso da campanha enfatizou a importancia da qualificacdo profissional e da

preparagao dos jovens para o mercado de trabalho, enquanto na seguranga publica
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foram defendidas propostas voltadas ao uso de tecnologias de monitoramento

urbano.

Outro aspecto importante observado durante a pesquisa foi a dindmica de
trabalho da assessoria de comunicagdo. A assessoria de imprensa realizava
reunides semanais com a equipe de marketing e estratégia para definir as pautas
que seriam divulgadas ao longo da semana, planejar os conteudos e alinhar as
mensagens que seriam publicadas tanto na imprensa quanto nas redes sociais.
Entre as plataformas digitais utilizadas, o Instagram foi o principal canal de
comunicacao direta com o publico durante a campanha, funcionando como uma
ferramenta complementar aos materiais tradicionais, como santinhos, panfletos e

outdoors.

A coordenagéo técnica entre a assessoria de imprensa — que garantiu 100%
de avaliagdes positivas na midia espontdnea — e a gestao digital integrada permitiu
pautar a narrativa de "renovacao" de modo eficaz. Essa eficacia fundamentou-se na
aplicacao rigorosa do conceito de Comunicagao Integrada, que, segundo Kunsch
(2003), exige a unido sinérgica entre as dimensdes institucional, mercadoldgica,
interna e administrativa. Na campanha em tela, o marketing politico e a assessoria
de imprensa atuaram de forma integrada, para pautar conjuntamente o que seria
publicado nas redes sociais (Instagram) e o que seria enviado aos veiculos de

massa.

A convergéncia entre estratégias de comunicagao tradicional e comunicagéo
digital mostrou-se um elemento importante para ampliar o alcance das mensagens
da campanha. Os dados analisados indicam que o perfil do candidato no Instagram
apresentou crescimento significativo durante o periodo eleitoral, passando de 1.000
para 2.000 seguidores em aproximadamente 35 dias. Esse crescimento representa
um aumento de 100% na base de seguidores e indica que a estratégia digital

adotada conseguiu ampliar a visibilidade do candidato no ambiente online.

Compreender a relagdo entre comunicagdo eleitoral e consolidagdo da
imagem publica € fundamental para entender o funcionamento das campanhas
politicas na atualidade. A comunicagao eleitoral ndo se limita apenas a divulgagao

de propostas ou atividades do candidato. Ela funciona como uma ferramenta
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estratégica responsavel por organizar e fortalecer a forma como o candidato é
percebido pela populagdo. Em muitos casos, a imagem construida durante a
campanha representa o principal, e as vezes o unico, contato do eleitor com o
politico, 0 que torna essencial que essa comunicagdo seja planejada e mantenha

coeréncia ao longo de todo o processo eleitoral.

Nesse sentido, a comunicagéao politica também contribui para a construgao da
identidade e a imagem publica do candidato. Elementos como discurso, postura,
cores utilizadas na campanha, vestimenta e posicionamento nas redes sociais
ajudam a formar uma espécie de identidade politica, que facilita a identificagdo do
candidato por parte do eleitorado. O uso de imagens, videos e narrativas nas redes
sociais também desempenha papel importante nesse processo, pois permite criar

uma relacédo de proximidade e identificacdo entre candidato e publico.

Outro fator relevante é o uso combinado de diferentes meios de comunicacéo,
como imprensa, redes sociais e eventos presenciais. A repeticdo de mensagens em
diferentes formatos contribui para fortalecer a imagem publica e tornar o candidato
mais reconhecido pela populacdo. As redes sociais, especialmente plataformas
como Instagram, passaram a desempenhar papel central nas campanhas eleitorais,
pois permitem interacdo direta com o publico e ampliam a sensacéo de proximidade

entre politico e eleitor.

Dessa forma, a comunicacdo eleitoral transforma propostas, acbes e
caracteristicas pessoais do candidato em uma imagem publica compreensivel e
reconhecida pela sociedade. Quando esse processo ocorre de forma planejada e
consistente, a imagem construida tende a se consolidar na percepc¢éo do eleitorado,

fortalecendo a reputagao politica do candidato.

Se o sucesso eleitoral de Vasques, culminando na marca histérica de 6.670
votos nas eleigdes de 2024, pode nao ser atribuido exclusivamente as estratégias de
comunicagao de sua campanha, ndo ha como negar a importancia dessas
estratégias na ampliacdo da visibilidade e na mobilizacdo do eleitorado. Os
resultados desta pesquisa demonstram que a assessoria de imprensa e a
comunicacgao digital tiveram papel relevante na organizagdo da presenga publica do

candidato durante a campanha eleitoral de 2024. A atuacao estratégica da equipe de
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comunicacao contribuiu para ampliar a sua visibilidade, estruturar a narrativa da

campanha e fortalecer sua imagem publica ao longo do periodo eleitoral.

Entretanto, € importante reconhecer que este estudo apresenta algumas
limitacbes. Nao foi possivel realizar uma pesquisa de opinido direta com os eleitores
para analisar mudangas na percepgao do publico ao longo da campanha e o nivel de
influéncia que o material de campanha produzido pela assessoria do candidato
exerceu na decisao do voto. Dessa forma, os resultados apresentados
concentram-se, exclusivamente, na analise das estratégias de comunicagao
utilizadas e de seus efeitos na visibilidade do candidato nos meios de comunicag¢ao

e nas redes sociais.

Para pesquisas futuras, recomenda-se a realizagao de estudos comparativos
entre diferentes campanhas eleitorais municipais, bem como investiga¢gdes sobre o
impacto das redes sociais, da desinformacao e do marketing negativo nas disputas
politicas locais. Ainda assim, este trabalho contribui para o campo académico ao
registrar e analisar um caso concreto de estratégia de comunicagao politica no
contexto municipal, evidenciando como a integracédo entre comunicacao tradicional e
digital pode influenciar a construgdo da imagem publica de candidatos em elei¢cdes

locais.
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https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/
https://www.instagram.com/p/C8_8UqSOBtC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8_8UqSOBtC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/
https://www.instagram.com/p/C85RSYkvtk-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C85RSYkvtk-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/
https://www.instagram.com/reel/C-D2RVtvvyW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-D2RVtvvyW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/
https://www.instagram.com/reel/C-AshuHuMU3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-AshuHuMU3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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https://www.instagram.com/reel/DAhQxPqv8aj/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/
https://www.instagram.com/reel/DAWOghkPBQf/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DAWOghkPBQf/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/
https://www.instagram.com/p/C-Sy1hGu4yX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/C-Sy1hGu4yX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/
https://www.instagram.com/p/DA0-a85uI5i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DA0-a85uI5i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
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APENDICE A - CLIPPING E RELATORIO

CLIPPING ONLINE

Veiculo: Badalo Editoria: Data: 01/07/2024

Avaliacao: Positiva Tema: Pré-candidatura

Endereco:
https://www.badalo.com.br/uncategorized/felipe-vasques-e-pre-candidato-a-vereador-em-jua
zeiro-do-norte/ = INTEGRA

CLIPPING ONLINE

Veiculo: Site Cariri Editoria: Data: 28/07/2024

Avaliacao: Positiva Tema: Pré-candidatura

Endereco: https://www.instagram.com/p/C8wyBwRxdpR/ = INTEGRA

CLIPPING ONLINE

Veiculo: Site Caririensi Editoria: Politica Data: 18/07/2024

Avaliacdo: Positiva Tema: Pré-candidatura

Endereco: https://caririensi.com.br/2024/07/felipe-vasques-pre-candidato.html = REESCRITA

CLIPPING ONLINE

Veiculo: Taciano Clécio Editoria: Politica Data: 05/08/24

Avaliacao: Positiva Tema: Oficializacao de candidatura

Endereco: https://www.portalclecio.com.br/noticias/politica/786728 = INTEGRA
CLIPPING ONLINE


https://www.badalo.com.br/uncategorized/felipe-vasques-e-pre-candidato-a-vereador-em-juazeiro-do-norte/
https://www.badalo.com.br/uncategorized/felipe-vasques-e-pre-candidato-a-vereador-em-juazeiro-do-norte/
https://www.instagram.com/p/C8wyBwRxdpR/
https://caririensi.com.br/2024/07/felipe-vasques-pre-candidato.html
https://www.portalclecio.com.br/noticias/politica/786728
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Veiculo: Site Caririensi Editoria: Data: 05/08/2024

Avaliacao: Positiva Tema: Oficializacdo de candidatura

Endereco: https://caririensi.com.br/2024/08/agir-pre-candidatura-felipe-vasques.html =
INTEGRA

CLIPPING ONLINE

Veiculo: News Cariri Editoria: Data: 25/08/2024

Avaliagao: Positiva Tema: Candidatura

Endereco:

https://www.newscariri.com.br/2024/08/confira-a-entrevista-com-felipe-vasques-aqir-candidat

o-a-vereador-de-juazeiro-do-norte

CLIPPING ONLINE

Veiculo: Miséria Editoria: Politica Data: 18/09/2024

Avaliagdo: Positiva Tema: Adesivaco

Endereco:

destaca-a-importancia-do-fortalecimento-do-comercio/ = REESCRITO

CLIPPING ONLINE

Veiculo: News Cariri Editoria: Data: 15/10/2024

Avaliacdo: Positiva Tema: Projetos

Endereco:

https://www.newscariri.com.br/2024/10/felipe-vasques-fala-sobre-acoes-que-pretende-desen
volver-para-criancas-e-adolescentes-de-juazeiro-do-norte


https://caririensi.com.br/2024/08/agir-pre-candidatura-felipe-vasques.html
https://www.newscariri.com.br/2024/08/confira-a-entrevista-com-felipe-vasques-agir-candidato-a-vereador-de-juazeiro-do-norte
https://www.newscariri.com.br/2024/08/confira-a-entrevista-com-felipe-vasques-agir-candidato-a-vereador-de-juazeiro-do-norte
https://www.miseria.com.br/ultimas-noticias/politica/em-acoes-de-campanha-felipe-vasques-destaca-a-importancia-do-fortalecimento-do-comercio/
https://www.miseria.com.br/ultimas-noticias/politica/em-acoes-de-campanha-felipe-vasques-destaca-a-importancia-do-fortalecimento-do-comercio/
https://www.newscariri.com.br/2024/10/felipe-vasques-fala-sobre-acoes-que-pretende-desenvolver-para-criancas-e-adolescentes-de-juazeiro-do-norte
https://www.newscariri.com.br/2024/10/felipe-vasques-fala-sobre-acoes-que-pretende-desenvolver-para-criancas-e-adolescentes-de-juazeiro-do-norte
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CLIPPING ONLINE

Veiculo: Taciano Clécio Editoria: Cariri  Data: 14/11/2025

Avaliacdo: Positiva Tema: Defesa de direitos

Enderego: https://www.portalclecio.com.br/noticias/cariri/785367 = INTEGRA

CLIPPING ONLINE

Veiculo: Site Caririensi Editoria: Data: 13/08/2024

Avaliacdo: Positiva Tema: Defesa de direitos

Endereco: https://caririensi.com.br/2024/08/advogado-dr-felipe-vasques.html = INTEGRA

CLIPPING ONLINE

Veiculo: Badalo Editoria: Data: 17/09/2024

Avaliacao: Positiva Tema: Adesivacgo

Endereco:

= INTEGRA

CLIPPING ONLINE

Veiculo: Miséria Editoria: Politica Data: 08/10/2024

Avaliacdo: Positiva Tema: Vereador mais votado

Endereco:

https://www.miseria.com.br/ultimas-noticias/politica/saiba-quem-e-felipe-vasques-vereador-m

ais-votado-da-historia-de-juazeiro-do-norte/ = REESCRITO

CLIPPING ONLINE


https://www.portalclecio.com.br/noticias/cariri/785367
https://caririensi.com.br/2024/08/advogado-dr-felipe-vasques.html
https://www.badalo.com.br/uncategorized/felipe-vasques-realiza-adesivaco-no-mercado-do-piraja-e-caminhada-na-feirinha-da-troca-em-juazeiro-do-norte/
https://www.badalo.com.br/uncategorized/felipe-vasques-realiza-adesivaco-no-mercado-do-piraja-e-caminhada-na-feirinha-da-troca-em-juazeiro-do-norte/
https://www.miseria.com.br/ultimas-noticias/politica/saiba-quem-e-felipe-vasques-vereador-mais-votado-da-historia-de-juazeiro-do-norte/
https://www.miseria.com.br/ultimas-noticias/politica/saiba-quem-e-felipe-vasques-vereador-mais-votado-da-historia-de-juazeiro-do-norte/
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Veiculo: Site Caririensi Editoria: Data: 19/08/2024

Avaliagao: Positiva Tema: Apoio de liderangas

Endereco: https://caririensi.com.br/2024/08/felipe-vasques.html = INTEGRA

CLIPPING ONLINE

Veiculo: News Cariri Editoria: Data: 16/10/2024

Avaliacao: Positiva Tema: Eleigao a presidéncia

Endereco: https://www.instagram.com/reel/DBMU4r3vGEb/

CLIPPING ONLINE

Veiculo: Site Cariri Editoria: Data: 13/09/2024

Avaliacao: Positiva Tema: Defesa de direitos

Endereco:

INTEGRA

CLIPPING ONLINE

Veiculo: Site Miséria Editoria: Data: 19/09/2024

Avaliacdo: Positiva Tema: Langamento de candidatura

Endereco: https://www.instagram.com/p/C-3Sf_Vhn2a/ = INTEGRA

CLIPPING ONLINE

Veiculo: O Povo CBN Editoria: Data: 09/10/2024


https://caririensi.com.br/2024/08/felipe-vasques.html
https://www.instagram.com/reel/DBMU4r3v6Eb/
https://sitecariri.com.br/advogado-dr-felipe-vasques-entrega-abaixo-assinado-a-promotoria-de-justica-de-juazeiro-do-norte-contra-descredenciamento-de-clinicas-pela-hapvida/
https://sitecariri.com.br/advogado-dr-felipe-vasques-entrega-abaixo-assinado-a-promotoria-de-justica-de-juazeiro-do-norte-contra-descredenciamento-de-clinicas-pela-hapvida/
https://www.instagram.com/p/C-3Sf_Vhn2a/

Avaliacao: Positiva Tema: Vitéria eleitoral

Endereco: https://www.instagram.com/reel/DAGpHtOPIK_/

POSITIVAS NEGATIVAS NEUTRAS TOTAL DE
MATERIAS

2 0 0 2

POSITIVAS NEGATIVAS NEUTRAS TOTAL DE
MATERIAS

2 0 0 2

POSITIVAS NEGATIVAS NEUTRAS TOTAL DE
MATERIAS

2 0 0 2

CARIRIENSI

POSITIVAS NEGATIVAS NEUTRAS TOTAL DE
MATERIAS

3 0 0 3



https://www.instagram.com/reel/DA6pHt0PIK_/
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POSITIVAS NEGATIVAS NEUTRAS TOTAL DE
MATERIAS

3 0 0 3

POSITIVAS NEGATIVAS NEUTRAS TOTAL DE
MATERIAS

3 0 0 3

POSITIVAS NEGATIVAS NEUTRAS TOTAL DE
MATERIAS

15 0 0 15

RELATORIO E ANALISE DE MiDIA

Monitoramento de Publicagoes — Felipe Vasques (Julho/2024 a Novembro/2025)

1. Sintese Geral

Entre julho de 2024 e outubro de 2024 foram identificadas 15 matérias da assessoria de

imprensa publicadas em veiculos digitais da regido do Cariri. Todas as mengdes foram

classificadas como positivas. Destas, 10 matérias foram publicadas na integra.

2. Quantidade de publicag¢ées veiculadas na integra e reescrita:
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INTEGRAS: 10

REESCRITAS: 5

Interpretacao pessoal: a quantidade de matérias publicadas na integra demonstra que a
imprensa local ndo tem apuracéo propria, com o material enviado pela assessoria se da por
satisfeito na produgao de noticias e publicacoes.

3. Temas Mais Relevantes nas Publicagoes

Pré-candidatura: 3

Oficializagdo/Langamento de candidatura: 3

Defesa de direitos: 3

Projetos e agdes: 1
Adesivaco: 2

Apoio de liderancas: 1
Candidatura / Entrevista: 1
Vitdria eleitoral: 1

Eleicao a presidéncia da Camara: 1

A narrativa predominante se concentra no ciclo eleitoral: pré-campanha — campanha

— acgoes politicas — vitoria — atuagao pos-eleigao.

4. Linha do Tempo Editorial

Julho 2024:

Repercussao positiva da pré-candidatura (Badalo, Site Cariri, Caririensi).

Inicio da constru¢ao de imagem publica.

Agosto 2024

Fortalecimento da agenda de pré-campanha e oficializagao.

Maior presenga no Caririensi e Taciano Clécio.
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Crescimento da visibilidade com entrevistas (News Cariri).

Setembro 2024

Enfase em acbes de rua e defesa de direitos, alinhando campanhas de mobilizacéo e

posicionamento juridico-politico.

Destaque em veiculos de grande alcance, como Miséria e Badalo.

Outubro 2024

Consolidacao:

Matéria destacando Felipe Vasques como o vereador mais votado da histéria de Juazeiro do
Norte.

Repercusséo da vitoria eleitoral (CBN Cariri).

Divulgacao de propostas e projetos.



APENDICE B - PRODUGAO NO FEED
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TIPO

CONTEUDO

DATA

OBJETIVO

1.CARD
(https://www.instagra
m.com/p/C85RSYkvt

k-/?utm_source=ig

web_copy_link&igsh
=MzRIODBINWEFIZA

=)

72 CURTIDAS
9 COMENTARIOS

Fotografia de Felipe
Vasques ajoelhado
na igreja do Horto
com frase: Juazeiro
do Norte, Terra de

Fé, Garra e Unido.

1 de julho de 2024

Relacionar Felipe
com a Fé ao Padre
Cicero em Juazeiro

do Norte.

2.VIDEO

(https://www.instagra
m.com/reel/C87f20R

O1ei/?utm source=i

g_web _copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWFI
ZA==

93 CURTIDAS
13 COMENTARIOS

Video de Felipe
Vasques falando
sobre as

caracteristicas da
politca e  seus

principais fatores.

2 de julho de 2024

Mostrar a visdo do
candidato sobre o

que é politica.

3.IMAGENS
(https://www.instagra
m.com/p/C8-KnKpP.

Z0z/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBINWFIZ

160 CURTIDAS
24 COMENTARIOS

Imagens de Felipe
Vasques no centro
segurando papeléo,
com frases sobre as

principais bandeiras

da campanha:
saude, educacéo,
seguranga e

desenvolvimento.

3 de julho de 2024

Mostrar as
bandeiras do
mandato de forma
diferente do comum

visto.



https://www.instagram.com/p/C85RSYkvtk-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C85RSYkvtk-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C85RSYkvtk-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C85RSYkvtk-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C85RSYkvtk-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C85RSYkvtk-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C87f2oRO1ei/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C87f2oRO1ei/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C87f2oRO1ei/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C87f2oRO1ei/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C87f2oRO1ei/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C87f2oRO1ei/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8-KnKpPZOz/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8-KnKpPZOz/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8-KnKpPZOz/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8-KnKpPZOz/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8-KnKpPZOz/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8-KnKpPZOz/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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4 FOTOGRAFIA

(https://www.instagra
m.com/p/C8_8UgSO
BtC/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBIiNWFIZ

144 CURTIDAS
21 COMENTARIOS

Aniversario da
esposa de Felipe
Vasques, Denise

Barros.

4 de julho de 2024

Humanizar o perfil
mostrando a familia,
e mostrar sua
esposa e filhas ao
publico gerando

intimidade;

VIDEO

(https://www.instagra
m.com/reel/C9BJM4

Imagens de Felipe
Vasques

participando do Sao

4 de julho de 2024

Mostrar o ciclo que o
Felipe Vasques esta

inserido (amigos de

NVNNS/?utm_sourc |Jodo da OAB- profissio em sua
e=ig_web_copy link | Ordem dos carreira de
&igsh=MzRIODBIN Advogados do advogado).
WEIZA== ) Brasil.

67 CURTIDAS

13 COMENTARIOS

FOTOGRAFIA Mostrando o didlogo | 5 de julho de 2024 Reforgar a

(https://www.instagra
m.com/p/C9CsWc7
O_Da/?utm_source=
ig_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWEFI
ZA==

91 CURTIDAS
4 COMENTARIOS

de Felipe com um
vendedor no centro
de Juazeiro do
Norte.

proximidade com a

populagdo, e a

escuta ativa nas
ruas ouvindo
sugestdes,
demandas e
problemas;

FOTO E VIDEO

(https://www.instagra

m.com/p/C9IC9tEua
CR/?utm_source=ig

Foto e video de
Felipe sentado na
sala brincando com

as criancas em

7 de julho de 2024

Humanizar o perfil

do candidato.



https://www.instagram.com/p/C8_8UqSOBtC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8_8UqSOBtC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8_8UqSOBtC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8_8UqSOBtC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8_8UqSOBtC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C8_8UqSOBtC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C9BJM4NvNNS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C9BJM4NvNNS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C9BJM4NvNNS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C9BJM4NvNNS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C9BJM4NvNNS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C9BJM4NvNNS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9CsWc7O_Da/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9CsWc7O_Da/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9CsWc7O_Da/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9CsWc7O_Da/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9CsWc7O_Da/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9CsWc7O_Da/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9IC9tEuaCR/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9IC9tEuaCR/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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web_copy_link&igs
h=MzRIODBiIiNWFIZ

133 CURTIDAS
16 COMENTARIOS

familia.

VIDEO
(https://www.instagra
m.com/reel/C9K9V1

vOOzU/?utm_source

=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

137 CURTIDAS
19 COMENTARIOS

Video de

Vasques

Felipe
falando
quais sao as trés
mulheres que o

inspiram.

8 de julho de 2024

Mostrar que o Felipe
Vasques reconhece
a importancia do
papel
mulher na

social da

sociedade.

ENQUETE
FEED

(https://www.instagra
m.com/p/C9PauYYu
2N-/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBINWFIZ
A==

NO

QUAL A PALAVRA
QUE O
JUAZEIRENSE
MAIS DIZ?

57 CURTIDAS
15 COMENTARIOS

Enquete de Felipe
no perfii com a
pergunta: “Qual a
palavra que o]
juazeirense mais

diz?”.

10 de julho de 2024

Gerar engajamento
no perfil e
compartilhamento da

publicacéo.

VIDEO

(https://www.instagra

Corte de uma fala de

Felipe Vasques

12 de julho de 2024

Mostrar que ele

sabe dos problemas
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m.com/reel/COVxGx

aPK0OX/?utm_source

=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

CORTE
PODCAST
FALANDO SOBRE
O CRESCIMENTO
DO COMERCIO

DE

114 CURTIDAS
7 COMENTARIOS

falando sobre a
necessidade de
politicas publicas
voltadas para o
comercio de
Juazeiro do Norte e

o Turismo Religioso.

da cidade, e também
tem conhecimento
do qué pode fazer

para solucionar.

FOTOGRAFIA COM | Foto de  Felipe | 13 de julho de 2024 | Humanizar o perfil e
O POVO | dialogando com a mostrar que Felipe
(https://www.instagra | populagéo. Vasques mantém
m.com/p/C9XdXDS um didlogo ativo
ObjT/?utm_source=i com 0 povo.

g_web copy link&ig

sh=MzRIODBiINWEFI

ZA==

86 CURTIDAS

6 COMENTARIOS

CARD SOBRE | Card de Felipe | 14 de julho de 2024 | Divulgar para o povo
CARREIRA Vasques mostrando de uma forma mais
PROFISSIONAL sua carreira pratica o} seu
(https://www.instagra | profissional. curriculo. Mostrando

m.com/p/C9azHSpv
qJ-/?utm_source=ig

web _copy_link&igs
h=MzRIODBINWFIZ

que ele tem
conhecimento e
experiéncia com

gestao publica.
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160 CURTIDAS
12 COMENTARIOS

CARD DE | Card com | 14 de julho de 2024 | Mostrar ao publico

APRESENTACAO informagdes  sobre informacdes  sobre
(https://www.instagra | ele, idade e idade e suas
m.com/p/C9azKETP | formacgdes. formagdes
1gqJ/?utm_source=ig académicas.
web_copy_link&igs

h=MzRIODBINWFIZ

183 CURTIDAS

16 COMENTARIOS

CARD DE | Card que abre o trio | 14 de julho de 2024 | Conteudo sobre
APRESENTACAO de publicagdes com ‘“Quem é Felipe

(https://www.instagra
m.com/p/C9azNyiP
Zm/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBINWEFIZ

A==
176 CURTIDAS
6 COMENTARIOS

informagdes sobre o

Felipe Vasques.

Vasques?” para que
0 publico conhega o
perfil do candidato e

suas caracteristicas.

CARD COM FRASE

(https://www.instagra
m.com/p/C9d0OsVVv
Pis/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBiIiNWFIZ

92 CURTIDAS
11 COMENTARIOS

Card com uma foto
de Felipe Vasques
com a seguinte

frase: “A politica é

uma ferramenta
poderosa para
transformar

realidades e

construir um futuro

cada vez melhor”.

5 de julho de 2024

Mostrar que ainda
tem pessoas boas
que podem fazer
politica de um jeito

diferente.
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VIDEO DE FELIPE |Video de Felipe | 16 de julho de 2024 | Mostrar que o Felipe
VASQUES EM UMA | Vasques falando Vasques tem
DAS PRINCIPAIS | sobre a rua Sao conhecimento do
RUAS DE | Pedro e o que ela que movimenta de
JUAZEIRO DO | representa forma primordial a
NORTE, A SAO | comercialmente para economia de
PEDRO Juazeiro do Norte. Juazeiro do Norte,
(https://www.instagra que € o comércio.
m.com/reel/C9fyNiC

V1Af/?utm_source=i

g_web_copy_link&ig

sh=MzRIODBINWEFI

ZA==

138 CURTIDAS

15 COMENTARIOS

LIVE NO PODCAST | Participacao no | 16 de julho de 2024 | Mostrar que o Felipe
CONECTE IMOVEIS | Podcast Conecte Vasques tem

CARIRI
(https://www.instagra
m.com/reel/C9gFKd

vPt1r/?utm source=i

g_web _copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWFI
ZA==

81 CURTIDAS
13 COMENTARIOS

Imodveis Cariri.

propriedade de fala
no que se refere ao
planejamento

urbano. Pauta do

mandato.

VIDEO
(https://www.instagra
m.com/reel/C9idx10

Pxs9/?utm_source=i

g web copy link&ig
sh=MzRIODBiNWFI
ZA==

Video de

Vasques

Felipe
falando
porqué quis entrar

na politica.

17 de julho de 2024

Mostrar o porqué de
querer entrar na
politica desde cedo,
como  servir as
pessoas € poder

ajudar o proximo.
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169 CURTIDAS
24 COMENTARIOS

CARD Card de Felipe | 18 de julho de 2024 | Uma trend no perfil

(https://www.instagra | Vasques com a frase para gerar

m.com/p/COkXwFYu | “2 pessoas engajamento.

Uaa/?utm_source=ig | apaixonadas  pelo

web_copy_link&igs | Juazeiro estédo se

h=MzRIODBINWEFIZ | olhando”.

112 CURTIDAS

13 COMENTARIOS

VIDEO Trend com frases | 19 dejulho de 2024 | Trend com frases

(https://www.instagra [ motivacionais motivacionais onde

m.com/reel/C9nr-9S pede para as

Pgn3/?utm_source=i pessoas tirarem um

g_web copy_link&ig print. O objetivo é

sh=MzRIODBINWEFI aumentar o tempo

ZA== de tela dessas
pessoas e o

42 CURTIDAS Instagram entregar

3 COMENTARIOS mais videos.

VIDEO Video postado do | 20 de julho de 2024 | Na data de

(https://www.instagra

m.com/reel/C9pgBN
30AVS/?utm_source

=ig_web_copy link&
igsh=MzRIODBINW
FlZA==

124 CURTIDAS

dia 20 de julho que &
marcado em
Juazeiro do Norte
pela morte do Padre

Cicero.

falecimento de Pe.
Cicero, o Felipe
Vasques revelar qual

sua religido.
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6 COMENTARIOS

CARD COM TREND | Card com fatos | 21 de julho de 2024 | Divulgar mais fatos
(https://www.instagra | sobre Felipe sobre Felipe
m.com/p/C9sazQyP | Vasques. Vasques que talvez
b4L/?utm_source=ig as pessoas tenham
web_copy_link&igs curiosidade.
h=MzRIODBINWFIZ

91 CURTIDAS

14 COMENTARIOS

VIDEO Video em | 22 de julho de 2024 | Ressaltar os pontos
(https://www.instagra | celebragdo aos 113 fortes de Juazeiro do
m.com/reel/C9ubUU [ anos de Norte, através de
dvZd3/?utm_source | emancipagao uma das datas mais
=ig_web_copy_link& | politica de Juazeiro importantes no
igsh=MzRIODBINW | do Norte. calendario

FIZA== municipal.

83 CURTIDAS

11 COMENTARIOS

VIDEO Video motivacional | 23 de julho de 2024 [ Mais um  video
(https://www.instagra | com frase. motivacional  para
m.com/reel/C9x9rcB nao fugir do perfil
P7Gs/?utm_source= dele.
ig_web_copy_link&ig

sh=MzRIODBiINWEFI

ZA==

146 CURTIDAS

12 COMENTARIOS

VIDEO DA EX BABA | Depoimento do ex | 24 de julho de 2024 | O depoimento
DE FELIPE | -Baba de Felipe de humaniza mais a
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(https://www.instagra
m.com/reel/C90dZgn
PqUZ/?utm_source=

ig_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBIiNWEFI

ZA==
169 CURTIDAS
19 COMENTARIOS

como era a infancia

dele.

persona do
candidato, pois
mostra a fala de
alguém que nao tem
vinculo familiar com
ele. Mais
credibilidade e mais

engajamento.

TREND Cada més do ano | 25 de julho de 2024 | Resumo dos meses
(https://www.instagra | com foto de Felipe até julho do ano,
m.com/p/C92YSVP | com pessoas. para cada més uma
O_Es/?utm_source= foto com uma
ig_web_copy_link&ig pessoa para
sh=MzRIODBINWEFI humanizar o perfil.
ZA==

117 CURTIDAS

8 COMENTARIOS

VIDEO Video de Felipe em | 26 de julho de 2024 | Mostrar
(https://www.instagra | uma praga falando caracteristicas
m.com/reel/C947Ca | sobre as qualidades pessoais dele que
40B6J/?utm_source | do seu perfil politico. colaboram com seu
=ig_web_copy_link& mandato.
igsh=MzRIODBINW

FIZA==

104 CURTIDAS

10 COMENTARIOS

VIDEO COM FRASE | Video de Felipe | 27 de julho de 2024 | Reforgar mais uma

“SONHAR E BOM
DEMAIS”

(https://www.instagra
m.com/reel/C9708jD

Vasques com uma

frase motivacional.

vez uma
caracteristica de
Felipe Vasques, o

lado motivacional.



https://www.instagram.com/reel/C90dZgnPqUZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C90dZgnPqUZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C90dZgnPqUZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C90dZgnPqUZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C90dZgnPqUZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C90dZgnPqUZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C92YSVPO_Es/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C92YSVPO_Es/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C92YSVPO_Es/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C92YSVPO_Es/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C92YSVPO_Es/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C92YSVPO_Es/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C947Ca4OB6J/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C947Ca4OB6J/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C947Ca4OB6J/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C947Ca4OB6J/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C947Ca4OB6J/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C947Ca4OB6J/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C97O8jDu-s-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C97O8jDu-s-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

103

u-s-/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBiIiNWEFIZ

120 CURTIDAS
10 COMENTARIOS

CARROSSEL DE | Carrossel de cards | 28 de julho de 2024 | Compartilhar
CARDS com  curiosidades curiosidades de
(https://www.instagra | sobre Juazeiro do Juazeiro no perfil,
m.com/p/C9-x81gPr | Norte. gerando conexao
nZ/?utm_source=ig para quem é
web_copy_link&igsh juazeirense.
=MzRIODBINWFIZA

=)

57 CURTIDAS

5 COMENTARIOS

CARD Card com frase | 29 de julho de 2024 | Mais um post para
(https://www.instagra | motivacional de nao fugir do perfil do
m.com/p/C-AbTaZO | inicio de semana. candidato. Card de
GDn/?utm_source=i inicio de semana
g_web_copy_link&ig mais frase
sh=MzRIODBINWEFI motivacional.

ZA==

75 CURTIDAS

5 COMENTARIOS

VIDEO Video em defesa | 29 de julho de 2024 | Mostrar seu

(https://www.instagra
m.com/reel/C-AshuH

uMU3/?utm_source=

ig_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBIiNWFI

dos direitos das

criangas atipicas.

posicionamento ao
lado de familiares de
criangas atipicas no
protesto contra o

descredenciamento



https://www.instagram.com/reel/C97O8jDu-s-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C97O8jDu-s-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C97O8jDu-s-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C97O8jDu-s-/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9-x81qPrnZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9-x81qPrnZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9-x81qPrnZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9-x81qPrnZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9-x81qPrnZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C9-x81qPrnZ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-AbTaZOGDn/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-AbTaZOGDn/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-AbTaZOGDn/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-AbTaZOGDn/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-AbTaZOGDn/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-AbTaZOGDn/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-AshuHuMU3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-AshuHuMU3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-AshuHuMU3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-AshuHuMU3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-AshuHuMU3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

104

ZA== de clinicas
especializadas pela

321 CURTIDAS Hapvida.

53 COMENTARIOS

FOTOGRAFIA COM | Fotografia com | 30 de julho de 2024 | Mostrar sua

CRIANCAS criangas atipicas no proximidade com a

ATIPICAS Horto do Pe. Cicero. causa das criangas

(https://www.instagra atipicas.

m.com/p/C-DRWom

upld/?utm_source=ig

web_copy_link&igs

h=MzRIODBINWFIZ

132 CURTIDAS

18 COMENTARIOS

VIDEO Video mostrando a | 30 de julho de 2024 | Mostrar que estava

(https://www.instagra | notificacéo na defesa  dos

m.com/reel/C-D2RVt | extrajudicial que direitos das criangas

vvyW/?utm_source=i | realizou contra a atipicas notificando

g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWFI

ZA==

213 CURTIDAS
28 COMENTARIOS

empresa HapVida.

a HapVida

descredenciamento

pelo

com algumas

clinicas.

LIVE ENTREVISTA
NA RADIO
PROGRESSO

(https://www.instagra
m.com/reel/C-F-aUQ
Oljx/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBINWFIZ

Na radio Progresso,

entrevista sobre o

caso da Hapvida
mais pautas do
mandato.

31 de julho de 2024

Compartilhar com o
publico sua

entrevista na radio.



https://www.instagram.com/reel/C-AshuHuMU3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-DRWomupld/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-DRWomupld/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-DRWomupld/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-DRWomupld/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-DRWomupld/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-DRWomupld/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-D2RVtvvyW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-D2RVtvvyW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-D2RVtvvyW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-D2RVtvvyW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-D2RVtvvyW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-D2RVtvvyW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-F-aUOOIjx/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-F-aUOOIjx/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-F-aUOOIjx/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-F-aUOOIjx/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-F-aUOOIjx/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

105

CARD COM FRASE

(https://www.instagra
m.com/p/C-GpWcpP
662/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBINWEFIZ

“LIDERAR E GUIAR
E CUIDAR DO
PROXIMO.”

160 CURTIDAS
11 COMENTARIOS

Card com uma frase.

“LIDERAR E GUIAR
E CUIDAR DO
PROXIMO.”

31 de julho de 2024

Divulgar um card
com uma frase que
tem haver com a
do

mandato, a defesa

pauta quente

dos direitos das

criangas atipicas.

VIDEO EM
COMEMORACAO A
1K
(https://www.instagra
m.com/reel/C-JDaXd
v7Gk/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiNWFI
ZA==

96 CURTIDAS
11 COMENTARIOS

Video

Vasques

de

no

Felipe

feed
com a frase “Somos
1k que defendem” e
as bandeiras da

campanha.

1 de agosto de 2024

Mostrar
engajamento e
crescimento do

perfil.

VIDEO

(https://www.instagra
m.com/reel/C-NoSup
OC09/?utm_source=
ig_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWFI
ZA==

Video de
Vasques na Praga
Padre

falando sobre o que

Felipe

Cicero

ele acha sobre

Juazeiro do Norte e

a define como

3 de agosto de 2024

Gerar conexao com
0 publico a respeito
sobre Juazeiro do
Norte.



https://www.instagram.com/reel/C-F-aUOOIjx/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-GpWcpP662/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-GpWcpP662/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-GpWcpP662/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-GpWcpP662/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-GpWcpP662/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-GpWcpP662/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-JDaXdv7Gk/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-JDaXdv7Gk/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-JDaXdv7Gk/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-JDaXdv7Gk/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-JDaXdv7Gk/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-JDaXdv7Gk/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-No5upOCo9/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-No5upOCo9/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-No5upOCo9/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-No5upOCo9/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-No5upOCo9/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-No5upOCo9/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

106

‘MILAGRE".
163 CURTIDAS
16 COMENTARIOS
FOTOGRAFIA AO | Fotografia sentado | 5 de agosto de 2024 | Mostrar que o Felipe

LADO
ROMEIRO

(https://www.instagra

m.com/p/C-Sy1hGu4
yX/?utm_source=ig

web_copy_link&igsh
=MzRIODBINWFIZA

=)

DE

130 CURTIDAS
6 COMENTARIOS

em um banco na
praca Pe. Cicero ao

lado de um romeiro.

Vasques mantém
uma escuta ativa
com 0s romeiros que
vem a Juazeiro do

Norte.

VIDEO
(https://www.instagra
m.com/reel/C-V7_Z
MPNba/?utm_sourc
e=ig_web_copy_link
&igsh=MzRIODBIN
WEIZA==

195 CURTIDAS
18 COMENTARIOS

Felipe Vasques com
um baixo-assinado
de maes atipicas

para entregar ao

Ministério Publico.

6 de agosto de 2024

Mostrar

sensibilidade a
causa e aproxima-lo
do publico das maes

atipicas.

VIDEO

(https://www.instagra

m.com/reel/C-YVUNv

vNUO/?utm_source

=ig_web_copy link&
igsh=MzRIODBINW
FIZA==

Video de Felipe
Vasques
conversando  com
mae atipica no
Horto.

7 de agosto de 2024

Mostrar que o Felipe
Vasques mantém
uma comunicagao
com as pessoas da
ele

causa  que

defende.



https://www.instagram.com/p/C-Sy1hGu4yX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-Sy1hGu4yX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-Sy1hGu4yX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-Sy1hGu4yX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-Sy1hGu4yX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-Sy1hGu4yX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-V7_ZMPNba/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-V7_ZMPNba/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-V7_ZMPNba/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-V7_ZMPNba/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-V7_ZMPNba/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-V7_ZMPNba/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-YvUNvvNUO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

107

403 CURTIDAS
21 COMENTARIOS

VIDEO
ANIMACAO
(https://www.instagra
m.com/reel/C-dHIj10
090/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWFI
ZA==

EM

155 CURTIDAS
58 COMENTARIOS

Video em animacéao
de Felipe Vasques
com fatos sobre a

sua vida.

9 de agosto de 2024

Divulgar mais

informacbdes sobre
quem & Felipe

Vasques.

VIDEO

(https://www.instagra
m.com/reel/C-gKzvn
Pxcc/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBINWEFI

ZA==

199 CURTIDAS

53 COMENTARIOS

Video de

Vasques em alguns

Felipe

erros de gravacgao.

10 de agosto de
2024

Humanizar o perfil

mostrando 0s
bastidores das
gravacgoes.

VIDEO
(https://www.instagra
m.com/reel/C-hz1hO
ur1S/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWFI
ZA==

299 CURTIDAS
39 COMENTARIOS

Video do Dia dos

Pais de Felipe
Vasques com as
filhas.

11 de agosto de
2024

Campanha de Dia
dos Pais de Felipe
Vasques, o video
para humanizar o

perfil.



https://www.instagram.com/reel/C-dHlj1OO9O/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-dHlj1OO9O/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-dHlj1OO9O/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-dHlj1OO9O/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-dHlj1OO9O/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-dHlj1OO9O/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-gKzvnPxcc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-gKzvnPxcc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-gKzvnPxcc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-gKzvnPxcc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-gKzvnPxcc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-gKzvnPxcc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-hz1hOur1S/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-hz1hOur1S/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-hz1hOur1S/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-hz1hOur1S/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-hz1hOur1S/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-hz1hOur1S/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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VIDEO Video desejando | 11 de agosto de | Divulgar feliz Dia
(https://www.instagra | feliz Dia dos | 2024 dos Advogados.
m.com/reel/C-iEsIrO | Advogados.

JUP/?utm_source=ig

web_copy_link&igs

h=MzRIODBINWFIZ

235 CURTIDAS

43 COMENTARIOS

FOTOGRAFIAS Fotografias nos | 12 de agosto de | Divulgar a
(https://www.instagra | festejos 2024 participacao de
m.com/p/C-krRLdO0 | comemoragao ao Felipe Vasques nos
90/?utm_source=ig_ | centenario da pedra festejos da
web_copy_link&igsh | fundamental da comunidade.
=MzRIODBINWFIZA | Paréquia  Sagrado

==) Coracao de Jesus.

160 CURTIDAS

8 COMENTARIOS

CARD Card de divulgacédo [ 13 de agosto de | Divulgar o}
(https://www.instagra [ de lancamento de | 2024 langcamento da

m.com/p/C-nBBXnO
8Su/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBiIiNWFIZ

273 CURTIDAS
68 COMENTARIOS

candidatura.

candidatura para os

eleitores.

VIDEO

(https://www.instagra

m.com/reel/C-qjh6K
PiXT/?utm_source=i

Video

continuagao

de
de
didlogo com méae

atipica no Horto.

14 de agosto de
2024

Mostrar que o Felipe
Vasques escuta
diretamente as maes

atipicas.



https://www.instagram.com/reel/C-iEsIrOJUP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-iEsIrOJUP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-iEsIrOJUP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-iEsIrOJUP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-iEsIrOJUP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-iEsIrOJUP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-krRLdOo9o/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-krRLdOo9o/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-krRLdOo9o/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-krRLdOo9o/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-krRLdOo9o/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-krRLdOo9o/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-nBBXnO8Su/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-nBBXnO8Su/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-nBBXnO8Su/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-nBBXnO8Su/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-nBBXnO8Su/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-nBBXnO8Su/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-qjh6KPiXT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-qjh6KPiXT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-qjh6KPiXT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWEFI

ZA==

199 CURTIDAS
23 COMENTARIOS

LIVE ENTREVISTA
(https://www.instagra
m.com/reel/C-slezh

OZuG/?utm_source

=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

132 CURTIDAS
15 COMENTARIOS

Entrevista para a

radio.

15 de agosto de
2024

Divulgar o]
da

candidatura e pautas

langamento

do mandato.

CARD

(https://www.instagra
m.com/p/C-tRCO3PI
yt/?utm_source=ig

web_copy_link&igsh
=MzRIODBINWFIZA

183 CURTIDAS
29 COMENTARIOS

Card de langamento

da candidatura.

15 de agosto de
2024

Divulgar contagem

regressiva para
langamento de

candidatura.

CARD

(https://www.instagra

m.com/p/C-vDEYeOQO
JIQ/?utm_source=i

web_copy_link&igs
h=MzRIODBINWFIZ

268 CURTIDAS

Divulgar langamento

de candidatura.

16 de agosto de
2024

Divulgar o]
da
de

langamento
candidatura

Felipe Vasques.



https://www.instagram.com/reel/C-qjh6KPiXT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-qjh6KPiXT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-qjh6KPiXT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-slezhOZuG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-slezhOZuG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-slezhOZuG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-slezhOZuG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-slezhOZuG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-slezhOZuG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-tRCO3Plyt/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-tRCO3Plyt/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-tRCO3Plyt/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-tRCO3Plyt/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-tRCO3Plyt/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-tRCO3Plyt/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-vDEYeOJIQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-vDEYeOJIQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-vDEYeOJIQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-vDEYeOJIQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-vDEYeOJIQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-vDEYeOJIQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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32 COMENTARIOS

FOTOGRAFIAS
(https://www.instagra
m.com/p/C-wM6Ldul
XA/?utm_source=ig
web_copy_link&igsh
=MzRIODBINWFIZA

==)

496 CURTIDAS
72 COMENTARIOS

Fotos do langamento

da candidatura.

16 de agosto de
2024

Divulgar o evento de

langamento de
candidatura,
imagens com

liderangas e o povo.

VIDEO
(https://www.instagra
m.com/reel/C-x_D94

PSZG/?utm_source

=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

361 CURTIDAS
61 COMENTARIOS

de
de

Discurso
langamento

candidatura.

17 de agosto de
2024

Divulgar o discurso
de

campanha de Felipe

langcamento de

Vasques.

CARD
ADESIVACO
(https://www.instagra
m.com/p/C-5UPNMu
-KL/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBiIiNWFIZ

DE

238 CURTIDAS
20 COMENTARIOS

Card de adesivaco

da campanha.

20 de agosto de
2024

Divulgar o card de
adesivago no

comité.

VIDEO

Divulgagao de

21 de agosto de

Aproximar-se do



https://www.instagram.com/p/C-wM6LduIxA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-wM6LduIxA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-wM6LduIxA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-wM6LduIxA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-wM6LduIxA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-wM6LduIxA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-x_D94PSZG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-x_D94PSZG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-x_D94PSZG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-x_D94PSZG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-x_D94PSZG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-x_D94PSZG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-5UPNMu-KL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-5UPNMu-KL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-5UPNMu-KL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-5UPNMu-KL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-5UPNMu-KL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-5UPNMu-KL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

111

(https://www.instagra
m.com/reel/C-8CAQ

hOCQy/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link

&igsh=MzRIODBIN
WFIZA==

349 CURTIDAS
41 CURTIDAS

numero
WhatsApp

campanha.

de
da

2024

publico eleitoral.

FOTOGRAFIAS

(https://www.instagra
m.com/p/C_DmafYu

6ou/?utm_source=ig
web_copy_link&igs

h=MzRIODBIiNWFIZ

327 CURTIDAS
38 COMENTARIOS

Imagens
langamento

candidatura.

do
de

24 de agosto de
2024

Divulgar mais
imagens do
langamento de

candidatura.

FOTOGRAFIA

(https://www.instagra
m.com/p/C_EL9Cnvl
m2/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBiIiNWFIZ

364 CURTIDAS
30 COMENTARIOS

Foto

liderancas.

com

as

24 de agosto de
2024

Divulgar os apoios

de Felipe Vasques.

VIDEO
ANIMACAO

(https://www.instagra
m.com/reel/C_Ge7w

EM

7vKpc/?utm_source

Video em animagao

no feed.

25 de agosto de
2024

Video de

Vasques

Felipe

em
animagao no feed
com a frase “Atenda

essa chamada -



https://www.instagram.com/reel/C-8CAOhOCQy/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-8CAOhOCQy/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-8CAOhOCQy/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-8CAOhOCQy/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-8CAOhOCQy/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C-8CAOhOCQy/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_DmafYu6ou/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_DmafYu6ou/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_DmafYu6ou/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_DmafYu6ou/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_DmafYu6ou/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_DmafYu6ou/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_EL9CnvIm2/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_EL9CnvIm2/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_EL9CnvIm2/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_EL9CnvIm2/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_EL9CnvIm2/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_EL9CnvIm2/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_Ge7w7vKpc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_Ge7w7vKpc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_Ge7w7vKpc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

112

=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

259 CURTIDAS
24 COMENTARIOS

Futuro de Juazeiro

do Norte,
Esperancga que
Renova”. Divulgar
slogan da
campanha.

VIDEO TREND

(https://www.instagra
m.com/reel/C_122qJ

ONwG/?utm_source
=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

249 CURTIDAS
30 COMENTARIOS

Video com check list
do dia a dia de

Felipe Vasques.

26 de agosto de
2024

Divulgar a agenda
de Felipe Vasques
de

rotineiros

COMpromissos
da

campanha.

VIDEO TREND
COM SLOGAN DA
CAMPANHA
(https://www.instagra
m.com/reel/C_NiQr9
u4Xp/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWEFI
ZA==

254 CURTIDAS
22 COMENTARIOS

Video de

Vasques com slogan

Felipe

da campanha.

28 de agosto de
2024

Divulgar através de
uma estratégia
diferente o slogan da
campanha  escrito

em um copo d’agua.

CARDS PARA
FICAREM FIXADOS
NO PERFIL

“Fixar do perfil” trés
cards fixados na aba

principal do

28 de agosto de
2024

Apresentar nova
identidade visual de

Felipe Vasques.



https://www.instagram.com/reel/C_Ge7w7vKpc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_Ge7w7vKpc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_Ge7w7vKpc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_I22qJONwG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_I22qJONwG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_I22qJONwG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_I22qJONwG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_I22qJONwG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_I22qJONwG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_NiQr9u4Xp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_NiQr9u4Xp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_NiQr9u4Xp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_NiQr9u4Xp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_NiQr9u4Xp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_NiQr9u4Xp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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https://www.instagra
m.com/p/C_OJKvOO
0lY/?utm_source=ig
web_copy_link&igs
h=MzRIODBINWFIZ
A== (251
CURTIDAS, 16
COMENTARIOS)

https://www.instagra
m.com/p/C_OJP Ou

b60/?utm source=ig

web copy_link&igs
h=MzRIODBINWFIZ
(408
28

CURTIDAS,
COMENTARIOS)

https://www.instagra
m.com/p/C OJUMZ
OJyO/?utm source=
ig_web_copy_link
(379 CURTIDAS, 49
COMENTARIOS)

Instagram.

VIDEO
(https://www.instagra
m.com/reel/C_QQD

NSuoDd/?utm_sourc

e=ig_web copy link

&igsh=MzRIODBIN
WFIZA== )

214 CURTIDAS

Video de propostas
para atendimento a

pessoas atipicas.

29 de agosto de
2024

O obijetivo era Felipe
Vasques responder
do

como “Quais sdo as

duvidas povo

prioridades para
melhorar a inclusao
de

atipicas?”. Conteudo

pessoas

para aproximar do



https://www.instagram.com/p/C_OJKv9O0lY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJKv9O0lY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJKv9O0lY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJKv9O0lY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJKv9O0lY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJKv9O0lY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJP_0ub60/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJP_0ub60/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJP_0ub60/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJP_0ub60/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJP_0ub60/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJP_0ub60/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_OJUMZOJyO/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/p/C_OJUMZOJyO/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/p/C_OJUMZOJyO/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/p/C_OJUMZOJyO/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/reel/C_QQDNSuoDd/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_QQDNSuoDd/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_QQDNSuoDd/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_QQDNSuoDd/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_QQDNSuoDd/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_QQDNSuoDd/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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24 COMENTARIOS

publico.

CARD

(https://www.instagra
m.com/p/C_TES5Fiua
01/?utm_source=ig

web_copy_link&igsh
=MzRIODBINWFIZA

==)

157 CURTIDAS
15 COMENTARIOS

Montagem de Felipe
Vasques abragando

uma pessoa.

30 de agosto de
2024

Mostrar intimidade
com o publico e

humanizar o perfil.

FOTOGRAFIA

(https://www.instagra
m.com/p/C_WoVJKv
LUA/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBINWEFI
ZA==

335 CURTIDAS
16 COMENTARIOS

Imagem de Felipe
Vasques com uma
das principais

liderancas.

31 de agosto de
2024

Mostrar o apoio
politico de Felipe
Vasques.

VIDEO

(https://www.instagra
m.com/reel/C_YFyO
OuCt6/?utm_source

=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

222 CURTIDAS
25 COMENTARIOS

Video de Felipe com
eleitora cantando
jingle da campanha
e segurando boton

do candidato.

1 de setembro de
2024

Humanizar o perfil e
mostrar  interacao
descontraida com os

eleitores.

VIDEO
(https://www.instagra

Trend de

Gabriela no feed.

Marilia

3 de setembro de
2024

Descontrair o perfil

através da trend



https://www.instagram.com/p/C_TE5Fiua01/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_TE5Fiua01/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_TE5Fiua01/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_TE5Fiua01/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_TE5Fiua01/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_TE5Fiua01/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_WoVJKvLUA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_WoVJKvLUA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_WoVJKvLUA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_WoVJKvLUA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_WoVJKvLUA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_WoVJKvLUA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_YFyOOuCt6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_YFyOOuCt6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_YFyOOuCt6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_YFyOOuCt6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_YFyOOuCt6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_YFyOOuCt6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_c_X6Eu827/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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m.com/reel/C_c_ X6

Eu827/?utm source
=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

296 CURTIDAS
38 COMENTARIOS

respondendo
perguntas. Uma
forma do publico

conhecer mais sobre

ele também.

CARD

(https://www.instagra
m.com/p/C_ftV7Wu
wZE/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBINWEFI
ZA==

84 CURTIDAS
15 COMENTARIOS

Card divulgando o
WhatsApp da

campanha.

4 de setembro de
2024

Obter o

numero de contato

maior

dos eleitores para
mobilizacéo
WhatsApp.

no

VIDEO

(https://www.instagra
m.com/reel/C_gSCY

Video

numero e figurinhas

divulgando

da campanha.

4 de setembro de
2024

Obter o)

numero de contato

maior

dos eleitores para

1PbEV/?utm_source mobilizacao no
=ig_web_copy_link& WhatsApp.
igsh=MzRIODBINW

FIZA==

125 CURTIDAS

9 COMENTARIOS

VIDEO Video em |5 de setembro de | Mostrar marca
(https://www.instagra | comemoracao aos 2 | 2024 alcancada de
m.com/reel/C_iuj6g | mil seguidores. seguidores.

OpOS/?utm_source

=ig_web_copy_link&
igsh=MzRIODBiNW



https://www.instagram.com/reel/C_c_X6Eu827/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_c_X6Eu827/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_c_X6Eu827/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_c_X6Eu827/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_c_X6Eu827/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_ftV7WuwZE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_ftV7WuwZE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_ftV7WuwZE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_ftV7WuwZE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_ftV7WuwZE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_ftV7WuwZE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_gSCY1PbEv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_gSCY1PbEv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_gSCY1PbEv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_gSCY1PbEv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_gSCY1PbEv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_gSCY1PbEv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_iuj6gOpOS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_iuj6gOpOS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_iuj6gOpOS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_iuj6gOpOS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_iuj6gOpOS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

116

FIZA==

228 CURTIDAS
16 COMENTARIOS

VIDEO Video trend de |6 de setembro de [ Humanizar o perfil
(https://www.instagra | masica motivacional | 2024 do politico.
m.com/reel/C_IAPHL [ com imagens da

u2R_/?utm_source=i | populagao.

g_web_copy_link&ig

sh=MzRIODBiINWFI

ZA==

294 CURTIDAS

29 COMENTARIOS

VIDEO Video de Felipe|7 de setembro de | Humanizar o perfil
(https://www.instagra | Vasques em | 2024 mas também
m.com/reel/C_n98ffh | imagens com o povo divulgar as
kRO/?utm_source=ig (e bandeiras do bandeiras do
web_copy_link&igs | mandato. mandato.
h=MzRIODBINWFIZ

A==

226 CURTIDAS

27 COMENTARIOS

VIDEO Felipe Vasques | 9 de setembro de | Apresentar proposta
(https://www.instagra | respondendo 2024 para geragdo de
m.com/reel/C_tKJUi | pergunta sobre empregos em
PMIv/?utm_source=i | geragao de Juazeiro do Norte.
g_web_copy_link&ig | emprego.

sh=MzRIODBINWFI
ZA==

230 CURTIDAS

46 COMENTARIOS



https://www.instagram.com/reel/C_iuj6gOpOS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_lAPHLu2R_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_lAPHLu2R_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_lAPHLu2R_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_lAPHLu2R_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_lAPHLu2R_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_lAPHLu2R_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_n98ffhkR0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_n98ffhkR0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_n98ffhkR0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_n98ffhkR0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_n98ffhkR0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_n98ffhkR0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_tKJUiPMlv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_tKJUiPMlv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_tKJUiPMlv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_tKJUiPMlv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_tKJUiPMlv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_tKJUiPMlv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

117

VIDEO TREND
(https://www.instagra

m.com/reel/C vOXz
CByD1/?utm_source
=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

188 CURTIDAS
14 COMENTARIOS

Video de trend com
imagens de Felipe
Vasques crianca até

ele adulto.

10 de setembro de
2024

Humanizar o perfil
mostrando imagens

dele crianga.

VIDEO

(https://www.instagra

m.com/reel/C_y93P
PPvXc/?utm_source

=ig_web_copy link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

193 CURTIDAS
26 COMENTARIOS

Contelldo com os
pilares que
sustentam o seu

mandato.

11 de setembro de
2024

Reforcar a missao e
os valores do seu

mandato.

FOTOGRAFIAS

(https://www.instagra
m.com/p/C_0Oh1siutC
U/?utm_source=ig

web_co link&igsh
=MzRIODBINWFIZA

==)

380 CURTIDAS
35 COMENTARIOS

Imagens com os

seus eleitores.

12 de setembro de
2024

Humanizar o perfil

do candidato.

VIDEO

(https://www.instagra
m.com/reel/C_3nVW

VPszp/?utm_source

Felipe Vasques
respondendo

pergunta de eleitor.

13 de setembro de
2024

Mostrar proposta de
campanha para
de

Também

corretores

imoveis.



https://www.instagram.com/reel/C_vOXzCByD1/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_vOXzCByD1/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_vOXzCByD1/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_vOXzCByD1/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_vOXzCByD1/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_vOXzCByD1/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_y93PPPvXc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_y93PPPvXc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_y93PPPvXc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_y93PPPvXc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_y93PPPvXc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_y93PPPvXc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_0h1siutCU/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_0h1siutCU/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_0h1siutCU/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_0h1siutCU/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_0h1siutCU/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_0h1siutCU/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_3nVWVPszp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_3nVWVPszp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_3nVWVPszp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

118

=ig_web_copy link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

193 CURTIDAS
21 COMENTARIOS

uma pauta do

mandato.

CARD

(https://www.instagra
m.com/reel/C_5S6K
uu4Aq/?utm_source
=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

304 CURTIDAS
47 COMENTARIOS

Card

adesivago e

divulgando

caminhada.

14 de setembro de
2024

Divulgar adesivago e
caminhada para

eleitores.

VIDEO
(https://www.instagra

Video

pessoa

de uma

com

15 de setembro de
2024

Mostrar que o perfil

do candidato pratica

m.com/reel/C_75VLv | deficiéncia auditiva a inclusao.
OL7V/?utm_source= | chamada  Cristine

ig_web_copy_link&ig | em libras.

sh=MzRIODBiINWEFI

ZA==

159 CURTIDAS

23 COMENTARIOS

VIDEO Apresentacao de |4 de outubro de | Apresentar proposta
(https://www.instagr | propostas. 2024 para criangas
am.com/reel/DAtcX atipicas.

N6vGAG6/?utm_sour
ce=ig web copy lin
k&igsh=MzRIODBIN



https://www.instagram.com/reel/C_3nVWVPszp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_3nVWVPszp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_3nVWVPszp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_5S6Kuu4Aq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_5S6Kuu4Aq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_5S6Kuu4Aq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_5S6Kuu4Aq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_5S6Kuu4Aq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_5S6Kuu4Aq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_75VLvOL7V/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_75VLvOL7V/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_75VLvOL7V/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_75VLvOL7V/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_75VLvOL7V/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C_75VLvOL7V/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtcXN6vGA6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtcXN6vGA6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtcXN6vGA6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtcXN6vGA6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtcXN6vGA6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

119

WEFIZA==

204 CURTIDAS
06 COMENTARIOS

VIDEO
(https://www.instagr
am.com/reel/DAtxn4

KPvrT/?utm_source

=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

204 CURTIDAS
12 COMENTARIOS

Apresentar

propostas.

4 de outubro de
2024

Apresentar proposta
para servidores

publicos.

CARDS

(https://www.instagr
am.com/p/DAISEOD
P7y3/?utm_source=i

g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWEFI

ZA::
225 CURTIDAS
21 COMENTARIOS

Trend em carrossel
(os signos votando
no 36222)

4 de outubro de
2024

Humanizar o perfil.

VIDEO
(https://www.instagr
am.com/reel/DAul18
LvKES3/?utm_source
=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

221 CURTIDAS
10 COMENTARIOS

Apresentar

propostas.

4 de outubro de
2024

Apresentar proposta
para servidores a

juventude.



https://www.instagram.com/reel/DAtcXN6vGA6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtxn4KPvrT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtxn4KPvrT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtxn4KPvrT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtxn4KPvrT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtxn4KPvrT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAtxn4KPvrT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAt8E0DP7y3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAt8E0DP7y3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAt8E0DP7y3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAt8E0DP7y3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAt8E0DP7y3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAt8E0DP7y3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAuI18LvKE3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAuI18LvKE3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAuI18LvKE3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAuI18LvKE3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAuI18LvKE3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAuI18LvKE3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

120

VIDEO
(https://www.instagr
am.com/reel/DAwXt

efvcN5/?utm_source

=ig_web_copy_link&

igsh=MzRIODBINW
FIZA==

167 CURTIDAS
5 COMENTARIOS

Apresentar

propostas.

5 de outubro de
2024

Apresentar proposta
para  profissionais
da

publica.

administragéo

VIDEO

(https://www.instagr
am.com/reel/DAwWS

Gd9vdex/?utm_sour

ce=ig_web copy lin

k&igsh=MzRIODBIN
WFIZA==

306 CURTIDAS
15 COMENTARIOS

Apresentar

propostas.

5 de outubro de
2024

Apresentar proposta

para maes atipicas.

CARD TREND -
https://www.instagra
m.com/p/DAwbT3IP
OFE8/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWEFI
ZA==

773 CURTIDAS
26 COMENTARIOS

Card trend.

5 de outubro de
2024

Humanizar o perfil.

VIDEO

(https://www.instagr

am.com/reel/DAwd;j
CZPITc/?utm_sourc

Video de apoio de

lideranca politica.

5 de outubro de
2024

Divulgar lideranca

politica.



https://www.instagram.com/reel/DAwXtefvcN5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwXtefvcN5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwXtefvcN5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwXtefvcN5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwXtefvcN5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwXtefvcN5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwSGd9vJex/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwSGd9vJex/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwSGd9vJex/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwSGd9vJex/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwSGd9vJex/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwSGd9vJex/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAwbT3IPOF8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAwbT3IPOF8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAwbT3IPOF8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAwbT3IPOF8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAwbT3IPOF8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAwbT3IPOF8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwdjCZPITc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwdjCZPITc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwdjCZPITc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

121

e=ig_web_copy_link

&igsh=MzRIODBIN
WEIZA==

629 CURTIDAS
24 COMENTARIOS

VIDEO
(https://www.instagr
am.com/reel/DAwxZ
JUVQ7k/?utm_sourc
e=ig_web_copy_link
&igsh=MzRIODBIN
WEIZA==)

535 CURTIDAS
54 COMENTARIOS

Video de finalizagao

de campanha.

5 de outubro de
2024

Divulgar que a

campanha esta

chegando ao fim.

VIDEO
(https://www.instagr
am.com/reel/DAw1
mX8vVsP/?utm_sou
rce=ig_web_copy_li

nk&igsh=MzRIODB
NWFIZA==

Pedido de voto.

5 de outubro de
2024

Humanizar o perfil
pedindo voto com

as filhas.

CARD
VEREADOR

(https://www.instagr

am.com/p/DAQ-a85u
[5i/?utm_source=ig

web_copy_link&igsh
=MzRIODBINWFIZA

==)

ELEITO

1510 CURTIDAS

Card

vereador.

eleito

7 de outubro de
2024

Divulgar resultado

da campanha.



https://www.instagram.com/reel/DAwdjCZPITc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwdjCZPITc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwdjCZPITc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwxZJUvQ7k/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwxZJUvQ7k/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwxZJUvQ7k/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwxZJUvQ7k/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwxZJUvQ7k/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAwxZJUvQ7k/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAw1mX8vVsP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAw1mX8vVsP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAw1mX8vVsP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAw1mX8vVsP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAw1mX8vVsP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAw1mX8vVsP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DA0-a85uI5i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DA0-a85uI5i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DA0-a85uI5i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DA0-a85uI5i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DA0-a85uI5i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DA0-a85uI5i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

122

139
COMENTARIOS

VIDEO DE
AGRADECIMENTO
PELOS VOTOS
(https://www.instagr
am.com/reel/DA1Z6
5ZvOWu/?utm_sourc
e=ig_web_copy_link
&igsh=MzRIODBIN

WEFIZA==

1350 CURTIDAS
252
COMENTARIOS

Video

agradecimento.

de

7 de outubro de
2024

Agradecer pela

votacao aos

eleitores.

VIDEO
(https://www.instagra
m.com/reel/DACBpZ
RPuMS/?utm_sourc
e=ig_web_copy link
&igsh=MzRIODBIN
WEIZA==

204 CURTIDAS
30 COMENTARIOS

Video

construtor

de

fazendo

um

pergunta ao Felipe

Vasques.

17 de setembro de
2024

Mostrar as ideias de
Felipe Vasques para
a construcao civil em

Juazeiro do Norte.

LIVE

ENTREVISTA
(https://www.instagra
m.com/reel/DAEGg4

ROeWi/?utm source

EM

=ig web copy link&
igsh=MzRIODBINW

Live de entrevista.

18 de setembro de
2024

Para que as
pessoas conhegam
mais sobre Felipe
Vasques e as pautas

da campanha.



https://www.instagram.com/reel/DACBpZRPuMS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DACBpZRPuMS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DACBpZRPuMS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DACBpZRPuMS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DACBpZRPuMS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DACBpZRPuMS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAEGg4ROeWi/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAEGg4ROeWi/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAEGg4ROeWi/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAEGg4ROeWi/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAEGg4ROeWi/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DA1Z65Zv9Wu/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DA1Z65Zv9Wu/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DA1Z65Zv9Wu/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DA1Z65Zv9Wu/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DA1Z65Zv9Wu/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DA1Z65Zv9Wu/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

123

FIZA==

482 CURTIDAS
111 COMENTARIOS

CARD

(https://www.instagra
m.com/p/DAEbFzxv
AZV/[?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWFI
ZA==

404 CURTIDAS

55 COMENTARIOS

Card de

Vasques com uma

Felipe

foto e um o6culos
Juliet que estava em

alta na campanha.

18 de setembro de
2024

Humanizar o perfil
com uma tendéncia
em

jovem alta,

oculos juliet.

FOTOGRAFIAS

(https://www.instagra
m.com/p/DAGdt4Mu
WUE/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBINWEFI
ZA==

318 CURTIDAS

20 COMENTARIOS

Fotos de Felipe com

0 povo.

19 de setembro de
2024

Humanizar o perfil

do politico.

LIVE
ENTREVISTA

(https://www.instagra
m.com/reel/DAIrnx7

DE

uPJL/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBiINWFI
ZA==

294 CURTIDAS

Live de entrevista.

20 de setembro de
2024

Para que as
pessoas conhegam
mais sobre Felipe
Vasques e as pautas

da campanha.



https://www.instagram.com/reel/DAEGg4ROeWi/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAEbFzxvAZV/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAEbFzxvAZV/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAEbFzxvAZV/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAEbFzxvAZV/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAEbFzxvAZV/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAEbFzxvAZV/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAGdt4MuWUE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAGdt4MuWUE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAGdt4MuWUE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAGdt4MuWUE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAGdt4MuWUE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAGdt4MuWUE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAIrnx7uPJL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAIrnx7uPJL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAIrnx7uPJL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAIrnx7uPJL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAIrnx7uPJL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAIrnx7uPJL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

124

46 COMENTARIOS

CARD

(https://www.instagra
m.com/p/DAL8aPau
TqgT/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBINWEFIZ

205 CURTIDAS
34 COMENTARIOS

Card de contagem
regressiva para

eleigao.

21 de setembro de
2024

Reforgar para o
publico a data da

votacao.

CARDS

(https://www.instagra
m.com/p/DAOT-Bmu
70_/?utm_source=ig

web_copy_link&igs
h=MzRIODBINWEFIZ

A==

297 CURTIDAS
9 COMENTARIOS

Carrossel com

imagens do povo e

frases que
representou a
semana.

22 de setembro de
2024

Humanizar o perfil

do politico.

VIDEO
(https://www.instagra
m.com/reel/DATXk8
nu81l/?utm_source=i
g_web_copy_link&ig
sh=MzRIODBINWFI
ZA==

348 CURTIDAS
37 COMENTARIOS

Video com o boton

da campanha e
numero do
candidato.

24 de setembro de
2024

Reforcar o numero
para votagao e jingle

da campanha.

VIDEO
(https://www.instagra

Video com cartas

divulgando

25 de setembro de
2024

Divulgar propostas

de campanha.



https://www.instagram.com/p/DAL8aPauTqT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAL8aPauTqT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAL8aPauTqT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAL8aPauTqT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAL8aPauTqT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAL8aPauTqT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAOT-Bmu7O_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAOT-Bmu7O_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAOT-Bmu7O_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAOT-Bmu7O_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAOT-Bmu7O_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAOT-Bmu7O_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DATXk8nu81l/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DATXk8nu81l/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DATXk8nu81l/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DATXk8nu81l/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DATXk8nu81l/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DATXk8nu81l/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DAWOghkPBQf/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

125

m.com/reel/DAWOqg
hkPBQf/?utm_sourc

e=ig_web_copy_link

&igsh=MzRIODBIN
WFIZA==

503 CURTIDAS
82 COMENTARIOS

propostas.

CARDS

(https://www.instagra
m.com/p/DAYWJ z
O9vqg/?utm_source=i

g_web_copy_link&ig
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APENDICE C - RELEASES PRODUZIDOS PELA ASSESSORIA DE IMPRENSA

Felipe Vasques é pré-candidato a vereador em Juazeiro do Norte

O advogado Felipe Vasques, de 32 anos, é pré-candidato a vereador no municipio de
Juazeiro do Norte. Formado em Direito pela Universidade Federal do Ceara (UFC), Felipe
possui uma solida formagdo académica com especializacdo em Direito Administrativo pelo
IDP, Mestrado em Direito Publico pela Fundagdo Getulio Vargas (FGV) e atualmente é

doutorando em Direito Constitucional pela UFC.

Além de sua formacao académica, Felipe Vasques possui uma carreira solida na area do
Direito Publico. Atua como advogado sendo sécio do Oliveira e Vasques advogados. Ja foi
Coordenador de Convénios e Contratos do Ministério da Integracédo, onde teve um papel
crucial na implementacéo de projetos de desenvolvimento regional no Cariri € no Juazeiro.

Além disso, Felipe esteve Presidente da Companhia de Habitacdo do Para (COHAB).

Felipe Vasques traz consigo uma forte influéncia politica familiar, sendo sobrinho do
ex-Deputado Estadual Vasques Landim. A influéncia de seu tio reforca em Felipe o desejo
de servir ao povo e lutar por um governo mais justo e acessivel. “Meu tio sempre foi um
exemplo de dedicagao ao servigo publico com honestidade e luta pelos direitos do cearense.

Quero seguir seus passos e fazer a diferenca em Juazeiro do Norte”, declarou Felipe.

Como pré-candidato a vereador, Felipe Vasques destaca seu principal objetivo: devolver o
poder ao povo. Com o intuito de construir uma plataforma focada na participagdo popular e
na inclusdo, Felipe acredita que €& possivel construir uma cidade melhor para os

juazeirenses.

Familiares de criangas atipicas reivindicam contra Hapvida por descredenciamento de

clinicas; Advogado Felipe Vasques apoia a causa

Na manha desta segunda-feira (29), um grupo de familiares de criancas atipicas realizou
uma reinvindicacdo em frente ao prédio administrativo da Hapvida em Juazeiro do Norte, em

repudio ao descredenciamento de clinicas especializadas que atendem essas criancas.
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O advogado Felipe Vasques, que esteve presente ao lado das familias, destacou a
gravidade da situagdo, chamando a medida tomada pela operadora de saude de um

"desrespeito as familias e as normas do direito do consumidor e do direito civil".

Felipe ressaltou que o descredenciamento das clinicas ndo apenas descontinua a relagéo
terapéutica necessaria para o desenvolvimento das criangas, como também provoca um
retrocesso significativo no tratamento e na qualidade de vida dos mesmos. "A fila de espera
para a realizagdo das terapias € extensa, e a decisdo da Hapvida prejudica ndo sé as
criangas que necessitam desses servigos, mas também as familias que enfrentam essa

batalha diariamente", afirmou o advogado.

Felipe ainda fez um apelo para que a Hapvida reveja sua decisdo e reestabelegca o
credenciamento das clinicas. "Esperamos que a empresa se abra ao dialogo e encontre
uma solugdo que atenda as necessidades das familias e das criancas. Caso contrario,
seremos obrigados a recorrer as medidas judiciais cabiveis para garantir que os direitos

dessas pessoas sejam respeitados”.

AGIR oficializa pré-candidatura de Felipe Vasques a vereador de Juazeiro do Norte

Na ultima quarta-feira (31), a convencao do AGIR oficializou a pré-candidatura de Felipe
Vasques a uma cadeira de vereador na Camara de Juazeiro do Norte. O evento, realizado
na sede da Camara de Vereadores, contou com a presenca de pré-candidatos a vereador,
convencionais e diversas liderangas do partido, demonstrando a forga e a unido do grupo

politico para as proximas eleigdes.

Felipe Vasques destacou a importancia do momento, ressaltando a responsabilidade e o
compromisso que assume ao se lancar como pré-candidato. "Sinto-me preparado para a
campanha que se inicia no préximo dia 16 de agosto. Estou feliz pela oportunidade de
representar o AGIR e defender as causas que acredito serem essenciais para o

desenvolvimento de Juazeiro do Norte", afirmou.

Entre as principais bandeiras de sua campanha, Felipe Vasques deu destaque a causa das
familias atipicas. Em um municipio com quase 300 mil habitantes, a necessidade de
politicas publicas inclusivas e de apoio as familias com membros que possuem

necessidades especiais é urgente. O pré-candidato enfatizou que pretende lutar para que
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essas familias tenham acesso a direitos fundamentais e a um suporte adequado,

melhorando a qualidade de vida e a inclusédo social.

A convencao do AGIR nao apenas oficializou a pré-candidatura de Felipe Vasques, mas
também reforgou o compromisso do partido em trabalhar por uma Juazeiro do Norte mais
justa e igualitaria. Com uma campanha focada em propostas concretas e na escuta ativa da
populacdo, Felipe Vasques se apresenta como uma promessa de renovacdo e

comprometimento para o municipio.

Advogado Dr. Felipe Vasques entrega abaixo-assinado a Promotoria de Justica de

Juazeiro do Norte contra descredenciamento de clinicas pela Hapvida

O advogado Dr. Felipe Vasques entregou na ultima quarta-feira (07) a Promotoria de Justica
de Juazeiro do Norte um abaixo-assinado com mais de 200 assinaturas, solicitando a
intervengdo do Ministério Publico para resolver o grave problema do descredenciamento de
clinicas pelo plano de saude Hapvida. A acdo visa assegurar os direitos das familias
afetadas, especialmente das criancas atipicas com neurodiversidades que dependem de

terapias continuas e especializadas.

Segundo Dr. Felipe, o descredenciamento realizado pela Hapvida representa um profundo
desrespeito ao direito do consumidor, além de violar as regulamentagcdes da Organizagao
Mundial da Saude (OMS). Ele destacou ainda que essa decisao atenta contra a dignidade
das criangas atipicas e suas familias, que enfrentam desafios diarios para garantir o acesso

a cuidados essenciais.

Outro ponto crucial levantado por Dr. Felipe é a situacao critica das filas de espera por
terapias. Antes do descredenciamento, mais de 300 criangas ja aguardavam atendimento
em clinicas especializadas, numero que tende a aumentar significativamente com essa
medida da Hapvida. O advogado enfatizou que essa situagao torna-se insustentavel e exige
uma resposta imediata das autoridades competentes para evitar que mais criangas sejam

prejudicadas.

Dr. Felipe Vasques garantiu que seguira representando as familias e exigindo que o direito a
saude dessas criangas seja respeitado, buscando todas as vias legais para reverter essa

situagao e assegurar que o atendimento adequado seja restabelecido.
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Com apoio de Manoel Salviano e Vasques Landim, Felipe Vasques lan¢a candidatura a

vereador de Juazeiro do Norte pelo AGIR

Felipe Vasques langou oficialmente sua candidatura a vereador de Juazeiro do Norte pelo
partido AGIR nesta sexta-feira (16), primeiro dia da campanha eleitoral. O evento, realizado
no Romano's Buffet, contou com a presenca de diversas liderancas politicas que
manifestaram seu apoio a candidatura, incluindo o ex-prefeito e ex-Deputado Federal
Manoel Salviano, o ex-Deputado Estadual Vasques Landim, e os ex-vereadores Preto

Macedo e Toin de Lunga, além de simpatizantes da sua campanha.

Com 32 anos, Felipe Vasques é advogado formado pela Universidade Federal do Ceara
(UFC), com especializagao em Direito Administrativo pelo IDP, Mestrado em Direito Publico
pela Fundagao Getulio Vargas (FGV) e atualmente é doutorando em Direito Constitucional
pela UFC. Felipe construiu sua carreira na area de Direito Publico, atuando também em

projetos de desenvolvimento regional no Cariri.

Durante o evento, Manoel Salviano ressaltou a forca da campanha de Felipe Vasques, que
ja comega com um significativo apoio popular em busca de mudanga e renovagao. Vasques
Landim também destacou a seriedade e a coeréncia das condutas de Felipe, qualidades que

considera essenciais na constru¢cdo de uma carreira politica solida e confiavel.

Em seu discurso, Felipe Vasques declarou que sua candidatura nasce de um sentimento de
indignacao e cansago com promessas vazias feitas por politicos que, uma vez eleitos, se
distanciam das reais necessidades da populagao. Ele afirmou ter hoje um grande sentimento
de esperanca e um projeto que visa renovar a Camara de Vereadores de Juazeiro do Norte.
Felipe enfatizou que sua campanha sera construida junto ao povo juazeirense, 0s
verdadeiros protagonistas da democracia, com o objetivo de melhorar a cidade e as

condi¢des de vida de seus habitantes.

Felipe Vasques inaugura comité e realiza adesivago com grande participagao popular

Nesta quinta-feira (22), o candidato a vereador de Juazeiro do Norte pelo AGIR, Felipe
Vasques, realizou a inauguracdo oficial de seu comité, acompanhado de um grande
adesivago. O evento aconteceu em frente a sede do comité, localizada na Rua Sao Paulo,
no Bairro Romeirdo, e contou com a presenca de muitos simpatizantes e apoiadores que

acreditam no projeto de renovagao politica proposto pelo jovem candidato.
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Felipe Vasques destacou a importancia desse momento para sua campanha, afirmando que
0 apoio recebido demonstra que os juazeirenses acreditam que Juazeiro do Norte pode
avancgar em direcdo a um futuro melhor. "Cada adesivo colocado nos veiculos nao é apenas
um simbolo de apoio, mas também uma forma de levar nossa mensagem de renovacao,

esperanca e amor para mais longe", afirmou o candidato.

A inauguracao do comité e o adesivaco marcaram mais uma etapa na campanha de Felipe
Vasques, que segue ganhando forga e adesao popular. O candidato aproveitou a ocasiao
para convidar a populagdo a conhecer suas propostas e a se juntar a sua campanha, que

promete trazer renovagéo e um olhar atento as necessidades dos juazeirenses.

Campanha de Felipe Vasques ganha for¢a da populagao de Juazeiro do Norte

Desde o inicio oficial da campanha eleitoral no dia 16 de agosto, o candidato a vereador
pelo partido AGIR, Felipe Vasques, tem experimentado um ritmo de crescimento notavel em
sua campanha em Juazeiro do Norte. A agenda do candidato esta repleta de atividades,
com foco especial em visitas a diversas localidades do municipio, onde Felipe tem
conversado diretamente com a populagdo e ouvido suas demandas. Essa proximidade com

os eleitores tem sido uma das marcas de sua campanha.

Nas localidades por onde passa, Felipe Vasques tem sido recebido com entusiasmo e
carinho pela populagdo. O acolhimento e as demonstragdes de apoio tém sido frequentes,
reforcando o vinculo entre o candidato e os eleitores. Essaconexdo com a comunidade tem
sido fundamental para o fortalecimento da campanha, e motiva Felipe a seguir com ainda

mais determinagao.

Felipe Vasques expressou que a jornada até agora tem sido uma experiéncia enriquecedora
e transformadora, agradeceu pela receptividade e confianga que tem recebido do povo de
Juazeiro do Norte. Segundo o candidato, essa aceitagdo popular ndo s6 motiva sua
caminhada, como também é uma ferramenta crucial para alcancar uma cadeira na Camara
Municipal. "A companhia e o apoio das pessoas me dao forcas para continuar lutando por

um futuro melhor para nossa cidade", afirmou o candidato.
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Com a campanha ganhando forga a cada dia, Felipe Vasques segue confiante e empenhado
em representar os interesses da populacdo de Juazeiro do Norte. Seu compromisso em
ouvir e atender as demandas do povo tem se refletido no crescimento constante de sua

base de apoio, sinalizando a forca de sua candidatura.

Felipe Vasques realiza adesivago no Mercado do Piraja e caminhada na Feirinha da

Troca em Juazeiro do Norte

O candidato a vereador de Juazeiro do Norte, Felipe Vasques (AGIR), realizou neste
domingo (15) um adesivago em frente ao Mercado do Piraja, onde manteve contato direto
com eleitores que passavam pelo local. Durante o evento, Felipe conversou com a
populacdo sobre suas propostas e reforcou a importdncia da participacdo popular no
processo eleitoral. O adesivaco marcou mais uma etapa de sua campanha, que vem

ganhando forga nas ruas da cidade.

Apdés o adesivago, Felipe Vasques seguiu em caminhada até a "Feirinha da Troca",
localizada no Bairro Romeirdo, um dos pontos comerciais mais tradicionais de Juazeiro do
Norte. Durante o trajeto, o candidato aproveitou para fazer um porta a porta, dialogando com
moradores locais e ouvindo suas principais demandas. A receptividade da populagao foi

positiva, com diversas demonstra¢gdes de apoio e carinho ao candidato.

Ao chegar a feirinha, Felipe conversou com os feirantes que trabalham no local, ouvindo
atentamente as dificuldades e desafios enfrentados por quem vive do comércio na regiao.
Ele ressaltou a importancia de fortalecer o comércio local como uma ferramenta essencial
para o desenvolvimento econémico de Juazeiro do Norte. "O comércio juazeirense tem um
potencial enorme, e é fundamental que seja valorizado e incentivado, pois ele € uma das

engrenagens que move nossa cidade", destacou o candidato.

Felipe Vasques (AGIR) é eleito o vereador mais votado da histéria de Juazeiro do
Norte

O jovem advogado Felipe Vasques (AGIR), fez histéria nas eleicdes municipais de Juazeiro
do Norte ao se tornar o vereador mais bem votado na Terra do Padre Cicero. Em sua
primeira candidatura a um cargo publico, Felipe alcangou a marca de 6.670 votos,

superando o recorde anterior que pertencia ao atual prefeito Glédson Bezerra, que em 2016
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foi eleito vereador com 4.365 votos. O resultado reflete a forte conexédo de Felipe com o

eleitorado e o desejo por renovagao na politica local.

Com uma campanha centrada no contato direto com a populagao, Felipe percorreu diversos
bairros e comunidades rurais de Juazeiro do Norte, ouvindo de perto as necessidades e os
anseios da populagdo. A aproximacdo com o eleitorado e o compromisso em entender as
demandas locais foram diferenciais que conquistaram a confianga de milhares de
juazeirenses. "Ouvimos o povo e fizemos uma campanha focada nas reais necessidades da

nossa cidade", destacou o agora vereador.

Apdés a confirmagdo de sua vitoria, Felipe Vasques expressou sua gratiddo aos 6.670
eleitores que confiaram em seu nome. "Agradeco de coragao a cada um que acreditou na
nossa proposta. Obrigado por vocés fazerem histéria junto comigo, sendo o vereador mais
vota da histéria do nosso municipio. Esse resultado é fruto do trabalho em conjunto e da
nossa dedicagdo em buscar uma Juazeiro melhor", afirmou. Ele também reforgou seu
compromisso de atuar de maneira responsavel e ética na Camara Municipal, sempre

colocando os interesses do povo em primeiro lugar.

Felipe Vasques ja adiantou que seu mandato sera marcado por uma luta por melhores
condigcbes para a populagao de Juazeiro do Norte. "Agora, o desafio é ainda maior. Quero
honrar cada voto recebido e trabalhar com muita seriedade para transformar Juazeiro em
uma cidade mais desenvolvida que ofereca oportunidade para todos", concluiu o vereador

eleito.
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APENDICE E - ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA COM P2

1. Sobre o papel do marketing politico

1. Como vocé define a importancia do marketing politico dentro de uma campanha

eleitoral, especialmente no contexto municipal?

2. Na sua visdo, como o marketing politico contribui para moldar a opiniao publica

sobre um candidato?

2. O marketing como ferramenta organizacional

3. De que maneira o marketing foi utilizado como ferramenta organizacional na

campanha do candidato Felipe Vasques?

4. Como o marketing ajudou a estruturar e orientar as equipes de comunicacéo,

mobilizagao e assessoria?

3. Estratégias e importancia do marketing em campanha eleitoral

5. Qual foi o papel central do marketing na campanha de 20247

6. Quais elementos vocé considera indispensaveis para uma campanha competitiva

hoje (como identidade visual, narrativa, presenca digital, etc.)?

4. Acdes praticas realizadas pelo marketing

7. Quais agdoes de marketing foram executadas para criar e consolidar a imagem
publica do candidato?
(ex.: criagao de persona, escolha da narrativa, definicdo de bandeiras, videos, pecas

graficas)

8. Como foi o processo de criacdo da identidade visual, slogan e estética da

campanha?
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5. Comunicagao integrada: jornalismo + marketing

9. Como funcionava, na pratica, a integragcdao entre a equipe de marketing e a

assessoria de imprensa?

10. Quais estratégias foram planejadas conjuntamente para garantir coeréncia entre

releases, redes sociais e agdes de rua?

6. Fluxo estratégico de construgao da narrativa

11. Como funcionava o fluxo que envolve:

estrategista — marketing — assessoria de imprensa?

12. Quem definia as propostas prioritarias da campanha e como elas eram

transformadas em conteddo comunicacional?

7. Narrativa e construgdo da imagem publica

13. Como foi construida a narrativa de “nova politica” e renovacdo em torno do

candidato?

14. Por que a defesa das criangas atipicas se tornou uma bandeira central na

campanha?

8. Relagdo com a imprensa

15. De que forma o marketing e a assessoria avaliaram e responderam ao fato de

grande parte dos releases serem publicados de forma integral pela midia local?

16. Na sua avaliagdo, qual o peso da midia espontanea na consolidacdo da imagem de

Felipe Vasques?

9. Estratégias digitais

17. Como foi planejada a atuag&o no Instagram, especialmente no periodo eleitoral?
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18. Qual a importancia da figura do “sombra” (storymaker) na estratégia digital?

10. Resultados e analise final

19. Na sua visao, o que mais contribuiu para que Felipe Vasques saisse do anonimato e

se tornasse o vereador mais votado da histéria do municipio?

20. Se vocé pudesse citar um “ponto de virada” na campanha, qual seria



139

APENDICE F - ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA COM P1

Entrevista Semiestruturada

1. Composicao da assessoria

o Como era composta a equipe de assessoria durante a campanha?
o Quem auxiliava diretamente o trabalho da assessoria e quais eram suas

funcdes?

2. Material de campanha

o Quais tipos de materiais impressos foram utilizados na campanha?

o Quem era responsavel pela definicdo da produgédo e da distribuicdo desses
materiais?

o Como se dava a distribuicdo do material de campanha?

o A estratégia de distribuicdo foi definida por quem e com base em quais

critérios?
3. Estratégia politica
o Qual era a funcdo do estrategista politico dentro da campanha?
o O estrategista contava com o apoio de uma equipe? Em caso afirmativo,
como ela era estruturada?

4. Comunicacao digital

o A campanha utilizou estratégias de trafego pago?

o Quem era responsavel pelo planejamento e execugao dessas agoes?
5. Pesquisas eleitorais
o Foram realizadas pesquisas durante a campanha?

o De que forma essas pesquisas contribuiram para a tomada de decisdes

estratégicas?
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o Ha possibilidade de acesso ou compartilhamento desses dados para fins

académicos?
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Declaro para os devidos fins que este Trabalho de Conclusdo de Curso
(Monografia/Tese/Dissertacao), escrito sob minha orientagao, esta em versao final, de acordo
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Informo também que procedi a revisao final do texto, constatando que atende as
especificacdes das normas da ABNT para apresentacao de trabalhos académicos da UFCA, no
que diz respeito ao conteudo e a formatacao.
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