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RESUMO

Este trabalho discute os desafios da assessoria de imprensa diante da invisibilidade midiatica de
espacos independentes de cultura popular do Cariri cearense, buscando compreender possiveis
contribui¢cdes para a ampliacdo de sua presenca na imprensa € na midia, bem como para o
fortalecimento da imagem dessas organizagdes. Integram o corpus deste estudo o Grupo de
Valorizagdo Negra do Cariri (GRUNEC), o Carrapato Cultural, o PROCEM/Casa Luz e a ONG
Beatos, todos caracterizados como Pontos e Pontdes de Cultura, e localizados no municipio do
Crato, Ceara. Trata-se de uma pesquisa qualitativa, de carater exploratdrio-descritivo, desenvolvida
por meio de revisdo bibliografica e entrevistas semiestruturadas com os representantes dos espagos
culturais, e com jornalistas com experiéncia em assessoria de imprensa voltada a cultura popular
na regido. Os resultados apontam como principais desafios a escassez de recursos financeiros e
humanos, a descontinuidade das agdes de comunicacdo, o acumulo de fungdes, a instabilidade no
relacionamento com a imprensa e as logicas editoriais dos veiculos de comunicacdo. Conclui-se
que a assessoria de imprensa exerce papel estratégico na ampliagdo da visibilidade midiatica e no
fortalecimento institucional dos espacgos independentes de cultura popular, contribuindo para a
circulacdo de narrativas sobre o patrimonio cultural do Cariri cearense. Entretanto, a consolidacao
dessas acdes depende, primordialmente, da disponibilidade de recursos que garantam sua
continuidade.

Palavras-chave: assessoria de imprensa; cultura popular; pontos e pontdes de cultura; Cariri

cearense.



ABSTRACT

This study discusses the challenges faced by press relations in addressing the lack of media
visibility of independent popular culture organizations in the Cariri region of Ceara, Brazil. It seeks
to understand the potential contributions of press relations to expanding their presence in the press
and other media outlets, as well as strengthening their institutional image. The research corpus
comprises the Grupo de Valorizagdo Negra do Cariri (GRUNEC), Carrapato Cultural,
PROCEM/Casa Luz, and ONG Beatos, all recognized as Pontos e Pontdes de Cultura (Culture
Points and Culture Hubs) and located in the municipality of Crato, Ceara. This is a qualitative,
exploratory-descriptive study conducted through a literature review and semi-structured interviews
with representatives of cultural organizations and journalists experienced in press relations focused
on popular culture in the region. The findings identify the main challenges as a shortage of financial
and human resources, discontinuity of communication activities, the accumulation of
responsibilities, instability in relationships with the press, and the editorial practices of media
outlets. The study concludes that press relations play a strategic role in increasing media visibility
and strengthening the institutional standing of independent popular culture organizations,
contributing to the dissemination of narratives about the cultural heritage of the Cariri region of
Ceara. However, the consolidation of these activities depends primarily on the availability of

resources to ensure their continuity.

Keywords: press relations; popular culture; culture points and culture Hubs; Cariri region of

Ceara.
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1. INTRODUCAO
De acordo com o Ministério da Cultura, em abril de 2024, o Brasil alcangou a marca de

5.000 Pontos de Cultura' certificados, distribuidos em mais de 1.400 municipios, evidenciando o
fortalecimento das iniciativas culturais de base comunitaria (BRASIL, 2024). Esse cenario cultural
se expressa por meio de uma rede diversa de espagos e coletivos que atuam de forma independente
ou vinculada a politicas publicas de fomento, reconhecidos pela Politica Nacional Cultura Viva? .

No Cariri cearense, essa atuacao se manifesta em um territério marcado pela diversidade de
expressoes que integram a historia e o cotidiano dos seus 29 municipios. Uma pluralidade de
praticas religiosas, artisticas e populares atravessa geracdes e participa da construgdo e atualizagdo
da memoria e da identidade cultural da regido. Na cidade do Crato, por exemplo, essa diversidade
também se manifesta por meio de associagdes, coletivos e entidades dedicados a diferentes
expressoes ¢ tradigdes locais.

Embora estejam inseridos nesse ecossistema cultural, a visibilidade das agdes promovidas
por esses espagos ainda ¢ limitada. Segundo Arrais Neto (2025), em sua monografia apresentada
ao curso de Jornalismo da Universidade Federal do Cariri, a cobertura jornalistica dos Pontos de
Cultura no Cariri privilegia, em grande parte, eventos pontuais, restringindo a compreensao do
papel dessas iniciativas na promogao da cultura popular e comprometendo seu reconhecimento
social.

Diante desse cenario, esta pesquisa parte do entendimento de que a assessoria de imprensa,
enquanto pratica jornalistica voltada a mediacdo entre organizagdes, veiculos de comunicagdo e
sociedade, pode desempenhar papel estratégico na ampliagdo dessa presenca. Sua atuagdo nao se
limita a divulgagdo pontual de eventos, mas envolve a constru¢do de relacionamentos com a

imprensa, o compartilhamento de informacdes de interesse publico e o planejamento de agdes de

! Ponto de Cultura é a entidade juridica de direito privado sem fins lucrativos, grupo ou coletivo sem constitui¢do
juridica, de natureza ou finalidade cultural, que desenvolve e articula atividades culturais em suas comunidades e ¢
certificado pelo poder publico (art. 2°, 11, da Lei n® 13.018/2014).

2 A Politica Nacional de Cultura Viva (PNCV) é uma politica publica brasileira criada com o intuito de fortalecer a
cultura produzida pelas comunidades, coletivos e organiza¢des da sociedade civil. Seu objetivo € reconhecer, apoiar e
promover iniciativas culturais ja existentes, valorizando a diversidade cultural e a participagdo social. Foi instituida
pela Lei n° 13.018, de 22 de julho de 2014, que transformou em politica de Estado a experiéncia do programa Cultura
Viva, criado em 2004 pelo Ministério da Cultura (BRASIL, 2014).
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comunicagdo (Duarte, 2018; Souza, 2024; Volpato, 2023). No contexto dos espacgos de cultura
popular, essas praticas podem contribuir para ampliar sua presenga na midia e favorecer o
reconhecimento das manifestagdes culturais e dos grupos responsaveis por sua preservagao e
continuidade.

Nesse sentido, o presente trabalho parte da seguinte questdo: como a assessoria de imprensa
pode contribuir para ampliar a visibilidade mididtica de espagos independentes de cultura popular
do Cariri cearense? A partir dessa problematica, o objetivo € compreender quais sao os desafios da
assessoria de imprensa diante da invisibilidade em veiculos jornalisticos dessas iniciativas,
buscando elencar perspectivas voltadas para a ampliagdo da visibilidade e o fortalecimento
institucional dessas organizagoes.

Para tanto, a composicdo do corpus de pesquisa foi organizada em duas frentes que se
complementam: 1) quatro espacos de cultura popular independentes do Cariri: o Grupo de
Valorizagdo Negra do Cariri (GRUNEC), Pontdo de Cultura desde 2025; o Carrapato Cultural,
Ponto de Cultura e coletivo independente; a PROCEM/Casa Luz, Ponto de Cultura; e a ONG
Beatos — Base Educultural de Acdo e Trabalho de Organizagdo Social. E, 2) trés jornalistas
profissionais com experiéncia em assessoria de imprensa voltada a cultura popular do Cariri
cearense: Jayne Machado, Lara Alencar e Renata Linard.

Metodologicamente, a pesquisa foi desenvolvida a partir de revisdo bibliografica sobre
assessoria de imprensa e cultura popular, complementada por entrevistas semiestruturadas com
representantes dos quatro espagos investigados e com as trés jornalistas assessoras de imprensa. A
selecdo dos espagos considerou sua atuacdo na promocgao da cultura popular na cidade do Crato,
enquanto a escolha das assessoras de imprensa considerou suas formagdes no curso de Jornalismo
da UFCA bem como suas experiéncias em projetos € espagos culturais da regido.

O trabalho estd organizado em quatro capitulos. O primeiro dialoga com contribui¢des
teoricas sobre assessoria de imprensa, abordando algumas de suas transformacdes e praticas. O
segundo discute a cultura popular no Cariri cearense, as politicas de valorizagdo e os desafios
relacionados a presenca dos espacos culturais nos meios de comunicagdo. No terceiro, sao
apresentados os procedimentos metodolégicos adotados e, por fim, o quarto capitulo discute os
principais resultados das entrevistas, considerando os desafios e as perspectivas identificados a

partir das experiéncias dos participantes diante da realidade midiatica da cultura popular da regido.
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2. ASSESSORIA DE IMPRENSA E CULTURA POPULAR: ENTRE CONCEITOS,
REALIDADES E PRATICAS
Este capitulo apresenta parte da fundamentagdo tedrica que orienta a pesquisa, reunindo

discussodes sobre a assessoria de imprensa e suas transformagdes no contexto contemporaneo.
Inicialmente, sdo abordados alguns conceitos e praticas relacionados a atividade, seguidos de
reflexdes sobre o relacionamento com a midia e os critérios de noticiabilidade. Em seguida, a
discussdo se volta para a atuacao da assessoria de imprensa em organizagdes do terceiro setor e
movimentos sociais, aproximando o debate das particularidades dos espacos investigados neste
trabalho. Essa discussdao ¢ importante para compreender os elementos que envolvem a atuagdo da
assessoria de imprensa e estabelecer as bases teoricas para a analise dos desafios e das perspectivas
identificados ao longo da pesquisa.

2.1 Assessoria de imprensa hoje: tradicoes e transformacoes

Tradicionalmente, a assessoria de imprensa ocupa um espago importante na comunicagao
das organizagdes ao estabelecer a mediacao entre instituicdes, jornalistas e sociedade. Sua atuacao
envolve a sistematizacao e a circulagdo de informagoes, o atendimento as demandas da imprensa e
a construcdo de relagdes que possibilitem as organizagdes e a sociedade civil participarem do
debate publico. As transformagdes ocorridas no campo da comunicacdo, especialmente com a
ampliacdo dos canais e das formas de interacdo, também modificaram as atribuicdes e modus
operandi de jornalistas profissionais responsaveis por essa atividade.

Em suas pesquisas, Jorge Duarte (2018) situa a assessoria de imprensa como parte de um
conjunto mais amplo de praticas comunicacionais. De acordo com o pesquisador, sua atuagdo nao
deve ocorrer de maneira isolada, mas articulada a outras areas da comunicag¢ao, considerando os
objetivos e as necessidades da organizagdo. Essa perspectiva exige do assessor uma compreensao
que ultrapasse as atividades diretamente relacionadas ao contato com os veiculos jornalisticos e
considere a comunicacdo de forma integrada e estratégica com profissionais das redes sociais
digitais, fotografia e video, relagdes publicas, e, ndo menos importante, com a propria gestao da
institui¢ao em questao.

Essa dimensao estratégica estd diretamente relacionada a defini¢ao de objetivos e a escolha
dos caminhos utilizados para alcang¢a-los. Na obra de Duarte (2018), essa atividade pressupde que
a comunicagdo esteja vinculada aos objetivos organizacionais da propria institui¢do e seja capaz

de produzir resultados efetivos para ela. O trabalho do assessor envolve, portanto, decisdes que
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orientam as a¢des comunicacionais de acordo com as caracteristicas da organizagdo, dos publicos
e do contexto em que ela esta inserida.

Na contemporaneidade, a area de assessoria de imprensa também tem passado por
transformagdes no que diz respeito ao oficio (atuagdes e atribui¢des) dos proprios profissionais.
Algumas delas sao discutidas por Flavia Clemente de Souza (2024), que identifica uma ampliago
das atribui¢des tradicionalmente associadas a assessoria de imprensa - como o atendimento as
fontes e as redagdes, o0 acompanhamento da midia, a produgdo de relatérios, a gestdo de crises ¢ a
elaboragdo de planos de assessoria -, por exemplo. Segundo ela, a incorporacdo de novas
tecnologias e midias sociais acrescenta outras demandas a esse trabalho. A esse respeito, Souza

pontua que

A atividade de assessoria de imprensa no mundo contemporaneo vai muito além da
execugdo de tarefas e se tornou cada vez mais necessaria como um processo estratégico
de gestdo da imagem das fontes, especialmente as fontes institucionais (Souza, 2024, p.
26).

Vale ressaltar, no entanto, que essa transformagdo também traz consequéncias, como a
propria precarizagdo do trabalho dos jornalistas. Embora a ldgica apresentada pela autora nao
elimine a fungdo de mediagao caracteristica da assessoria de imprensa, ela insere o profissional em
um campo de atuagdo em que, na maioria das vezes, acaba assumindo fun¢des que deveriam estar
a cargo de outros profissionais. Souza (2024) observa que o assessor continua exercendo o papel
de mediador, porém passa a lidar com diferentes interlocutores e com demandas relacionadas a
imagem e a reputagdo das organizagdes. Assim, produgdo de contetido, mediagdo e gestdo passam
a integrar uma mesma dindmica vinculada a este profissional.

A partir das contribui¢des de Duarte (2018) e Souza (2024), percebe-se que a assessoria de
imprensa ¢ atualmente vista como uma atividade que articula diferentes praticas de comunicagao
de acordo com as necessidades das organizacdes e de seus publicos, além de responder as
transformagdes tecnologicas e operacionais do campo da comunicagdo. Esse ultimo fator, no
entanto, provoca, a nosso ver, a necessidade de refletir sobre os desafios enfrentados pelos
profissionais diante dessa ampliacdo de tarefas. Essa perspectiva nos oferece a base para discutir,
nas proximas segoes, o relacionamento com a midia e as particularidades do trabalho de assessoria

em organizagdes e espacos independentes de cultura popular no Cariri cearense.
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2.1.2 Dois fatores: Relacionamento com a midia e critérios de noticiabilidade
O alcance de visibilidade nos meios de comunicacio envolve a elaboragao, pela assessoria
de imprensa, de estratégias capazes de aproximar as pautas das organizagdes as dinamicas
jornalisticas que, por sua vez, favorecem a circulagao publica de informagdes. Em estudo sobre a
presenca dos movimentos sociais no ambiente mididtico, Alana Volpato (2023) demonstra que a
busca por visibilidade exige uma compreensdo estratégica das logicas midiaticas e das relacdes
estabelecidas entre os diferentes atores presentes nesse processo. Conforme a autora:
Estratégias de visibilidade sdo desenhadas para transitar na esfera de visibilidade publica
considerando tanto suas proprias logicas de conformagéo a partir dos padrdes e normas

midiaticos, como também a disposi¢do de outros atores, suas posi¢des e suas potenciais
movimentagdes em resposta a a¢do do movimento social (Volpato, 2023, p. 130).

Embora a discussdo de Volpato (2023) esteja direcionada aos movimentos sociais, sua
reflexao permite compreender a visibilidade como resultado de um processo que envolve, em um
sO bojo, no trabalho de assessoria de imprensa, o planejamento, o conhecimento das dindmicas
midiaticas e a capacidade de atuagdo na esfera publica. Essa perspectiva também se aplica as
organizagdes culturais independentes deste estudo, que precisam desenvolver formas de apresentar
suas agdes e demandas em um ambiente no qual diferentes atores disputam atengdo e
reconhecimento.

Do mesmo modo, o relacionamento com as redagdes jornalisticas também constitui uma
dimensao fundamental da assessoria de imprensa. A esse respeito, Jorge Duarte e Wilson Fonseca
Junior (2018) abordam a relacdo entre fontes e profissionais da imprensa como parte da propria
prética jornalistica, na qual diferentes atores participam do processo de produ¢do e circulacdo da
informacao. Para a assessoria de imprensa, compreender essa relacdo permite organizar o acesso
as fontes, disponibilizar informagdes e estabelecer canais de contato permanentes que favorecam
o atendimento as demandas jornalisticas, bem como a apresentacdo das agdes das instituicdes em
que profissionais de assessoria atuam.

Ainda sobre essa logica, Roberto Seabra (2018), a inser¢do de uma pauta na imprensa,
entretanto, também est4 relacionada aos critérios utilizados pelos profissionais do jornalismo na
selecdo dos acontecimentos que apresentam potencial para se transformar em noticia. Segundo o
autor, aspectos como relevancia, atualidade, proximidade e interesse publico participam desse
processo de selecdo. Para a assessoria de imprensa, compreender esses critérios auxilia na

identificacdo dos elementos das acdes institucionais que podem apresentar interesse jornalistico,
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sem transformar o trabalho do assessor em uma tentativa de interferir nas decisoes editoriais dos
veiculos.

Por outro lado, Seabra demonstra que a producao da noticia também depende de rotinas e
condigdes especificas de trabalho. A linha editorial, o tempo disponivel para produgdo, as
caracteristicas de cada veiculo e a quantidade de acontecimentos que disputam espago também
interferem na sele¢do das pautas. Dessa forma, a existéncia de elementos de interesse jornalistico,
isto ¢, publico, nao garante, por si sO, a publicacdo de determinada informacao, uma vez que a
decisdo final permanece submetida as dinamicas proprias do trabalho jornalistico.

No tocante ao trabalho de assessoria de imprensa para espacos de cultura popular
independentes, compreender esse processo permite desenvolver uma relagdo mais adequada com
os veiculos jornalisticos. Ao considerar esses aspectos, a assessoria pode identificar pontos
relevantes das atividades desenvolvidas de suas organizagdes, organizar informac¢des de maneira
acessivel e estabelecer canais de contato com os jornalistas, respeitando a autonomia editorial dos
veiculos. Nesse sentido, o conhecimento das dindmicas de visibilidade e dos processos de selecdo
jornalistica amplia as possibilidades de inser¢ao das pautas culturais na esfera publica e contribui
para o reconhecimento das iniciativas desenvolvidas por seus respectivos espagos.

2.1.3 Jornalismo de assessoria para organizacoes do terceiro setor e movimentos sociais

As organizagdes de terceiro setor® e os movimentos sociais desenvolvem agdes relacionadas
a diferentes demandas coletivas e, nesse processo, encontram na comunica¢ao uma possibilidade
de tornar suas atividades conhecidas ao estabelecer relagdes com diferentes segmentos da
sociedade. No ambito do terceiro setor, essa dimensdo comunicacional adquire tamanha relevancia
porque essas organizagdes atuam em 4reas diversas e apresentam diferencas de porte, objetivos e
recursos econOmicos. Ana Paula Abreu (2010) destaca essa heterogeneidade ao discutir as
caracteristicas das organizagdes ndo governamentais, assim como reflete sobre as condi¢des
necessarias para o desenvolvimento de atividades voltadas a assessoria de imprensa. A autora

também observa que essas entidades precisam obter recursos para garantir sua sobrevivéncia e a

3 As organizagdes do terceiro setor sido entidades privadas sem fins lucrativos que realizam atividades de interesse
publico e social. O nome “terceiro setor” existe porque elas ficam separadas do primeiro setor (o Estado, focado no
bem comum) e do segundo setor (o mercado e as empresas privadas, focados no lucro). Sdo exemplos: ONGs
(Organizacdes Nao Governamentais), Associagdes comunitarias e fundagdes privadas. Veremos, a seguir, como as
quatro organizagdes deste estudo se estruturam.
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manuten¢do de suas agdes, o que evidencia a importancia das condi¢des institucionais para a
continuidade do trabalho realizado.

E certo que a comunicacgdo pode contribuir para aproximar as organizagdes de terceiro setor
de seus publicos e ampliar o conhecimento sobre suas atividades. Entretanto, ao discutir a realidade
das organizagdes do terceiro setor no contexto do trabalho de assessoria de imprensa, Abreu (2010)
aponta que uma das barreiras encontradas pelas ONGs para se tornarem noticia estd justamente na
auséncia de uma estrutura solida de comunicagcdo. A autora observa que, em muitas dessas
institui¢des, a comunicagao ainda ndo ocupa uma posi¢ao prioritaria nas estratégias de crescimento
institucional, embora possa produzir efeitos que ultrapassam a divulgagdo das agoes realizadas. A
presenga na midia pode estar relacionada a constru¢do de legitimidade, a prestacdo de contas a

sociedade, a credibilidade diante de diferentes publicos e a criagdo de oportunidades de parceria.

A dinamica segundo a qual se coordenam recursos humanos matérias e financeiros
para atingir objetivos definidos desenvolve-se por meio da interligacdo de todos
os elementos integrantes de uma organizagdo, que sdo informados ¢ informam
ininterruptamente, para sua propria sobrevivéncia da organizacdo. Assim o sistema
comunicacional ¢ fundamental para o processamento das fun¢des administrativas
internas e do relacionamento das organizagdes com o meio externo. (Abreu, 2010,
p. 36)

A partir dessa compreensao, ¢ possivel observar que o trabalho de assessoria ganha uma
dimensdo particular em organizagdes que desenvolvem atividades de interesse coletivo. Muitas
dessas iniciativas produzem agdes relevantes em seus territdrios, mobilizam comunidades e
mantém experiéncias que fazem parte da vida social, mas € igualmente necessario fortalecer a ideia
de um jornalismo como meio para alcangar a cidadania comunicativa, como assegura Maria
Cristina Mata (2006). Contudo, nem sempre essa compreensao consegue se concretizar na pratica,
uma vez que essas atividades ndo ultrapassam os espagos fisicos em que acontecem. Nesse cenario,
o desafio da comunicagdo, especialmente no trabalho jornalistico de assessoria de imprensa, nao
estd apenas em divulgar o que ¢ realizado, mas em lidar com aspectos estruturais que limitam sua

atuagao.

Essa compreensdo nos permite justamente pensar a relacao entre a assessoria de imprensa
e os espacos independentes de cultura popular investigados nesta pesquisa. Suas atividades estdao
vinculadas a manifestagdes, saberes, memorias e experiéncias construidas em seus proprios
territorios, o que exige uma comunicacao capaz de considerar as particularidades de cada iniciativa

e do contexto em que estd inserida. Ao mesmo tempo, deve-se considerar também de que modo a
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assessoria de imprensa pode funcionar como um elo entre o cotidiano desses espagos ¢ a esfera
publica, refletindo, acima de tudo, de que modo os desafios enfrentados pelas organizacdes
repercutem na propria atuagdo dos profissionais. E nesse ponto que a discussdo sobre assessoria de
imprensa se encontra com a cultura popular e nos conduz as questdes do contexto cultural
independente do Cariri cearense.
2.2 Cultura popular no Cariri e visibilidade midiatica

Este capitulo apresenta uma discussao sobre a cultura popular no Cariri cearense,
considerando suas formas de organizagdo, as politicas de valorizacdo cultural e os desafios
relacionados a presenca dessas iniciativas nos meios de comunicagdo. A partir desse contexto, sao
apresentados os espacos de cultura popular que integram esta pesquisa, suas trajetorias e formas de
atuacdo, além de aspectos relacionados a visibilidade mididtica dessas organizacdes. Essa
contextualizagdo ¢ importante para compreender as particularidades do campo em que esses
espagos estdo inseridos e estabelecer uma aproximagao entre a realidade da cultura popular na
regido e a problematica da comunicagdo que orienta esta investigacao.
2.2.1 A cultura viva no Cariri cearense

No Cariri cearense, a cultura popular se expressa por meio de praticas, saberes e
manifestagdes artisticas construidas historicamente e transmitidas entre diferentes geracdes. Esse
patrimonio cultural estd diretamente relacionado a memoria, as identidades e as formas de
sociabilidade desenvolvidas pelas comunidades da regido (Farias, 2019). Reisados, bandas
cabagais, maneiro-pau, cantorias, repentes, literatura de cordel, xilogravura e diferentes formas de
artesanato integram esse universo cultural, presente ndo apenas em municipios como Crato,
Juazeiro do Norte e Barbalha, mas em outras 26 cidades. Esse cenario ¢ marcado tanto pela
continuidade das tradi¢des quanto pelas transformacgdes decorrentes de diferentes contextos sociais
e culturais.

A trajetéria dessas manifestacdes também esté relacionada as iniciativas de estudo, registro
e reconhecimento desenvolvidas na regido. A partir da década de 1950, pesquisadores e intelectuais
passaram a dedicar maior atencdo aos folguedos e as tradi¢des locais, movimento que ganhou
consisténcia com a fundagdo do Instituto Cultural do Cariri, em 1953, no Crato (Menezes, 2015).
Entre os pesquisadores que posteriormente se dedicaram ao estudo e a valorizagdo dessas
manifestagdes, destaca-se Gilmar de Carvalho, jornalista, professor e pesquisador cearense cuja

producao contempla diferentes expressoes das culturas populares, com trabalhos voltados também
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as tradigdes e aos artistas populares do Cariri. A atuagdo desses pesquisadores e instituicdes
contribuiu para o registro das manifestagdes presentes no territorio e para a ampliacao do interesse
pela cultura popular regional.

Nas décadas seguintes, essas expressoes culturais passaram a ocupar novos espacos de
circulacdo. A pesquisadora Ana Claudia Semedo (2023) observa que determinadas praticas, antes
vinculadas principalmente aos ambientes rurais € comunitarios, passaram também a integrar
eventos e espagos urbanos, processo que provocou mudangas em suas formas de apresentacdo e
apropriacao. Esse movimento evidencia o carater dindmico da cultura popular caririense, que
preserva vinculos com suas tradicdes ao mesmo tempo em que se reorganiza diante de novos
contextos sociais e culturais.

No campo das politicas publicas, o reconhecimento da diversidade cultural brasileira
também provocou mudangas nas formas de atuacdo do Estado. Lia Calabre (2007) destaca que as
politicas culturais passaram a melhor considerar a diversidade de publicos, interesses e demandas
presentes na sociedade, e ampliaram o acesso a cultura. A luz das contribuicdes de Néstor Garcia
Canclini (1998), a autora observa que essa dindmica deve envolver ndo apenas as possibilidades
de frui¢do, mas também a participacao das diferentes camadas da cultura (culta, popular € massiva)
nos processos de criagdo cultural. Para a autora, torna-se cada vez mais necessario “reverter o
processo de exclusdo, da maior parcela do publico, das oportunidades de consumo e de criagao
culturais” (Calabre, 2007, p. 99).

A criagdo do Programa Cultura Viva, em 2004, representou uma iniciativa voltada a
ampliacdo do acesso e da participagdo no campo cultural. Instituido pela Portaria MinC n° 156, de
6 de julho de 2004, o programa, em sua primeira versao, tinha como um dos seus objetivos
“promover o acesso aos meios de fruicao, producgdo e difusdo cultural, assim como de potencializar
energias sociais e culturais, visando a constru¢do de novos valores de cooperagao e solidariedade”
(Brasil, 2004, art. 1°).

A proposta do Cultura Viva ganhou materialidade por meio dos Pontos de Cultura, a partir
do reconhecimento e do apoio a iniciativas culturais ja desenvolvidas nos territorios. Essa logica
aproximou a politica publica de grupos e organiza¢des que ja mantinham atividades junto as suas
comunidades, valorizando praticas construidas a partir das realidades locais. No Cariri, essa
perspectiva assume particular relevancia diante da presenga de coletivos e entidades envolvidos na

preservagao, na producao e na circulagao das manifestagdes culturais da regiao.
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Ao discutir a implementa¢do dos Pontos de Cultura, Eliane Costa (2011) apresenta aspectos
relacionados aos critérios de selecao dessas iniciativas, a atua¢ao desenvolvida nos territorios e aos

recursos destinados a execucao das agdes. Segundo a autora:

Escolhidos mediante edital ptblico dentre iniciativas ja desenvolvidas por organizag¢des
da sociedade civil ha pelo menos dois anos, em localidades com precaria oferta de servigos
publicos e equipamentos culturais, nos grandes centros urbanos ou em pequenos
municipios, e envolvendo populagdes de baixa renda ou em situagdo de vulnerabilidade
social, os Pontos de Cultura selecionados tornam-se responsaveis por articular e
impulsionar agdes em suas comunidades, passando a receber recursos diretos do Fundo
Nacional de Cultura — da ordem de R$ 5 mil por més, por trés anos. (Costa, 2011, p. 61-
62).

Dez anos apo6s a criagdo do Programa Cultura Viva, a iniciativa passou a contar com um
marco legal proprio. A Lei n° 13.018, de 22 de julho de 2014, instituiu a Politica Nacional de
Cultura Viva (PNCYV), consolidando a parceria entre Unido, Estados, Distrito Federal, Municipios
e sociedade civil. A legislacdo estabeleceu, entre seus objetivos, a garantia dos direitos culturais, o
estimulo ao protagonismo social e o reconhecimento de iniciativas culturais ja existentes nos
territorios, além de definir os Pontos e Pontdes de Cultura como instrumentos da politica (Brasil,
2014).

E nesse contexto que se inserem as quatro iniciativas selecionadas para este estudo, todas
localizadas no municipio do Crato, mas constituidas a partir de trajetorias, territorios e formas de
atuacao distintas. A apresentacdo de seus percursos permite compreender as particularidades dos
espacos que compdem o recorte da pesquisa e as condigdes em que desenvolvem suas atividades
culturais e de comunicagao.

O Projeto Cultural Edite Mariano (PROCEM)/Casa Luz teve inicio em 10 de agosto de
1999, no bairro Zacarias Gongalves, no Crato, a partir da iniciativa dos mestres Aécio de Zaira e
Tereza Zaira. O projeto desenvolve atividades gratuitas relacionadas a musica, luteria, cultura
popular e afro-brasileira, artes visuais, danga e teatro, entre outras linguagens. Em 2019, a
institui¢ao transferiu suas atividades para o bairro Seminario e foi reconhecida pela Secretaria da
Cultura do Estado do Ceara como Ponto de Cultura, passando a integrar a Rede Cearense Cultura
Viva de Pontos e Pontdes de Cultura. Em 2024, recebeu também o reconhecimento como Ponto de
Cultura pelo Ministério da Cultura (PROCEM/Casa Luz, 2024).

O Grupo de Valorizacao Negra do Cariri (GRUNEC) surgiu em 21 de abril de 2001, no
Crato, a partir da articulacao de pessoas interessadas em ampliar o debate sobre as questdes raciais

no Cariri. Ao longo de mais de duas décadas, o grupo consolidou sua atuagdo na promog¢ao da
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equidade étnico-racial, na valorizacdo das culturas negras, na formagdo e na articulacdo com
comunidades e institui¢des publicas. Em agosto de 2023, o GRUNEC foi reconhecido como Ponto
de Cultura do Ceara e, em 2025, recebeu a certificagdo como Pontdo de Cultura, incorporando esses
reconhecimentos a sua trajetoria de atuacdo politica, educativa e cultural na regido (GRUNEC,
2025).

O Carrapato Cultural surgiu em 2008, na Vila Carrapato, localizada no Sitio Belo
Horizonte, na zona rural do Crato. A iniciativa foi idealizada por Ronaldo Pedro, Paulo Fuisca,
Jodo do Crato, Francisco Pedro “Bantim”, Samuel Pereira, Magaivel Pedro e Paulo César,
articulando cultura popular, educagdo, comunica¢do comunitaria e questdes socioambientais. Entre
suas agOes estdo a biblioteca comunitaria, a Radio Literaria Carrapato, atividades artisticas,
iniciativas de economia solidaria e o Maracatu Uinu Eré. Vinculado a Associagdo Comunitaria do
Sitio Belo Horizonte, o Carrapato Cultural consolidou-se como Ponto de Cultura, mantendo sua
atuacdo diretamente relacionada a vida comunitaria e a valorizacao das referéncias culturais do
territorio.

A ONG Beatos — Base Educultural de A¢ao e Trabalho de Organizacdo Social estd sediada
no bairro Novo Lameiro, no Crato, ¢ desenvolve a¢des relacionadas aos saberes de tradicao oral, a
formagdo cultural e a preservacdo da memoria regional. A organizagdo mantém espagos €
iniciativas voltados a cultura popular, entre eles o Museu do Boi Mansinho, além de atividades
educativas, encontros, apresentagoes e acoes de formacao. Em 16 de maio de 2024, a institui¢ao
foi certificada pelo Ministério da Cultura como Pontdo de Cultura e tornou-se entidade proponente
do Pontao da Rede de Culturas Populares e Tradicionais, ampliando sua atuacdo na articulacdo de
iniciativas culturais em ambito nacional.

As trajetorias desses quatro espacgos evidenciam diferentes formas de organizagdo e
insercao territorial da cultura popular no Crato. Embora possuam historias, estruturas e campos de
atua¢do distintos, compartilham uma atuagao vinculada as comunidades e a valorizagdo de praticas
culturais construidas no territério. Essas particularidades sdao relevantes para esta pesquisa porque
permitem compreender as diferentes condigdes em que essas organizagdes estruturam sua

comunicag¢do e buscam ampliar sua presenca nos veiculos jornalisticos.
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2.2.2 Pontos e pontdes de cultura no Cariri: politicas culturais, atuacio e reconhecimento

No ambito da Politica Nacional de Cultura Viva, os Pontos e Pontdes de Cultura
desempenham fungdes distintas. Os Pontos correspondem a entidades ou coletivos culturais que
desenvolvem e articulam atividades em suas comunidades, enquanto os Pontdes possuem atuagao
voltada a articulacao, a mobilizacao ¢ a formagao de redes, estabelecendo conexdes entre diferentes
iniciativas e agentes culturais. Essa estrutura permite que a politica contemple tanto experiéncias
desenvolvidas localmente quanto agdes de articulagdo entre grupos e organizagdes culturais (Brasil,
2014).

A legislagdo também estabelece os instrumentos por meio dos quais a Politica Nacional de
Cultura Viva se organiza. O art. 4° da Lei n® 13.018/2014 apresenta as definicdes de Pontos e
Pontdes de Cultura e institui o Cadastro Nacional responsavel por reunir as iniciativas reconhecidas

no ambito da politica. O dispositivo estabelece:

I — Pontos de cultura: entidades juridicas de direito privado sem fins lucrativos, grupos ou
coletivos sem constituigdo juridica, de natureza ou finalidade cultural, que desenvolvam e
articulem atividades culturais em suas comunidades;

II — pontdes de cultura: entidades com constituigdo juridica, de natureza/finalidade cultural
e/ou educativa, que desenvolvam, acompanhem e articulem atividades culturais, em
parceria com as redes regionais, identitarias e tematicas de pontos de cultura e outras redes
tematicas, que se destinam a mobilizacao, a troca de experiéncias, ao desenvolvimento de
acdes conjuntas com governos locais e a articulagdo entre os diferentes pontos de cultura
que poderdo se agrupar em nivel estadual e/ou regional ou por areas tematicas de interesse
comum, visando a capacitacdo, a0 mapeamento e a agdes conjuntas;

III — Cadastro Nacional de Pontos ¢ Pontdes de Cultura: integrado pelos grupos, coletivos
e pessoas juridicas de direito privado sem fins lucrativos que desenvolvam agdes culturais
e que possuam certificagdo simplificada concedida pelo Ministério da Cultura (BRASIL,
2014).

Para além das defini¢des estabelecidas pela legislagdo, os Pontos de Cultura estdo
relacionados a uma concepcdo de politica cultural baseada na participacdo das proprias
comunidades. Em livro que discute sobre essas iniciativas no Brasil, Célio Turino (2010) identifica
o protagonismo social como um dos elementos centrais desse modelo, no qual a sociedade civil
assume papel ativo na condu¢do das iniciativas culturais e na relagdo com o poder publico. Essa
perspectiva contribui para aproximar as politicas culturais das experiéncias e demandas existentes
nos territorios, reconhecendo os grupos € comunidades como participantes do processo de
construgao das agdes culturais.

A abrangéncia alcancada pela politica pode ser observada nos dados divulgados em 2024.

Em abril daquele ano, o Ministério da Cultura anunciou que o pais havia atingido a marca de 5 mil
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Pontos de Cultura.* Esse alcance evidencia a expansdo da Politica Nacional Cultura Viva e a
presenca dessas iniciativas em diferentes territorios. A partir desse cendrio mais amplo, € possivel
observar como a politica se estrutura no contexto local e se relaciona com as iniciativas culturais
desenvolvidas nos municipios.

No Crato, a Cultura Viva passou a contar com regulamentacdo municipal por meio da Lei
n° 3.799, de 30 de junho de 2021°. A norma instituiu mecanismos proprios de reconhecimento e
incentivo a grupos, coletivos e comunidades, incorporando ao ambito municipal instrumentos
relacionados a promocao da produgdo, da circulagdo e do acesso as manifestagdes culturais
(CRATO, 2021). Em 2024, o municipio passou a reunir 50 Pontos de Cultura certificados, sendo
40 reconhecidos pelo municipio e dez pelo Estado do Ceara, evidenciando a presenca da Politica
Cultura Viva no contexto local.

Embora reconhecidos pelo Ministério da Cultura como Pontos e Pontdes de Cultura, esses
espacos permanecem autonomos e independentes. A certificagdo representa o reconhecimento
institucional das atividades culturais desenvolvidas pelas entidades e coletivos e possibilita sua
integracao a rede da Politica Nacional Cultura Viva, sem transforma-los em o6rgdos publicos ou
alterar suas formas proprias de organizacdo e gestdo. Essa caracteristica esta relacionada aos
proprios principios da politica, que reconhece os Pontos e Pontdes de Cultura como elos entre a
sociedade e o Estado, sustentados pela autonomia e pelo protagonismo das comunidades locais
(Brasil, 2014).

Entre os espacos contemplados pelo recorte desta pesquisa, a PROCEM/Casa Luz esta
localizada no bairro Seminario, no Crato. Fundada pelos mestres Aécio de Zaira, ligado a luthieria,
e Tereza Neuma, vinculada ao maracatu, a instituicdo retine experiéncias de formagao artistica e
praticas relacionadas as expressoes populares presentes na regido. Em 2019, a PROCEM/Casa Luz
foi reconhecida como Ponto de Cultura pela Secretaria da Cultura do Estado do Ceara, passando a

integrar a Rede Cearense Cultura Viva de Pontos e Pontdes de Cultura.

4 BRASIL. Ministério da Cultura. Brasil alcanga marca histérica de 5 mil Pontos de Cultura. Brasilia, DF: Ministério
da Cultura, 2024.

> CRATO (CE). Lei n° 3.799, de 30 de junho de 2021. Institui a Politica Municipal de Cultura Viva do Crato, destinada
a promover a producdo e a difusdo da cultura e o acesso aos direitos culturais dos diferentes grupos, coletivos e
comunidades, e d& outras providéncias. Didrio Oficial do Municipio, Crato, CE, 30 jun. 2021. Disponivel em:
https://mail.crato.ce.gov.br/site/conteudo/2/1625086072_1.pdf. Acesso em: 21 set. 2026.
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O Grupo de Valorizagao Negra do Cariri (GRUNEC), por sua vez, possui uma trajetdria
marcada pela defesa dos direitos da populacdo negra e pela promocao da equidade étnico-racial.
Sua insercao na Cultura Viva ocorreu inicialmente com a certificagdo como Ponto de Cultura do
Ceara, em agosto de 2023, e, posteriormente, como Pontao de Cultura, em 2025. O grupo mantém
ainda relagdes com universidades, secretarias de educagdo, Ministério Publico e 6rgdos federais,
ampliando sua presenga em diferentes espacos institucionais.

A dimensao educativa constitui outra frente do trabalho desenvolvido pelo GRUNEC. Entre
suas pautas esta a efetivacdo das Leis n° 10.639/2003" e n° 11.645/2008°, referentes ao ensino de
historia e cultura afro-brasileira, africana e indigena na educacdo basica. A organizagdo promove
atividades formativas, estabelece parcerias com instituicdes de ensino e desenvolve agdes
relacionadas a memoria das comunidades negras, aproximando educagdo, identidade e
enfrentamento ao racismo.

Na Vila Carrapato, localizada no Sitio Belo Horizonte, na zona rural do municipio do Crato,
o Carrapato Cultural apresenta uma experiéncia vinculada diretamente a vida comunitaria. Criado
em 2008, o projeto foi contemplado em edital em 2009, dando inicio a implantagdo do Ponto de
Cultura Projeto Socioambiental Carrapato Cultural. Biblioteca comunitéria, comunica¢do popular,
a exemplo da Réadio Carrapato, feiras de produtos da agricultura familiar, festejos tradicionais e
atividades artisticas integram suas acoes. O espago também se relaciona ao Maracatu Uinu Eré€, ao
turismo de base comunitaria e a circulagdo da moeda social Carrapato, aproximando produgao
cultural, economia solidaria e valorizacao das referéncias afro-indigenas locais.

J& a ONG Beatos — Base Educultural de Acdo e Trabalho de Organizacdo Social,
reconhecida como Pontdo de Cultura em 16 de maio de 2024, tem nos saberes de tradi¢ao oral € na
memoria regional dois importantes eixos de seu trabalho. A organizacdo mantém o Museu do Boi
Mansinho, relacionado a memoria do beato José Lourenco e¢ do Caldeirao da Santa Cruz do
Deserto, e 0 Museu da Tradicao, dedicado as expressdes populares da regido. Oficinas, encontros,
atividades educativas e acdes relacionadas a sustentabilidade ambiental também integram o

trabalho desenvolvido pela entidade.

6 A Lein®11.645, de 10 de margo de 2008, ampliou essa determinagio, incluindo também a obrigatoriedade do
ensino de Historia e Cultura Indigena.

7 Lein® 10.639, de 9 de janeiro de 2003, alterou a Lei de Diretrizes e Bases da Educagido Nacional, tornando
obrigatorio o ensino de Historia e Cultura Afro-Brasileira nos estabelecimentos de ensino fundamental e médio.
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A missdo e os aspectos especificos de cada espaco de cultura popular foram fundamentais
para a escolha dos espagos culturais e o recorte desta pesquisa. Enquanto a Casa Luz apresenta uma
experiéncia ligada a formacao artistica, o GRUNEC possui forte dimensao étnico-racial e
educativa; o Carrapato Cultural aproxima praticas culturais, vida comunitaria € economia solidaria;
e a ONG Beatos concentra parte de seu trabalho na tradi¢cdo oral e na memoria. Essa diversidade
permite que a andlise da comunicagdo seja realizada a partir de organizagdes com trajetorias,
estruturas e campos de atuagao distintos.

Compreender essas particularidades ¢ fundamental para avangar sobre uma questao central
deste trabalho: as condigdes em que essas entidades conseguem transformar suas agdes,
personagens e experiéncias em pautas capazes de alcangar os veiculos jornalisticos. A partir disso,
a discussdo deixa de se concentrar na estrutura da Cultura Viva e passa a considerar os obstaculos
relacionados a presenca ou nao de uma assessoria de imprensa na estrutura dos espacos de cultura
popular independentes do Cariri.

2.3 Desafios para a presenca nos veiculos jornalisticos nas entidades culturais
A baixa presenca dos espacos de cultura popular independentes nos veiculos jornalisticos
¢ uma das principais questoes que movem este estudo. Para esta pesquisa, interessa investigar
as condi¢des encontradas ou ndo por essas organizagdes para apresentar suas atividades aos
veiculos jornalisticos e construir um didlogo mais permanente com jornalistas e a sociedade
civil.

Um aspecto interessante dessa relacdo entre cultura popular e imprensa ¢ abordado por
Zulmira Nobrega e Patricia Rocha (2024), a partir da experiéncia do Maracatu de Baque Solto
Feminino Coragao Nazareno, de Nazaré da Mata, na Zona da Mata Norte de Pernambuco. As
autoras analisam o contra-agendamento como uma estratégia pela qual grupos e agentes sociais
buscam interferir na agenda dos meios de comunicacdo, desenvolvendo acgdes capazes de
despertar o interesse jornalistico e conquistar espaco na cobertura midiatica. Nesse processo, 0s
proprios agentes culturais assumem uma postura ativa na constru¢ao de acontecimentos e pautas,
em vez de depender exclusivamente das escolhas previamente estabelecidas pelos veiculos. No
caso analisado, essa estratégia demonstra como iniciativas ligadas a cultura popular podem
disputar espago na agenda midiatica e ampliar suas possibilidades de visibilidade.

Outro aspecto dessa relagdo ¢ percebido em como a assessoria de imprensa pode atuar

na aproximagdo entre as iniciativas culturais e os veiculos jornalisticos. Maira Passos (2026)
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destaca entre as atividades desse trabalho a producdo de contetido, a sugestdo de pautas, a
articulagdo de entrevistas e o acompanhamento das publicacdes. A autora ressalta que o
encaminhamento de informacdes ndo garante espaco nos veiculos, pois a publicacao depende
do interesse jornalistico. Assim, cabe ao assessor identificar elementos das iniciativas culturais
que apresentem potencial para se transformar em noticia e estabelecer uma relagao profissional
com jornalistas e redagoes.

Para os espacos independentes de cultura popular, esse trabalho permite explorar pautas
que nao se restrinjam a divulgacdo de eventos e programacdes, fenomeno identificado por
Sebastido Arrais Neto em sua pesquisa sobre a cobertura jornalistica dos Pontos de Cultura no
Cariri cearense. O autor observa que a cobertura dessas iniciativas se concentra, sobretudo, na
divulgacdo de eventos e acontecimentos pontuais, deixando em segundo plano aspectos
relacionados as trajetdrias dos grupos e a sua atuagdo cultural e social. Trajetorias dos grupos,
personagens, processos de criacdo, saberes e relagdes estabelecidas com as comunidades podem
constituir diferentes possibilidades de abordagem jornalistica. Dessa forma, a constru¢ao das
pautas pode partir das particularidades de cada iniciativa ¢ de sua atuacdo no territorio,
favorecendo abordagens que apresentem esses espagos para além de acontecimentos pontuais.
2.4 Desafios da comunicacio na visao dos representantes dos espacgos

Para compreender a realidade da presenca dos espacos independentes de cultura popular
na imprensa, foram realizadas entrevistas com representantes das quatro organizagdes que
integram esta pesquisa: Antonio Carlos Dias, do Grupo de Valorizagdo Negra do Cariri
(GRUNEC); Vitoria Silvestre, do Carrapato Cultural; Lara Alencar, da PROCEM/Casa Luz; e
Jayne Machado, da ONG Beatos. Os relatos revelam diferentes formas de organizacao da
comunicacao e apontam desafios relacionados a estrutura disponivel, a atuacdo de profissionais
especializados e a insercdo das pautas culturais nos veiculos jornalisticos.

No Carrapato Cultural, a falta de visibilidade aparece associada as dificuldades
enfrentadas pelo proprio espago. Ao abordar essa realidade, Vitoria Pereira da Silva Silvestre

afirma;:

Os maiores desafios sdo a falta de apoio financeiro, estrutura, divulga¢ao e continuidade
de politicas culturais. A falta de visibilidade impacta diretamente porque dificulta
conseguir parcerias, editais, novos participantes e reconhecimento do trabalho
desenvolvido. Muitas vezes projetos incriveis deixam de crescer porque as pessoas
simplesmente ndo chegam até eles (Silvestre, 2026, informacao verbal).

A fala demonstra que a comunicagao interfere nao apenas na divulgacao das atividades,
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mas também nas possibilidades de estabelecer parcerias, alcangar novos publicos e fortalecer o
reconhecimento do trabalho desenvolvido. Vitoria também identifica limitacdes na maneira
como a cultura popular aparece nos veiculos jornalisticos:

Existe interesse, mas ainda ¢ muito limitado. A cultura popular muitas vezes s6 ganha
espaco em periodos festivos ou datas especificas. Falta continuidade, aprofundamento e
valorizacdo das historias, dos mestres, dos grupos e dos processos culturais que acontecem
durante o ano inteiro. A midia ainda tende a dar mais destaque para eventos grandes e comerciais
(Silvestre, 2026, informagao verbal).

Essa percep¢do aponta para uma presenca que tende a se concentrar em determinados
periodos e acontecimentos, deixando em segundo plano histdrias, personagens e processos
culturais desenvolvidos ao longo do ano. No GRUNEC, Anténio Carlos Dias destaca que, apesar
da existéncia de iniciativas proprias de comunicacdo, como a Revista Afro Cariri e o site
institucional, o grupo ndo possui uma estrutura profissional permanente de assessoria de
imprensa:

O GRUNEC nao conta com assessoria de imprensa profissional, realizando sua
comunicacdo de forma voluntaria e com recursos limitados. A presenga de um assessor de
imprensa contribuiria para ampliar a visibilidade das acdes do coletivo, qualificar a producao de
conteudo e fortalecer o didlogo com diferentes publicos (Dias, 2026, informacao verbal). Nesse
caso, a existéncia de canais proprios ndo elimina a necessidade de uma atuagdo profissional e
continua. A limitacdo de recursos e€ o carater voluntario da comunicacdao dificultam o
planejamento e a manutengdo de uma relagdo mais sistematica com a imprensa.

Na PROCEM/Casa Luz, Lara Alencar relata uma situagdo semelhante. O espago nao
possui uma assessoria de imprensa estruturada e a divulgagdo ¢ realizada voluntariamente por
integrantes da equipe, que acumulam outras fun¢des e produzem materiais para as redes sociais
e, ocasionalmente, releases destinados a imprensa. Entre os principais desafios, a entrevistada
aponta a hierarquizacdo das noticias pelos meios de comunicagdo, que tendem a privilegiar
institui¢des com maior estrutura.

Apesar disso, Lara considera que o contexto cultural do Cariri favorece o interesse da
midia local pelas atividades dos Pontos de Cultura. Para ela, uma comunicagdo mais estruturada
poderia ampliar o alcance da PROCEM/Casa Luz, fortalecer o relacionamento com a imprensa

e aproximar novos publicos. Entre as perspectivas apontadas estdo formagdes em jornalismo
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cultural e comunicagdo popular, além do investimento em profissionais especializados.

A ONG Beatos apresenta uma realidade diferente por contar com uma estrutura
organizada de comunicagdo, composta por um profissional responsavel pela assessoria de
imprensa e outro dedicado a comunicagao institucional e a execucdo do plano de comunicagao.
Mesmo assim, Jayne Machado aponta dificuldades na relagdo com os veiculos locais. Segundo
a entrevistada, os releases encaminhados pela organizacdo frequentemente recebem espago
limitado e, em algumas situacdes, sao divulgados apenas em agendas culturais.

Machado cita como exemplo a divulgacdo da segunda turma de pds-graduagao voltada
as culturas populares, que alcangou repercussao em veiculos de outras regides do pais, enquanto
recebeu menor espago na imprensa local. Para a entrevistada, essa falta de visibilidade interfere
no alcance das proprias agdes da organizacdo, pois “o que ndo ¢ visto ndo ¢ lembrado, nem
acessado” (Machado, 2026, informacdo verbal). A cobertura jornalistica também ¢ considerada
importante para a memoria institucional dos projetos e para o registro das atividades
desenvolvidas.

As experiéncias dos quatro espacos demonstram que os desafios de comunicagdo
assumem diferentes formas. Enquanto Carrapato Cultural, GRUNEC e PROCEM/Casa Luz
enfrentam limitagdes relacionadas a estrutura, aos recursos disponiveis ou a auséncia de
profissionais especializados, a ONG Beatos demonstra que mesmo a existéncia de uma
comunicacdo organizada ndo garante maior inser¢ao das pautas nos veiculos jornalisticos. A
presenca na imprensa depende, portanto, tanto das condi¢des internas dos espagos para organizar
sua comunicagdo quanto da abertura encontrada nos proprios veiculos.

E nesse cendrio que se situa o problema desta pesquisa. Os espagos investigados
desenvolvem atividades relacionadas a cultura popular, a memoria, a formagdo e a identidade
de suas comunidades, mas encontram diferentes obstaculos para transformar essas agdes em
uma presenca mais continua nos veiculos jornalisticos. A partir dos desafios apresentados pelos
gestores, buscou-se, em uma segunda frente de entrevistas, compreender o que profissionais
com experiéncia em assessoria de imprensa voltada a cultura popular no Cariri apontam como

possibilidades para enfrentar essas dificuldades e ampliar a visibilidade dessas iniciativas.
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3. METODOLOGIA
3.1 Caracterizacio da pesquisa

A presente pesquisa caracteriza-se como qualitativa, de natureza exploratoria e descritiva.
A escolha pela abordagem qualitativa esta relacionada a necessidade de compreender as praticas
de comunicacgao e as experiéncias dos profissionais envolvidos com a assessoria de imprensa € os
espacos independentes de cultura popular no Cariri cearense. No campo da Comunicagdo, Lopes
(2014) compreende a metodologia como parte do processo de construcao da pesquisa, articulando
diferentes niveis e etapas da investigacdo. Essa perspectiva contribui para o presente estudo ao
permitir que as escolhas metodologicas sejam estabelecidas em didlogo com o problema de
pesquisa e com as particularidades do objeto investigado.

Quanto aos objetivos, o carater exploratorio decorre da necessidade de aprofundar a
compreensdo sobre a assessoria de imprensa em espacos independentes de cultura popular no
contexto regional. A dimensao descritiva, por sua vez, estd relacionada a identificagdo das praticas,
dificuldades e estratégias de comunicacdo observadas a partir das experiéncias dos participantes.
Dessa forma, a pesquisa busca compreender o objeto investigado sem dissocia-lo das condic¢des
em que essas praticas sao desenvolvidas.

3.2 Percurso metodologico e procedimentos de coleta de dados

A primeira frente de entrevistas foi realizada com representantes dos quatro espagos
independentes de cultura popular selecionados para o estudo: Grupo de Valorizacdo Negra do
Cariri (GRUNEC), Carrapato Cultural, PROCEM/Casa Luz e ONG Beatos. Foram entrevistados
Lara Alencar, representante da PROCEM/Casa Luz, em 5 de maio de 2026; Vitoria Silvestre,
representante do Carrapato Cultural, em 11 de maio de 2026; Antonio Carlos Dias, representante
do GRUNEC, em 18 de maio de 2026; e Jayne Machado, representante da ONG Beatos, em 20 de
maio de 2026. Essa etapa buscou compreender como a comunicacdo ¢ organizada nessas
iniciativas, quais recursos estao disponiveis para a divulgacdo de suas atividades, quais dificuldades
sdo encontradas na relagdo com os veiculos jornalisticos e quais perspectivas os participantes

identificam para o fortalecimento da comunicagdo dos espagos de cultura popular.
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A escolha dos participantes considerou sua atuacdo e seu conhecimento sobre as praticas
de comunicacdo desenvolvidas — bem como sobre a auséncia dessas praticas — nas respectivas
organizacodes. Vale ressaltar que Lara Alencar e Jayne Machado, ambas jornalistas formadas pela
Universidade Federal do Cariri (UFCA) e integrantes do grupo de jornalistas assessoras destacado
neste trabalho, também participaram da etapa de entrevistas com representantes de dois dos espagos
culturais investigados: respectivamente, PROCEM/Casa Luz e ONG Beatos. A participacao das
duas profissionais nessa etapa ocorreu por indicacao das proprias organizagdes, que consideraram
que seus relatos contribuiriam para a pesquisa em razao do conhecimento que possuem sobre a
realidade das institui¢gdes, especialmente no ambito da comunicagao.

A segunda frente de entrevistas foi realizada com jornalistas formadas pela Universidade
Federal do Cariri (UFCA) e com experiéncia em comunicagao e assessoria de imprensa relacionada
a cultura na regido. Nessa etapa, foram entrevistadas Lara Alencar, em 22 de junho de 2026, e
Jayne Machado e Renata Linard, ambas em 23 de junho de 2026. As entrevistas buscaram
compreender, a partir da perspectiva profissional das jornalistas, os desafios encontrados na
divulgagdo de pautas relacionadas a cultura popular, a relagdo entre os espacos culturais e os
veiculos de comunicagao e as possibilidades de atuagao da assessoria de imprensa nesse contexto.

A escolha dessas profissionais considerou tanto a formagdo em Jornalismo pela UFCA
quanto suas experiéncias de atuacdo em projetos e espacos culturais da regido. No caso de Lara
Alencar e Jayne Machado, embora também tenham participado da primeira etapa da pesquisa como
representantes do PROCEM/Casa Luz e da ONG Beatos, respectivamente, nesta segunda etapa
suas contribuigdes foram consideradas a partir de sua formacao e experiéncia profissional como
jornalistas assessoras. A participacdo em momentos distintos permitiu observar tanto a perspectiva
interna dos espagos culturais quanto questdes relacionadas a pratica profissional da comunicacgao,
sem que houvesse conflito em ambas as abordagens.

3.3 Organizacio e analise dos dados

ApOs a realizacao das entrevistas, as transcri¢des foram lidas e organizadas de acordo com
0s objetivos da pesquisa e com 0s assuntos que orientaram os roteiros. Na primeira frente, foram
observadas principalmente as formas de organiza¢do da comunicac¢do nos espagos pesquisados, as
condi¢des disponiveis para a divulgacdo das atividades e as dificuldades relatadas pelos

representantes em relagdo a presenga de suas agdes nos veiculos jornalisticos.
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Na segunda frente, as respostas foram sistematizadas em blocos tematicos construidos a
partir das questdes que orientaram as entrevistas e dos aspectos recorrentes nos depoimentos. A
organizac¢ao considerou os desafios estruturais relacionados a escassez de recursos, ao acumulo de
fungdes e a descontinuidade das contratagdes; o relacionamento com a imprensa e as dificuldades
de insercdo das pautas culturais nos veiculos jornalisticos; as estratégias de comunicagdo adotadas
ou consideradas possiveis; e as perspectivas para o fortalecimento da comunicagao e da visibilidade
dos espacos de cultura popular.

A organizagao por blocos tematicos permitiu estabelecer aproximacdes e diferencas entre
as experiéncias relatadas e relaciona-las as discussdes desenvolvidas no referencial teorico. A
analise considerou, assim, tanto as dificuldades identificadas pelos representantes dos espagos
quanto as perspectivas apresentadas pelas profissionais de assessoria de imprensa. A partir dessa
sistematizagdo, os resultados foram organizados e discutidos no capitulo seguinte, buscando
compreender os desafios e as possibilidades da atuacdo da assessoria de imprensa diante das
condi¢des encontradas pelos espagos independentes de cultura popular investigados no Cariri
cearense.
4. Desafios e perspectivas: assessoria de imprensa para a Cultura Popular caririense

As entrevistas com as jornalistas evidenciaram que os desafios enfrentados pela assessoria
de imprensa nos espacos independentes de cultura popular do Cariri ndo estdo relacionados a um
unico aspecto. Os relatos apontam para um conjunto de condi¢des que interferem na maneira como
a comunicacdo ¢ organizada e desenvolvida nessas iniciativas. A partir das questdes mais
recorrentes nas entrevistas, este capitulo esta organizado em trés eixos de discussdo: os desafios
estruturais relacionados a escassez de recursos, ao acimulo de fungdes e a descontinuidade das
contratagdes; o relacionamento com a imprensa e as dificuldades de inser¢do das pautas culturais
nos veiculos jornalisticos; e as estratégias e perspectivas para o fortalecimento da comunicagao e
da visibilidade da cultura popular. Os resultados sdo discutidos a partir das experiéncias relatadas
pelas profissionais e colocados em dialogo com o referencial tedrico desenvolvido ao longo do

trabalho.
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4.1 Desafios estruturais: falta de continuidade dos contratos, escassez de recursos e acimulo
de fun¢oes

Entre os elementos que apareceram com maior destaque nos desafios estruturais estdo a
limitagao de recursos financeiros, a dificuldade de manter equipes especializadas, o acimulo de
diferentes fung¢des pelos profissionais e a descontinuidade das agdes de comunicacdo. Esses
fatores aparecem de forma interligada nas experiéncias relatadas pelas profissionais de assessoria
de imprensa e ajudam a compreender as condigdes concretas em que essa atuacao geralmente
acontece nesses espacos.

Ao comentar sua experiéncia com projetos culturais financiados por editais publicos, a
jornalista Lara Alencar pontua que uma das questdes mais proeminentes nessa relacdo ¢ a

interrupcao das agdes de comunicacao apos o encerramento dos contratos:

Me considero uma das profissionais de assessoria que acaba fazendo muita assessoria para
projetos culturais dentro de editais publicos por ja entender como é que funciona essa
dindmica. E uma area muito especifica. Vocé precisa entender como funciona um edital,
prestagdo de contas, divulgacdo, comunicagdo institucional... e, muitas vezes, esses
projetos s6 conseguem contratar um profissional durante o periodo de execugdo. Depois
que o projeto acaba, a comunicacdo também acaba. (Alencar, 2026, informacao verbal).

Esse aspecto também aparece no depoimento da jornalista e assessora Renata Linard, que
identifica a falta de continuidade como um dos principais obstadculos enfrentados por essas
instituigdes. Segundo ela, “o principal gargalo ¢ ndo haver esse trabalho continuo de assessoria de
imprensa nessas instituigdes e nesses projetos” (Linard, 2026, informagao verbal). A convergéncia
entre os relatos indica que a dificuldade ndo se restringe a realizagdo pontual das atividades de
divulgacdo, mas envolve a propria impossibilidade de manter profissionais responsaveis pela
comunicagdo a médio ou longo prazo.

A descontinuidade também produz efeitos diretos sobre a capacidade de planejamento,
aspecto destacado por Jayne Machado. Nas palavras da jornalista, “a gente acaba trabalhando muito
no improviso, porque nao tem um planejamento de longo prazo. O edital acaba, o projeto para, e a
comunicag¢do some junto” (Machado, 2026, informagao verbal). Essa observagdo acrescenta outra
dimensdo as experiéncias relatadas por Lara e Renata: a dificuldade de estabelecer estratégias que
ultrapassem as demandas imediatas de cada projeto ou espaco.

Quando a manuten¢do do trabalho comunicacional fica condicionada a disponibilidade
orcamentaria por periodos delimitados, a proje¢ao de estratégias futuras torna-se bastante restrita.

Essa realidade dialoga com o que aponta Flavia Clemente Souza (2024) - conforme discutido em
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capitulo anterior -, ao defender que a atuacao da assessoria de imprensa, no cenario contemporaneo,
ultrapassa a execucao de tarefas pontuais e aproxima-se de uma perspectiva estratégica de gestao
da comunicagao. No entanto, como vimos, os relatos dos gestores dos espagos de cultura popular
aqui investigados demonstram que as condigdes materiais, sobretudo financeiras, nem sempre
permitem que essa dimensao estratégica, com a presencga permanente de profissionais de assessoria,
se desenvolva de maneira continua.

Outro desafio recorrente nas entrevistas refere-se ao acimulo de fungdes desempenhadas
pelos profissionais responsaveis pela assessoria de imprensa dos espagos € seus projetos. Ao
comentar essa realidade, Lara Alencar chama atengdo para a dificuldade de delimitacdo das

diferentes atividades que compdem esse trabalho:

Muitas vezes, os gestores ndo conseguem diferenciar o que faz um assessor de imprensa
do que faz um social media. Acham que ¢ tudo a mesma coisa. Mas nao é. O ideal seria
ter um social media, um designer e um assessor. E essas pessoas se integrarem e pensarem
essa comunicacao de forma integrada (Alencar, 2026, informagao verbal).

O que a jornalista ressalta evidencia que o problema nao estd apenas na quantidade de
tarefas assumidas, mas também na dificuldade de os gestores e contratantes distinguirem as
atribuicdes dos diferentes profissionais da comunicag@o. Sabemos que esse fato também se deve
as limitagdes estruturais dos espagos.

4.2 Relacionamento com a imprensa: visibilidade disputada e logicas editoriais

Além das condigdes estruturais discutidas anteriormente, as entrevistas apontaram que a
visibilidade midiatica dos espagos independentes de cultura popular também estd relacionada a
forma como essas iniciativas estabelecem contato com jornalistas e veiculos de comunicagdo. As
entrevistadas afirmaram para essa pesquisa que essa relacdo envolve tanto a capacidade das
entidades de apresentar suas agdes como pautas de interesse jornalistico quanto a construgdo de
vinculos que ndo se restrinjam aos momentos de realizagao de eventos. Ao mesmo tempo, os relatos
indicam que a presenca da cultura popular na cobertura jornalistica também ¢ atravessada pelos
critérios e pelas dinamicas dos proprios veiculos, que influenciam quais acontecimentos e
manifestagdes conquistam espago na agenda jornalistica.

Ao ser interrogada sobre essa relacdo, a jornalista Lara Alencar chamou atengdo para a
necessidade de considerar ndo apenas a atuagdo dos veiculos, mas também as condi¢des em que as

informagdes produzidas pelos espagos culturais chegam as redagdes:

Nao tem como colocar uma responsabilidade dos veiculos de comunicagdo, sendo que eles
nao recebem esse material. Alguém tem que mandar esse material para eles. Entdo, onde
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estdo esses jornalistas? Eles estdo proximos desses espacos? Os espacos procuram esses
jornalistas, esses assessores? (Alencar, 2026, informagao verbal).

Essa fala de Lara acrescenta uma questdo importante a discussdo sobre visibilidade: a
presenca de uma iniciativa cultural na imprensa ndo depende exclusivamente do interesse
espontaneo dos veiculos. Para que suas atividades possam ser consideradas como pauta, ¢
necessario que informagdes sobre esses espagos também sejam preparadas e cheguem até os
profissionais responsaveis pela produ¢do jornalistica. Nesse processo, a assessoria de imprensa
pode atuar como mediadora, identificando acontecimentos com potencial jornalistico e
aproximando as fontes dos veiculos. Essa perspectiva dialoga com o que Jorge Duarte (2018)
discorre, ao compreender a assessoria de imprensa para além do simples envio de informagdes,
mas como uma atividade que envolve estratégias de relacionamento permanente entre fontes e
jornalistas.

Acerca desse relacionamento estratégico, a jornalista Renata Linard destacou a importancia
da construgdo continua ao afirmar que o profissional de assessoria e a organizacdo para a qual
trabalha devem “criar um relacionamento com o jornalista antes de precisar dele. Nao déa para
aparecer s6 quando tem evento para divulgar” (Linard, 2026, informagao verbal). Nesse sentido, a
atuacdo da assessoria envolve conhecer os veiculos, assim como os veiculos precisam conhecer
melhor as organizagdes, para que seja possivel compreender as caracteristicas de ambos, além de
identificar
aqueles que apresentam maior proximidade com determinada pauta, assunto ou linha editorial.

Renata reforga ainda alguns deveres dos profissionais de assessoria no que diz respeito ao
seu relacionamento com a imprensa. Segundo ela, um deles ¢ “estudar os veiculos que podem
receber a sua pauta”(Linard, 2026, informag¢do verbal). Assim, o relacionamento com a imprensa
nao se limita a existéncia de contatos, mas pressupde conhecimento sobre os veiculos e capacidade
de direcionar as informagdes de acordo com as possibilidades de interesse jornalistico.

As percepgdes de Lara e Renata permitem compreender que a busca por visibilidade
envolve uma relagdo de mao dupla. Nao seria suficiente atribuir a auséncia de cobertura
exclusivamente ao desinteresse dos veiculos, assim como ndo seria adequado responsabilizar
apenas os espacos culturais pela dificuldade de alcangar a imprensa. Essa relacdo ¢ atravessada por
fatores estruturais, sobretudo econdmicos e relacionados a contratacdo e a continuidade do trabalho

de profissionais de comunicagdo, que interferem na capacidade dos espagos de produzir
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informacdes, estabelecer contato com jornalistas e encaminhar suas pautas as redagcdes. Ao mesmo
tempo, quando essas informagdes chegam aos veiculos, sua publicacdo também depende dos
critérios jornalisticos e das escolhas editoriais que orientam a selecdo das pautas que serdo
transformadas em noticia.

Os resultados das entrevistas demonstram, portanto, que a relagdo entre os espagos
independentes de cultura popular e os veiculos jornalisticos envolve responsabilidades e dindmicas
distintas. De um lado, a aproximagdo com jornalistas, o conhecimento sobre os veiculos ¢ a
construgdo de pautas com potencial jornalistico, que competem ao profissional de assessoria do
espaco, constituem caminhos para ampliar as possibilidades de inser¢ao na imprensa. De outro, por
parte da imprensa, a concentragdo da cobertura em determinados acontecimentos revela limites
para uma presenca mais diversificada da cultura popular no noticidrio, como apontou Sebastido
Arrais em seu estudo (2025). Nesse sentido, além de buscar aumentar quantitativamente o nimero
de apari¢des na midia, os desafios identificados nos alertam para uma questdo estrutural dessas
relacdes, e para a necessidade de visualizar perspectivas para que diferentes aspectos dessas
manifestagdes, seus agentes e suas trajetorias possam alcancar maior visibilidade midiatica,
sobretudo em veiculos jornalisticos.

4.3 Perspectivas assessoria de imprensa em espacos culturais independentes
4.3.1 Estratégias de comunicac¢io e construcio de pautas

Além dos desafios identificados pelas jornalistas entrevistadas, estas ressaltam que a
construgdo da visibilidade depende também de como as a¢des de comunicacdo sdo planejadas e
transformadas em contetidos atrativos para diferentes publicos. Nesse sentido, também em
entrevista, as trés assessoras apresentaram perspectivas valiosas tanto para a atuag@o profissional
de jornalistas (de assessoria e de redacao) quanto para o fortalecimento das proprias organizagoes.

Entre as estratégias mencionadas pelas profissionais estdo o planejamento das agdes, a
identificacdo de histdrias e personagens, a adequacdo das mensagens aos diferentes canais e a
valorizagdo dos processos que envolvem o cerne da producdo cultural. Esses elementos
demonstram que a busca por visibilidade ndo se restringe ao aumento da quantidade de
divulgacdes, mas envolve escolhas sobre o que comunicar, para quem e de que maneira.

Ao refletir sobre as possibilidades de comunicacdo mesmo em contextos de recursos
limitados, Renata Linard destaca a importancia do planejamento ao afirmar que “mesmo que o

espaco ndo tenha muitos recursos, € possivel planejar. Vocé precisa saber o que vai comunicar,
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para quem, quando e por qual canal. Sem isso, a comunicag¢ao vira s6 apagamento de incéndio”
(Linard, 2026, informagdo verbal). Essa reflexdo evidencia como o planejamento contribui para
organizar prioridades e orientar decisoes, evitando que as agdes fiquem restritas as urgéncias do
cotidiano. A esse respeito, a jornalista acrescenta que “ndo adianta s6 mandar o release. Vocé tem
que contar uma historia. Mostrar quem sao as pessoas por tras daquilo, qual ¢ o impacto social, o
que aquilo representa para a comunidade” (Linard, 2026, informacao vebal). Essa perspectiva
desloca o foco da simples divulgacao de atividades para a identificacdo de elementos capazes de
conferir interesse e significado as pautas propostas. Personagens, trajetorias e impactos sociais
produzidos nas comunidades oferecem multiplas possibilidades de abordagem jornalistica,
permitindo que os espagos culturais sejam retratados para além de suas programagdes imediatas.
A necessidade de adequar a comunicagdo aos diferentes publicos e veiculos também ¢
destacada por Linard. Segundo a assessora, “o que vocé vai mandar para um jornalista ¢ diferente
do que vocé vai postar no Instagram, que ¢ diferente do que vocé vai comunicar para a comunidade
local. Vocé tem que saber transitar entre essas linguagens” (Linard, 2026, informacao verabl). Essa
perspectiva evidencia que a eficidcia comunicacional nos espagos culturais exige um trabalho de
mediagdo e traducdo de linguagens. Em vez de replicar um tnico formato de mensagem em todos
0s canais, a atuacao estratégica pressupoe reconhecer que a imprensa busca o valor-noticia, as redes
digitais demandam engajamento visual, por exemplo; e a comunidade local necessita de
pertencimento e dialogo direto. Assim, a adequacao de formatos e tons de voz deixa de ser mero
detalhe técnico e passa a ser condi¢do para que a mensagem faca sentido em cada ambiente de
recepgao.
As entrevistas também revelam possibilidades de ampliar a abordagem das manifestagdes
culturais para além do momento em que o evento ou a apresentacao acontece. Ao comentar sua

experiéncia na comunicagdo de iniciativas culturais independentes, Jayne Machado afirma:

Eu sempre procuro aproximar as pessoas (assessorados) do processo criativo dos releases,
por exemplo, e ndo s6 do produto final. Assim como minha produ¢do acompanha etapas
anteriores as realizagdes de fato dessas organizagdes. Como, por exemplo, mostrar o
ensaio, a preparacdo, a organizacdo na sua rotina. Isso cria identificacdo e engajamento
real (Machado, 2026, informagao verbal).

A estratégia descrita por Jayne acrescenta outra dimensdo a constru¢ao da visibilidade:
tornar os processos culturais também parte da comunicacdo. Nesse sentido, a comunicacdo pode
contribuir para tornar visiveis ndo apenas os produtos culturais finalizados, mas também os saberes,

praticas e pessoas que participam de sua constru¢ao. Essa perspectiva encontra aproximagao com
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a discussao de Nobrega e Rocha (2024), quando discutem sobre estratégias pelas quais os proprios
agentes culturais buscam ampliar sua inser¢do nos meios de comunicag¢do e disputar espago na
agenda midiatica.

Os depoimentos analisados demonstram que nao existe uma Unica estratégia para ampliar
a visibilidade dos espagos independentes de cultura popular. O planejamento contribui para
organizar as agodes; a identificacdo de historias e personagens amplia as possibilidades de
constru¢do das pautas; a adequacdo das linguagens permite alcangar publicos distintos; € a
valorizacao dos processos culturais oferece conteudos que ultrapassam os momentos de realizagao
dos eventos. Mais do que acdes isoladas, essas estratégias revelam possibilidades de utilizar a
comunicagdo de maneira articulada as caracteristicas, aos objetivos e as experiéncias de cada
iniciativa cultural.

Lara Alencar apresenta ainda uma perspectiva que amplia o proprio sentido da atuacao da
assessoria de imprensa nesses espagos. Para a jornalista, comunicar a cultura popular nao significa
apenas buscar visibilidade para uma organizagdo ou divulgar suas atividades, mas também
contribuir para a circulagao das historias e memorias construidas no territorio. Ao refletir sobre sua
experiéncia profissional no Cariri, Lara afirma que “o Cariri tem uma identidade cultural muito
forte, muito rica. Quando a gente trabalha a comunicacao desses espacos, a gente esta ajudando a
contar a historia desse povo, a preservar uma memoria. Isso tem um peso que vai além do trabalho”
(Alencar, 2026, informagao verbal).

A perspectiva apresentada por Lara evidencia uma dimensdo que ultrapassa os resultados
imediatos da divulgacdo. Ao transformar experiéncias, personagens e manifestacdes culturais em
narrativas capazes de circular por diferentes espacos, a comunicagdo também participa do registro
e da valorizagdo das referéncias culturais do Cariri. Nesse sentido, ampliar a visibilidade dessas
iniciativas significa ndo apenas conquistar espago na midia, mas contribuir para que historias,
sujeitos e saberes vinculados a cultura popular permanecam presentes na memoria € no debate

publico.
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4.3.2 Redes sociais: autonomia comunicacional e novos desafios

A expansao das plataformas digitais ampliou as possibilidades de comunicagdo direta entre
organizagoes e publicos, permitindo que a producdo e a circulagdo de contetidos ocorram por canais
administrados pelas proprias instituigdes. Para os espagos de cultura popular independentes, essa
alternativa assume relevancia por oferecer meios autonomos de apresentar atividades, personagens
e manifestacdes sem depender exclusivamente da chancela dos veiculos jornalisticos. As
entrevistas com profissionais da area, entretanto, demonstraram que essa autonomia traz desafios
complexos relacionados ao alcance das publicagdes, as dinamicas das plataformas e a capacidade
de manter uma producao frequente.

Ao refletir sobre essa transformacao, Lara Alencar afirma que “as redes sociais foram um
divisor de 4guas para a cultura popular independente. Antes, se o jornal ndo te cobria, vocé
simplesmente ndo existia para um publico mais amplo. Hoje, vocé pode construir sua propria
audiéncia” (Alencar, 2026, informagao verbal). Essa reflexdo joga luz sobre as novas rotas de
circulacdo da informagdo cultural. As midias sociais viabilizam a criagdo de publicos fié¢is sem que
todo contetido precise passar pelo filtro dos portdes de entrada (gatekeeping) das redacdes. Tal
cenario ndo significa que a imprensa tenha perdido centralidade, mas que os espacos culturais
passaram a contar com ferramentas complementares para projetar suas agoes.

No entanto, essa autonomia encontra limites nas ldgicas operacionais das proprias
corporagdes de tecnologia. Como observa Alencar, “ndo basta estar nas redes. Voc€ tem que
entender como os algoritmos funcionam, porque eles definem quem vai ver o seu contetdo. E isso
muda o tempo todo, o que torna tudo muito instavel” (Alencar, 2026, informagdo verbal). Em
outros termos, deter um perfil digital ndo garante visibilidade automatica. A distribui¢do do
conteudo ¢ mediada por regras opacas e instaveis, exigindo do assessor constante acompanhamento
e reinvencdo de formatos. As redes, portanto, democratizam a publicacdo, mas reconfiguram as
disputas pela atengdo do publico.

Outro obstaculo evidente diz respeito a exigéncia de frequéncia e ao dimensionamento das
equipes. Renata Linard ressalta que “as redes sociais exigem uma constancia que ¢ muito dificil de
manter quando vocé estd sozinha ou com uma equipe pequena. Vocé precisa postar todo dia,
responder comentarios, criar conteudo em diferentes formatos. Isso consome muito tempo e

energia” (Linard, 2026).
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O relato de Linard expde uma das principais contradi¢des desse ecossistema. Ao mesmo
tempo em que as redes oferecem vitrines acessiveis, sua gestdo requer um volume de trabalho
continuo que frequentemente extrapola a disponibilidade de tempo e o escopo original das
atribuicdes do assessor de imprensa. A existéncia de canais institucionais, portanto, amplia a
presenca digital do espago, mas também sobrecarrega a rotina profissional com demandas
operacionais didrias.

Diante dessa dupla jornada comunicacional, Jayne Machado pontua que “as redes nao
substituiram a assessoria de imprensa, elas mudaram o papel dela. Hoje, o assessor precisa saber
trabalhar os dois mundos: o digital e o da midia tradicional. S3o linguagens diferentes, publicos
diferentes” (Machado, 2026, informagdo verbal). A observa¢do de Machado ¢é central por
demonstrar que a comunicagdo propria ¢ o relacionamento com veiculos de imprensa nao sao
estratégias mutuamente exclusivas.

Os ambientes virtuais viabilizam a interlocucdo direta com a comunidade e,
simultaneamente, abrem pontes de contato com os proprios jornalistas no espago digital - dimensao
que a assessoria tradicionalmente ja cultiva. A coexisténcia dessas frentes exige do profissional
dominio técnico para articular linguagens adequadas a cada regime de circulagdo. Essa realidade
dialoga com as reflexdes de Ismar Capistrano Costa Filho (2024), ao discutir as transformagdes na
atuacdo do assessor perante a plataformizagdo e a diversificagdo dos formatos comunicacionais
contemporaneos.

As perspectivas apresentadas pelas trés jornalistas entrevistadas demonstram, portanto, uma
relagdo marcada simultaneamente pela ampliacdo das possibilidades comunicacionais e pelo
surgimento de novas exigéncias operacionais. Se, por um lado, as redes sociais oferecem aos
espacos independentes de cultura popular maior autonomia para produzir conteudo, dar
visibilidade as suas atividades e estabelecer contato direto com os publicos; por outro, seu
gerenciamento impde desafios de alcance algoritmico e demanda dedicacdo continua. As reflexdes
das profissionais indicam, assim, que a comunicagao propria nao anula a relevancia do trabalho
junto aos veiculos jornalisticos. Para as entrevistadas, ambas as frentes desempenham papéis
distintos e complementares no fortalecimento da presenca publica dos espacos culturais e de suas

iniciativas.
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4.3.3 Dimensoes afetivas, politicas e de identidade no trabalho da assessoria de imprensa
para cultura popular

A atuagdo de uma assessoria de imprensa nos espagos independentes de cultura popular do
Cariri também pode adquirir significados que ultrapassam a divulgagdao de atividades, o
compartilhamento das informacdes e a busca por espaco nos veiculos jornalisticos. Nas
experiéncias relatadas pelas jornalistas, o trabalho de conferir visibilidade a essas iniciativas
conecta-se diretamente a preservacdo de memorias, ao fortalecimento identitario e ao
reconhecimento dos agentes que mantém tais praticas vivas. Nesse cendrio, a assessoria de
imprensa assume uma dimensao social acentuada, em que a presenca publica atua como ferramenta
de legitimacao de mestres, mestras, artistas e comunidades locais.

Essa concepgdo manifesta-se no relato de Jayne Machado, quando pontua que ndo trabalha
com cultura popular apenas porque ¢ um nicho de mercado, mas porque também acredita que “essas
manifestagdes precisam existir, precisam ser vistas, precisam ser respeitadas. Tem um
compromisso politico nisso” (Machado, 2026, informacado verbal). A fala da entrevistada distancia
a pratica jornalistica de uma postura puramente mercantil ou instrumental. Ao enfatizar a dimensao
politica do fazer comunicacional, Machado posiciona a assessoria como um vetor de salvaguarda
e engajamento ético com os territorios culturais. Assim, o ato de projetar essas expressoes na cena
publica deixa de ser uma tarefa burocratica e passa a operar como um gesto de validagdo e
enfrentamento as assimetrias de visibilidade.

Na mesma linha, ao refletir sobre sua atuagdo profissional na regido, Lara Alencar pontua:
“o Cariri tem uma identidade cultural muito forte, muito rica. Quando a gente trabalha a
comunicac¢do desses espacos, a gente estd ajudando a contar a histéria desse povo, a preservar uma
memoria. Isso tem um peso que vai além do trabalho” (Alencar, 2026, informacdo verbal). Essa
reflexdo acrescenta a dimensdo territorial a discussdo, conectando o fazer comunicacional a
salvaguarda e difusdo das memorias locais. Nessa perspectiva, a assessoria passa a atuar também
no registro de narrativas sobre os sujeitos e saberes que constituem a cultura popular caririense.
Trata-se de um movimento que projeta essas referéncias para além de seus nucleos comunitarios
de origem, ampliando sua circulagao social.

Renata Linard comenta que “quando um grupo de maracatu ou de coco de roda ganha
visibilidade na midia, isso ndo ¢ s6 divulgacdo. Isso muda a autoestima das pessoas que fazem

parte daquilo. Elas se sentem reconhecidas, valorizadas. E isso tem um impacto real na vida delas”
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(Linard, 2026, informacao verbal). A fala da jornalista acrescenta um desdobramento concreto a
discussdo: a proje¢do midiatica incide diretamente sobre a dimensdo subjetiva dos participantes
diretos e indiretos das organizagdes. O reconhecimento publico e midiatico ultrapassa a mera
repercussdao de pauta e alcanca o sentimento de pertencimento dos sujeitos. Essa perspectiva
dialoga com as discussdes de Ana Paula Abreu (2010), ao conceber a assessoria de imprensa como
uma pratica capaz de ampliar o conhecimento publico sobre o valor social das organiza¢des. Nos
espacos investigados, essa premissa ganha contornos singulares, pois tornar visiveis as atividades
dessas entidades significam chancelar a relevancia histérica de saberes e tradigdes populares.

Além de impactar as comunidades, a atuacdo nesses ambientes transforma a trajetdria dos
proprios comunicadores. Lara Alencar ressalta que “a gente aprende muito mais do que ensina
nesses espagos. Vocé entra para fazer comunicagao e sai transformada, porque vocé esta em contato
com algo que ¢ muito vivo, muito verdadeiro. Isso muda a forma como vocé vé o seu proprio
trabalho” (Alencar, 2026). Dai se percebe uma dimensao pedagogica e bidirecional desse fazer
profissional. A relagdo entre assessoria de imprensa e cultura popular estabelece um processo de
trocas afetuosas e éticas no qual o territorio ressignifica a propria atuacao da assessoria.

Em conjunto, os relatos reunidos neste topico demonstram que a comunicagao nos espagos
independentes de cultura popular do Cariri assume fun¢des que extrapolam a difusdo burocratica
das agendas institucionais. A busca por visibilidade conecta-se ao resgate da autoestima, a
preservacao da memoria, ao fortalecimento identitario e a celebragdo das expressdes territoriais. A
contribuicdo da assessoria de imprensa, portanto, ndo se reduz ao alcance de espaco nos veiculos
jornalisticos; ela atua como vetora de ampliagdo do conhecimento e da legitimagdo publica dos

sujeitos e saberes que tecem a cultura popular caririense.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa buscou compreender os desafios e as perspectivas da assessoria de imprensa
em espagos independentes de cultura popular no Cariri cearense, tendo como recorte o Grupo de
Valoriza¢do Negra do Cariri (GRUNEC), o Carrapato Cultural, o PROCEM/Casa Luz e a ONG
Beatos, localizados no municipio do Crato. A partir da revisdo bibliografica e das entrevistas
realizadas com representantes dos espacos culturais e jornalistas, foi possivel observar diferentes
formas de organizacdo da comunicagao e compreender algumas das dificuldades enfrentadas para

ampliar a visibilidade das acdes desenvolvidas por essas instituigdes.
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Os resultados evidenciaram que a comunicagdo ¢ reconhecida pelos participantes como
uma dimensdo importante para o fortalecimento dos espagos culturais, embora nem todos
disponham de uma estrutura profissional especifica para essa finalidade. Em alguns casos, as
atividades de comunicagdo sao realizadas pelos proprios integrantes das organizacdes, que
acumulam fung¢des como produgdo de conteudo, gerenciamento das redes sociais € contato com a
imprensa. A escassez de recursos financeiros € humanos aparece, portanto, como um dos fatores
que dificultam a continuidade e a profissionalizagdo dessas atividades.

As entrevistas também demonstraram diferentes percepgdes sobre a relacdo entre cultura
popular e midia local. Enquanto alguns relatos apontaram a existéncia de interesse dos veiculos de
comunicagdo por pautas culturais, especialmente considerando a relevancia da cultura para a regiao
do Cariri, outros destacaram dificuldades para conseguir uma cobertura continua das agdes
realizadas pelos grupos. Nesse contexto, a assessoria de imprensa pode contribuir para organizar
os processos de comunicagdo, estabelecer uma relagdo mais permanente com os veiculos
jornalisticos e ampliar o alcance das atividades desenvolvidas pelos espacos.

A participagdo de jornalistas formadas pela Universidade Federal do Cariri (UFCA)
também se mostrou relevante para a pesquisa. Por conhecerem a regido e possuirem experiéncias
relacionadas a comunicacao e a cultura do territorio, suas contribuigdes permitiram observar um
elo entre a formagdo académica e a realidade profissional encontrada no Cariri. Além disso, essas
experiéncias compartilhadas podem servir como referéncia para estudantes de Jornalismo
interessados em atuar nas frentes que unam comunicagao, cultura popular e assessoria de imprensa.
Isso se aproxima do que a jornalista Lara Alencar destacou, também durante a entrevista, sobre a
importancia de os estudantes se interessarem e se aproximarem das manifestagdes da cultura
popular ainda na graduacao. Essa percep¢ao demonstra a relevancia de uma formagao que também
estimule o contato dos futuros jornalistas com as manifestagdes culturais do territorio e com as
possibilidades de atuacdo profissional existentes nesse campo.

Ao abordar a assessoria de imprensa a partir da realidade de espacos independentes de
cultura popular, este trabalho contribuiu para iniciar uma reflexdo sobre uma tematica relevante
para o Cariri cearense, especialmente no que diz respeito as relagdes entre comunicagao, imprensa
e cultura popular, especificamente no terceiro setor. A pesquisa apresentou um recorte especifico
desta realidade e permitiu identificar alguns dos desafios, limites e possibilidades encontrados

pelos profissionais e pelas organizacdes culturais na constru¢ao de sua visibilidade. Dessa forma,
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nao tivemos como objetivo esgotar as discussdes, mas contribuir para que outras discussdes possam
ser desenvolvidas a partir das questdes aqui apresentadas.

Entre as limitagdes da pesquisa, destaca-se a impossibilidade de incluir um nimero maior
de espagos independentes de cultura popular existentes em outros municipios do Cariri - para além
do CRAJUBAR -, assim como de incorporar outras perspectivas de profissionais do jornalismo e
dos proprios veiculos de comunicagdo. A escolha do municipio do Crato como recorte também
esteve relacionada a proximidade geografica da pesquisadora com os espagos investigados e as
limitagdes de tempo e de trabalho existentes durante a realizacdo da pesquisa. Os resultados
apresentados, portanto, correspondem as experiéncias dos participantes e das institui¢des
selecionadas e ndo devem ser generalizados para todos os espacos de cultura popular independentes
da regido.

Essas limitacdes também apontam possibilidades para pesquisas futuras. Outros estudos
podem ampliar o recorte territorial, contemplando espacos de cultura popular de diferentes
municipios do Cariri, ouvir jornalistas que atuam diretamente nos veiculos de comunicagdo e
investigar outras formas de organizacdo da comunicacdo nesses espacos. Também podem ser
aprofundadas as discussdes sobre jornalismo cultural, comunicagcdo popular, assessoria de
imprensa e as relagdes estabelecidas entre os grupos culturais € os meios de comunicagao.

No ambito da formagdo profissional de mim, Isabelle, a realizagdo desta pesquisa também
proporcionou aprendizados que ultrapassam os resultados apresentados. O contato mais proximo
com os espacos investigados permitiu conhecer melhor suas formas de organizag¢do, suas
dificuldades e a dimensdo do trabalho desenvolvido para preservar e fortalecer manifestacdes
culturais da regido. Ao longo dessa empreitada, foi possivel compreender de maneira mais concreta
de que forma a comunicacdo desses espagos envolve processos que vao além da divulgacdo de
atividades nas redes sociais, incluindo planejamento, relacionamento com a imprensa, construgao
de narrativas e aproximag¢ao com diferentes publicos.

A pesquisa também possibilitou colocar em pratica conhecimentos desenvolvidos durante
a graduacao em Jornalismo, especialmente por meio da elaboragdo e realizagdo de entrevistas, do
contato com profissionais que possuem experiéncia na area e da andlise das praticas de
comunicagdo adotadas ou ndo pelos espacos culturais. Como aprendizado profissional, o estudo

contribuiu para construir um olhar mais atento as manifestacdes culturais do Cariri e para
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compreender a comunicagcdo como uma possibilidade de atuagcdo do jornalista junto a grupos,
coletivos e institui¢des que preservam e promovem a cultura popular.

Por fim, espera-se que esta pesquisa possa contribuir para ampliar as discussdes sobre a
presenca da assessoria de imprensa nos espagos independentes de cultura popular e estimular novas
aproximagdes entre Universidade, profissionais da comunicacdo e organizagdes culturais do
terceiro setor. Acreditamos que a comunicacao pode, sim, ser um instrumento de fortalecimento de
boas iniciativas para a transformac¢do social, partindo, claro, da constru¢ao de perspectivas e
horizontes que lhes deem visibilidade e valorizem suas manifestagdes e praticas. Sempre
lembrando, acima de tudo, de que a Cultura Popular forja a propria identidade e a memoria do

Cariri cearense.
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APENDICE A - Entrevistas com os representantes dos espacos de cultura popular

Local: Via Google Meet

1. PROCEM/Casa Luz
Entrevistada: Lara Alencar
Instituicao: PROCEM/Casa Luz
Data: 5 de maio de 2026

2. Coletivo Carrapato Cultural
Entrevistada: Vitoria Silvestre
Instituicao: Coletivo Carrapato Cultural
Data: 11 de maio de 2026

3. GRUNEC

Entrevistado: Antonio Carlos Dias

Instituicdo: Grupo de Valorizagdo Negra do Cariri (GRUNEC)
Data: 18 de maio de 2026

4. ONG BEATOS
Entrevistada: Jayne Machado
Instituicao: ONG Beatos
Data: 20 de maio de 2026

Como surgiu o ponto de cultura?

Lara: O PROCEM/Casa Luz foi fundado em 10 de agosto de 1999 pelos mestres Aécio de Zaira
e Tereza Zaira. O projeto surgiu com uma proposta voltada a cultura, a formacdo e a valorizagao
das manifestagdes culturais da regido, desenvolvendo ao longo dos anos atividades gratuitas para
diferentes publicos.

Vitoria: “O Carrapato Cultural surgiu de uma grande necessidade de fortalecer os encontros
culturais da comunidade e criar um espago onde artistas populares, brincantes, musicos, jovens e
mestres pudessem se expressar € manter vivas as tradi¢gdes do nosso territorio. Ele nasceu muito
dessa vontade coletiva de resisténcia cultural, de ocupar espagos e mostrar que a cultura popular
do Cariri continua viva, pulsante e necessaria.”

Carlos: O GRUNEC surgiu no inicio dos anos 2000, no Crato, a partir da necessidade de combater
o racismo, fortalecer a identidade negra e ampliar a visibilidade da populacido negra no Cariri.

Jayne: A ONG Beatos foi fundada em 2010, no Crato. A organiza¢do desenvolve um trabalho
voltado a cultura, a educagdo e as questdes socioambientais, com atengao a valorizacao da cultura
popular, dos saberes tradicionais e da identidade cultural do Cariri.

Quais atividades sao desenvolvidas?
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Lara: Dentro do espago existem atividades relacionadas com o maracatu e a luteria.
Desenvolvemos, por exemplo, oficinas voltadas para a construcao de instrumentos, como pandeiro
e rabeca, além das atividades relacionadas ao maracatu.

Vitoria: No grupo sdao desenvolvidas atividades ligadas a cultura popular e a formacao artistica,
como apresentacdes culturais, rodas de conversa, oficinas, vivéncias com musica, canto, percussao,
construgdo de instrumentos, além de agdes comunitarias que valorizam os saberes tradicionais. O
projeto também busca incentivar a participacao da juventude e fortalecer grupos culturais da regido.

Carlos: No GRUNEC desenvolvemos agdes voltadas para o combate ao racismo ¢ a outras formas
de opressdo, buscando fortalecer e valorizar as identidades negras no territério caririense. Ao longo
da nossa trajetoria, também desenvolvemos iniciativas de comunicacdo, como a produgdo da
Revista AfroCariri e, posteriormente, a criagdo de um site institucional durante a pandemia da
Covid-19. O GRUNEC também funciona como espaco de formag¢ao de liderancas e profissionais
comprometidos com as questdes étnico-raciais € com a comunicac¢ao popular.

Jayne: Na ONG Beatos desenvolvemos agdes culturais, educativas e socioambientais voltadas a
valorizacdo da cultura popular, dos saberes tradicionais ¢ da identidade cultural do Cariri,
contribuindo para o desenvolvimento social e comunitério da regido.

O projeto possui assessoria de imprensa ou alguém responsavel pela comunica¢io?

Lara: “O projeto ndo possui alguém voltado para a assessoria de imprensa. Eu sou tesoureira e
jornalista e entro com a produ¢do cultural nessa parte mais executiva. Desenvolvo atividades
ligadas a comunicagdo do Ponto de Cultura, mas ndo estou la trabalhando voluntariamente como
assessora de imprensa. As vezes fago alguma coisa, como cria¢io de identidade visual e logotipos,
tanto do maracatu como da Casa Luz. O Sebastido atua voluntariamente dentro do ponto,
auxiliando como designer, mas ndo estamos totalmente a frente da comunicacao do ponto.

Vitéria: Atualmente ndo temos uma assessoria de imprensa estruturada. Muitas vezes quem esta
produzindo cultura também precisa filmar, divulgar, escrever release, alimentar rede social e
resolver burocracias. Ter profissionais da comunicagdo ajudaria muito a organizar melhor essas
informagdes, ampliar o alcance das a¢des e construir uma imagem mais forte do projeto.

Carlos: O GRUNEC nao possui uma assessoria de imprensa profissional. Atualmente fazemos a
comunicagdo de forma voluntiria e com recursos limitados. Ao longo da nossa trajetoria,
desenvolvemos algumas iniciativas de comunicacao, como a Revista AfroCariri e, posteriormente,
a criagdo de um site institucional durante a pandemia da Covid-19.

Jayne: Sim. Na ONG Beatos temos uma estrutura de comunicacdo organizada, com um
profissional responsavel pela assessoria de imprensa e outro dedicado a comunicag¢ao institucional
e a execucao do plano de comunicagao.

Como essa funcio € realizada atualmente?

Lara: No dia a dia, quando tem atividades, a gente faz card e, quando sdo atividades maiores,
consegue fazer producao de release para divulgar para a imprensa. No dia a dia acaba sendo pautado
de forma organica mesmo, a gente nao faz um trabalho de assessoria realmente, propriamente dito.
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Vitoéria: Nos utilizamos principalmente Instagram, WhatsApp, divulga¢do boca a boca e apoio de
paginas parceiras da regido, além da radio poste que temos na comunidade e que também ¢ radio
web. Em alguns momentos também conseguimos espaco em outras radios ou em paginas culturais
locais.

Carlos: Atualmente nos realizamos a comunica¢ao de forma voluntaria e com recursos limitados.
Reconhecemos a importancia da comunica¢do para a atuacdo do grupo, mas nao temos um
profissional contratado especificamente para realizar a assessoria de imprensa.

Jayne: Trabalhamos com uma estrutura mais organizada de comunicacao. Temos a assessoria de
imprensa e também a comunicacdo institucional, além de um plano de comunicacio que orienta as
acoes. Também trabalhamos com nossos canais digitais, como o site ¢ as redes sociais, para
divulgar as atividades desenvolvidas pela institui¢ao.

Quais sao os principais desafios enfrentados na divulgacio de projetos de cultura popular no
Cariri?

Lara: Eu acho que ¢ um desafio porque, pelos contatos de network, por estar trabalhando em uma
assessoria do Governo do Estado, tenho contatos com os jornalistas e acabo tendo uma articulacao
muito interessante. Mas existe uma hierarquia de noticias, que a gente sabe que ¢ comum em todos
os lugares, e acaba que os pontos de cultura ndo sdo tdo pautados assim. Mas a gente vive uma
realidade aqui no Cariri que ¢ diferente, porque sdo muitos pontos de cultura e os proprios
equipamentos culturais do Estado fazem muitas articulagdes com os pontos de cultura. Entdo acaba
que a gente aparece dentro da midia de massa, mas, mesmo assim, existe essa hierarquizacdo em
relagdo aos outros equipamentos vinculados ao Estado, que tém investimento direto e estdo dentro
do circuito de noticias.

Vitoria: Eu acho que a principal dificuldade ¢ a falta de investimento e de contatos dentro desses
espacos. Muitas vezes os projetos independentes nao t€m alguém responsdvel exclusivamente pela
comunicac¢do. Além disso, existe uma desvalorizagdo historica da cultura popular, como se ela
fosse algo secundario. Também sentimos dificuldade em competir com conteudo mais comerciais
e imediatos.

Carlos: Um dos principais desafios ¢ a falta de recursos financeiros para contratar profissionais
especializados em comunicacdo. Existem muitos coletivos, movimentos sociais € espacos culturais
nos territorios desenvolvendo agdes de producdo cultural, pesquisa e informagdo, mas muitas
dessas iniciativas continuam pouco conhecidas pela populacdo por causa da limitada visibilidade
nos meios de comunicagao.

Jayne: Um dos principais desafios estd na relagdo com os veiculos de comunicagdo locais. Os
releases que enviamos muitas vezes sdo tratados como contetdos secundarios, recebem espaco
limitado na cobertura jornalistica e acabam aparecendo apenas em agendas culturais. Existe uma
dificuldade dos meios de comunica¢ao em reconhecer a relevancia das acdes desenvolvidas pelas
organizagdes do terceiro setor que trabalham com a cultura popular.

Como vocé avalia o interesse da midia local pelas pautas de cultura popular?
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Lara: Eu acho que, por nds estarmos no Cariri cearense, que tem essa identidade muito cultural,
os jornalistas que estao nos principais veiculos de comunicagdo do Cariri t€ém apreco. Eles vém de
uma formacdo onde a comunicagdo e a cultura sdo pilares da nossa construc¢do, principalmente
dentro da universidade onde a gente se formou. Entao existe um olhar mais atento a isso. Talvez,
se fosse outro lugar que nao fosse considerado como o berc¢o da cultura, as coisas ficariam piores.
A grande maioria das coisas ¢ pautada, seja pelos veiculos tradicionais, seja pelos veiculos
alternativos. Se fosse para colocar dentro de uma avaliagdo de zero a dez, seria oito. Pelo que eu
vejo, também dentro da minha bolha, acredito que chegue nas pessoas.

Vitoéria: Para mim existe interesse, mas ainda ¢ muito limitado. A cultura popular muitas vezes s6
ganha espag¢o em periodos festivos ou datas especificas. Falta continuidade, aprofundamento e
valorizagao das historias, dos mestres, dos grupos e dos processos culturais que acontecem durante
o0 ano inteiro. A midia ainda tende a dar mais destaque para eventos grandes e comerciais.

Carlos: Eu vejo que a comunicacdo no Cariri historicamente invisibilizou grupos vulnerabilizados,
como as populagdes negras, indigenas, mulheres e jovens. Reconheco que tivemos avangos
recentes a partir da atuagdo dos movimentos sociais e culturais, mas ainda existem lacunas na
construcdo de narrativas positivas sobre esses grupos. A comunicagdo local muitas vezes priorizou
a cobertura de episodios de violéncia e conflitos territoriais, deixando em segundo plano conteudos
que poderiam contextualizar essas questdes e contribuir para a formagao critica da populagao.

Jayne: Eu percebo que a cultura popular ainda ocupa uma posi¢do marginal na midia local.
Tivemos, por exemplo, a divulgacdo da segunda turma de pds-graduagdo voltada para as culturas
populares, que repercutiu em diversos veiculos de outras regides do pais, enquanto aqui a cobertura
dos meios locais foi reduzida. Isso mostra que iniciativas culturais relevantes nem sempre
encontram um espago proporcional a sua importancia social e educativa.

A falta de visibilidade na imprensa impacta o trabalho do projeto? De que forma?

Lara: Eu acho que ndo impacta. A gente ndo tem uma falta de visibilidade, acho que a gente ¢
muito visivel. E 6bvio que existem atividades que ndo sdo tio procuradas pelas pessoas, mas a
gente tem pontos fortes na casa. Por exemplo, nas oficinas de luteria, quando a gente estd com
verba para fazer oficinas voltadas para construgao do pandeiro e construcao da rabeca, ndo precisa
nem de assessoria de imprensa. A gente faz um card, divulga no Instagram e ja fica lotado. Depois
de uma hora ou menos ja tem 15 inscritos. Entdo, para a gente, a visibilidade, por conta dos mestres
e das pessoas que ja sdo atreladas a casa, acaba sendo OK. Mas eu vejo outros pontos de cultura
que tém dificuldade de publico.

Vitoria: Sim. A falta de visibilidade impacta diretamente porque dificulta conseguir parcerias,
editais, novos participantes e reconhecimento do trabalho desenvolvido. Muitas vezes projetos
incriveis deixam de crescer porque as pessoas simplesmente ndo chegam até eles.

Carlos: Sim. “O que nao € visto ndo ¢ lembrado, nem acessado.” A visibilidade na imprensa ajuda
a ampliar o alcance das nossas agdes e também contribui para preservar a memoria institucional
dos projetos. Os registros da cobertura jornalistica também podem ser utilizados nos processos de
prestacao de contas.
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Jayne: Existe uma dificuldade muito grande dos veiculos de comunicagao locais em reconhecer a
relevancia das agdes desenvolvidas pelas organizagdes do terceiro setor voltadas para a cultura
popular. Muitas vezes os releases sdo tratados como conteudos secundarios e recebem pouco
espaco, ficando restritos as agendas culturais. Isso dificulta uma cobertura mais aprofundada das
acdes e dos projetos.

Quais dificuldades existem na relacdo entre os espacos culturais e os veiculos de
comunicacio?

Lara: Existe uma hierarquia de noticias e os pontos de cultura ndo sdo tao pautados assim. Ao
mesmo tempo, a realidade do Cariri ¢ diferente porque sdo muitos pontos de cultura e os proprios
equipamentos culturais do Estado fazem articulagdes com esses pontos. Isso faz com que a gente
apareca na midia de massa, mas ainda existe uma hierarquizagdo em relacdo aos equipamentos que
sao vinculados diretamente ao Estado e que tém outro tipo de investimento.

Vitoéria: Uma das principais dificuldades ¢ a falta de contatos dentro desses espagos. Muitas vezes
os projetos independentes ndo tém alguém responsdvel exclusivamente pela comunicagdo.
Também sentimos dificuldade em competir com contetido mais comerciais ¢ imediatos. Eu acredito
que seria importante uma abordagem mais humana e sensivel, que enxergue a cultura popular como
ferramenta de transformacao social e identidade coletiva.

Carlos: Eu vejo uma dificuldade na maneira como determinados grupos e territorios foram
historicamente representados pela comunicacao local. Muitas vezes a cobertura prioriza episodios
de violéncia e conflitos, enquanto as iniciativas culturais, educativas, artisticas ¢ comunitarias
recebem menos espaco. Ainda precisamos construir narrativas mais positivas e inclusivas sobre
essas populacdes e territorios.

Jayne: Existe uma dificuldade dos veiculos de comunicagao locais em reconhecer a relevancia das
acOes desenvolvidas pelas organizacdes do terceiro setor voltadas para a cultura popular. Muitas
vezes os releases sdo tratados como contetidos secundarios e recebem pouco espaco, ficando
restritos as agendas culturais. Isso dificulta uma cobertura mais aprofundada das acdes e dos
projetos.

Vocé acredita que uma comunicacio mais estruturada poderia fortalecer o projeto?

Lara: Sim, com certeza. A gente ndo tem, por exemplo, gerenciamento de crise na comunicacao.
Eu ndo consigo me debrugar sobre isso por conta das outras tarefas. Entdo, se tivesse uma equipe
mesmo focada nisso para desenvolver as coisas a risca, seria maravilhoso. Por ser um trabalho
voluntério, sdo poucas pessoas desenvolvendo muitas fungdes e acaba que vai desfalcar em algum
lugar. Se tivesse uma pessoa voltada para isso, seria maravilhoso.

Vitoria: Acredito totalmente. A comunicacao fortalece a cultura porque faz com que ela circule,
alcance novas pessoas e seja reconhecida. Uma assessoria ajudaria a organizar a comunicagao,
construir narrativas sobre o impacto cultural e social das acdes, ampliar a presenca na midia e
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fortalecer a imagem do projeto. Também ajudaria a registrar a memoria das atividades e valorizar
os artistas e grupos envolvidos.

Carlos: Claro que sim, essa assessoria de imprensa poderia ampliar a visibilidade das nossas agoes,
qualificar a producdo de conteudos e aproximar o GRUNEC de diferentes publicos. Também
poderia garantir uma comunicagdo mais inclusiva, técnica, agil e estratégica. A comunicagdo €
fundamental para divulgar as agdes e fazer com que atividades, projetos e iniciativas alcancem
publicos mais amplos.

Jayne: Na nossa experiéncia, ter um plano de comunicagdo e profissionais especializados faz
diferenga no desenvolvimento das atividades e na divulgagdo das agdes culturais. Uma
comunicagao estruturada permite organizar melhor o trabalho e fortalecer a presenca da instituicao
junto aos diferentes publicos.

Quais sao hoje as maiores necessidades do projeto em relacdo a comunicaciio e ao alcance do
publico?

Lara: Acredito que uma pessoa focada nisso conseguiria desenvolver estratégias para que a gente
alcance outros publicos ¢ at¢é mesmo o publico da comunidade. Ter uma comunicagdo interna
melhor, externa melhor e uma relagdo melhor com a imprensa. Para mim, a maior dificuldade ¢
essa. Como eu tenho esse entendimento pela minha formagao, acabo tendo um olhar mais voltado
para isso no dia a dia, mas também acabo sendo consumida por outras demandas.

Vitéoria: Uma das maiores angustias ¢ perceber que muitas agdes importantes acabam nao
alcancando o publico que poderiam alcangar por falta de divulgacdo. Muitas vezes existe um
trabalho enorme acontecendo dentro da comunidade, mas ele ndo recebe a visibilidade necessaria.
Também sentimos dificuldade em romper a bolha das redes sociais e fazer com que essas atividades
sejam reconhecidas como patrimdnio cultural vivo, € ndo apenas como entretenimento.

Carlos: Uma necessidade recorrente do GRUNEC que percebo € ter um profissional de assessoria
de imprensa. A falta de recursos financeiros dificulta a contratacao de profissionais especializados.
Uma assessoria poderia ajudar a ampliar a circulagdo das informagdes para além das pessoas que
ja estdo envolvidas com o movimento e fortalecer o alcance das nossas acdes.

Jayne: Entre as principais necessidades estdo o fortalecimento da assessoria de imprensa € a
manutencio dos nossos canais digitais, como o site e as redes sociais. E importante manter uma
estrutura de comunicagdo capaz de divulgar continuamente as agdes e ampliar o alcance dos
projetos.

Na sua visao, quais perspectivas existem para melhorar a comunicacio da cultura popular
no Cariri?

Lara: Eu acho que, se os jornalistas tivessem mais formagdes relacionadas ao jornalismo popular
e ao jornalismo cultural, a gente teria mais possibilidade de troca. O Centro Cultural ja fez uma
formacao de jornalismo cultural reunindo profissionais de veiculos e assessores de imprensa, € eu
acho que isso ¢ muito importante para a gente ter uma unidade. Os equipamentos do Governo do
Estado tém um aporte de comunicagdo diferente dos pontos de cultura, que trabalham, na sua
grande maioria, no voluntariado. Poucos conseguem, por meio de editais, estruturar uma equipe e
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contratar um assessor de imprensa, um social media ou um designer. Entdo, esse entendimento de
que a comunicagao ¢ importante, tanto dentro dos proprios pontos de cultura quanto nos veiculos
que pautam a gente, precisa ser fortalecido. Acho que encontros e formagdes para a gente ter um
didlogo melhor seriam uma das saidas.

Vitoéria: A comunicagdo fortalece a cultura porque faz com que ela circule, alcance novas pessoas
e seja reconhecida. Na pratica, uma assessoria ajudaria o projeto a ter mais visibilidade, melhor
organizagdo das redes sociais, presenga em jornais, radios e portais, além de facilitar o acesso a
oportunidades, editais e parcerias. Também ajudaria a combater preconceitos e mostrar a poténcia
da cultura popular.

Carlos: Seria principalmente uma possibilidade de fortalecer a relagao entre os espagos culturais e
a Universidade Federal do Cariri, por meio de estagios, projetos de extensdo e agdes formativas
com estudantes de Jornalismo. Isso pode contribuir para qualificar as praticas de comunicagdo e
ampliar a visibilidade da cultura popular no Cariri. Também considero importante aproximar
universidade, comunicagdo e territorios culturais, tornando o conhecimento produzido mais
acessivel a populacdo e contribuindo para romper estigmas e construir narrativas mais inclusivas.

Jayne: Eu acredito que a cultura precisa ser reconhecida pelos veiculos de comunica¢do como uma
pauta de interesse publico. E necessario ampliar a compreensio sobre a importancia do jornalismo
cultural, entendendo que a cultura representa patriménio, identidade e memoria coletiva, além de
gerar impactos econdmicos nos territérios onde estd inserida. A valorizacdo da cobertura
jornalistica das manifestagdes culturais populares ¢ fundamental para fortalecer os espacos
culturais do Cariri
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APENDICE B: Entrevistas com as jornalistas assessoras de imprensa

Data: 22/06/2026 e 23/06/2026
Local: Via Google Meet

Entrevistadas: Lara Alencar, Renata Linard e Jayne Machado

BLOCO 1 - TRAJETORIA E EXPERIENCIAS PROFISSIONAIS

1. Vocé se graduou em Jornalismo na UFCA ha alguns anos. Como vocé descreve seu
percurso profissional desde entio?

Lara: Dentro da propria graduacdo, o meu laboratério foi o de assessoria de imprensa. Eu sempre
gostei muito de trabalhar com assessoria, foi o ramo da comunicacdo e do jornalismo com que eu
mais me identifiquei. Durante a graduagao trabalhei em agéncias de marketing, como social media,
e acabei tendo uma experiéncia muito grande com gerenciamento de redes sociais. Comecei a
prestar servigos de forma voluntaria para alguns projetos e depois comecei a receber por isso. Eram
valores bem baixos, mas eu entendia que precisava comegar de alguma forma para criar curriculo
e tentar coisas maiores. Comecei com assessoria de imprensa por volta de 2020, 2021, ainda na
graduacao. A partir disso, ja fiz mais de 20 assessorias para projetos culturais. Atualmente sou
convidada para muitos projetos dentro de editais, principalmente porque existe uma rubrica voltada
para comunicagdo e assessoria de imprensa. J4 fiz assessoria para festivais, projetos culturais,
lancamentos, residéncias artisticas e espetaculos. Com isso, venho construindo uma rede e um
network com os profissionais dos portais de comunicacao da regido.

Renata: Hoje sou assessora de imprensa, mas, durante a graduacao, eu ndo era muito inclinada a
assessoria. Eu tinha uma visdo muito voltada para o jornalismo tradicional. Foi quando cursei as
disciplinas de assessoria de imprensa e comunicagdo integrada e tive contato com a parte pratica
que comecei a me aproximar mais da area. Ainda durante a graduagdo, procurei estagios
remunerados. Tive uma experiéncia no INSS, em Juazeiro do Norte, trabalhando com assessoria
de imprensa, e foi ali que comecei a compreender melhor esse trabalho na pratica. Antes disso,
também havia feito estagio voluntario na TV Verde Vale. Depois fui para o Orfanato Jesus Maria
José, também trabalhando com assessoria. Passei pela Uniledo, onde trabalhei com comunicagao
digital, e posteriormente fui para a Vila da Musica. Depois da Vila, comecei a trabalhar de maneira
mais autdbnoma com assessoria de imprensa, inclusive com projetos culturais independentes.

Jayne: Sou do Cariri, nasci no Crato, ¢ minha relacdo com a cultura sempre foi mais como
espectadora e nos bastidores, por meio da producao e da comunicagao. Desde crianga tive contato
com as artes, fiz danga, tive interesse por instrumentos e também gostava muito de fotografia. Foi
justamente por causa da fotografia que me interessei pelo curso de Jornalismo da UFCA. Entrei na
faculdade muito nova, com 16 anos, e durante a graduagdo comecei a me aproximar ainda mais do
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campo cultural. Minha primeira bolsa foi no Cariri Criativo, que na época estava ligado a
universidade. Foi também minha primeira experiéncia mais concreta com assessoria de imprensa
e producdo de releases. Durante a graduacdo continuei seguindo esse caminho mais cultural,
inclusive por meio de bolsas e experiéncias de comunicagao institucional. Depois de formada,
passei por um periodo trabalhando fora da minha area, mas percebi que precisava voltar para a
comunicacdo. Foi nesse processo que cheguei a Beatos, inicialmente como bolsista de uma pos-
graduacdo. Como ja era formada em comunicagdo, me coloquei a disposicao para contribuir nessa
area e, a partir dai, comecei a atuar também na comunicagao da instituicao. Atualmente, além da
Beatos, também realizo trabalhos de assessoria para espetdculos de teatro, eventos esportivos,
académicos e outros projetos.

2. Seu trabalho com assessoria de imprensa comecou efetivamente a partir da atuacio em
projetos culturais ou houve experiéncias anteriores?

Lara: Eu comecei dentro da propria graduacdo. Ja tinha comegado a prestar servi¢os de forma
voluntaria para alguns projetos e depois comecei a receber por isso. Comecei com projetos de
amigos que precisavam de assessoria e eu ja estava tendo esse entendimento do que a assessoria de
imprensa fazia. Foi por volta de 2020, 2021. Depois disso, fui ampliando minha atuagao e passei a
trabalhar com diversos projetos culturais.

Renata: Nao. Minha primeira experiéncia profissional com assessoria aconteceu antes, ainda no
INSS, quando eu estava na graduacdo. Depois de formada, o primeiro trabalho de assessoria de
imprensa que assumi foi no Orfanato Jesus Maria José. Depois tive outras experiéncias. Na Uniledo
trabalhei no setor de comunicagdo, mas ndo especificamente com assessoria de imprensa.
Posteriormente, na Vila da Musica, fui contratada como assistente de comunicagdo, mas exercia
também a fun¢do de assessora de imprensa.

Jayne: Houve uma experiéncia anterior. Eu considero o Cariri Criativo como meu primeiro
trabalho de assessoria de imprensa. Apesar de estar como bolsista, foi ali que tive uma experiéncia
mais concreta com a atividade. O evento ja era consolidado e possuia um mailing com contatos de
varios veiculos de comunicacdo. Foi nesse momento que comecei a entender o fluxo de escrever
um release, encaminhar para os veiculos e acompanhar a divulgagdo. Também percebi que nao
basta simplesmente enviar o material. E muito importante construir um bom relacionamento com
as pessoas que trabalham nos veiculos de comunicagdo, para que elas conhegam e deem
credibilidade ao seu trabalho.

3. Todas essas experiéncias aconteceram de forma semelhante ou, para cada caso e situacio,
houve uma dindmica diferente?

Lara: Foram dinamicas diferentes, embora exista uma mesma base de trabalho. A minha dinamica
de entrega vai de acordo com o servico e com o valor que estou sendo paga. Quando comecei, fazia
assessorias por valores bem pequenos porque precisava criar curriculo. Hoje a realidade ¢ diferente.
Se estou sendo remunerada pelo que considero justo para o meu trabalho, faco mais de um release,
procuro mais jornais e portais e tento pautar na televisdo. Em outros casos, a entrega € menor € isso
fica acordado com quem me contrata. A base permanece: pegar o briefing, entender a dindmica do
projeto, produzir um release, identificar quem € o porta-voz, pegar sonoras € materiais especificos
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para cada veiculo e, depois, fazer a clipagem. Mas a quantidade de releases e de materiais enviados
varia conforme o trabalho contratado.

Renata: Para cada caso houve dindmicas bem diferentes. No Orfanato, por exemplo, fui contratada
como assessora de imprensa, mas o que eu menos fazia era assessoria de imprensa. Muitas vezes
conseguia espago na televisdo e as proprias responsaveis pela instituicdo nao queriam participar.
Existia uma preocupacao muito maior com arrecadagdo e doacdes. Na Vila da Musica era diferente.
J& existia uma perspectiva de assessoria de imprensa, mas eles queriam tudo e havia uma pessoa
para dar conta de muitas demandas. Existia comunicagdo interna para funcionarios, colaboradores
e alunos, producao de murais, cerimonial e, a0 mesmo tempo, a necessidade de conseguir espaco
na imprensa. Entdo eram muitas fungoes.

Jayne: Nao. Até chegar ao meu proprio modo de trabalhar, tive varias experi€ncias diferentes e
muito desse aprendizado aconteceu de forma organica.Durante a graduagdo, eu ndo tive exatamente
uma orientacdo que mostrasse todo o fluxo da assessoria: estudar o evento ou institui¢do, escrever
o material, organizar os contatos, enviar e acompanhar. Eu sabia escrever um release, mas depois
precisava descobrir o que fazer com aquele material. Aos poucos fui construindo meu proprio
banco de contatos e entendendo quem estava atuando nos veiculos da regido. No Cariri Criativo,
por exemplo, j& existia um banco de contatos e o envio era realizado por e-mail. Também havia
um trabalho de divulga¢do em grupos de Facebook ligados a cultura e ao territério. Depois que
passei a atuar profissionalmente como pessoa juridica, contei também com a ajuda de colegas que
jé& estavam no mercado. Fui criando relagdes com jornalistas e veiculos e compreendendo inclusive
a importancia do radio, que inicialmente ndo era algo que eu considerava tanto. Hoje existe um
fluxo de trabalho mais definido, mas isso foi construido com o tempo, testando diferentes formas
de atuagao.

\

4. Considerando sua experiéncia com projetos e espacos relacionados a cultura popular
independente, quais aspectos especificos vocé percebe nesse trabalho de assessoria?

Lara: E diferente trabalhar com um equipamento formal e com um projeto independente. Quando
vocé ocupa um cargo dentro de uma instituicdo, tem uma pessoa da agdo cultural para passar
exatamente a programacao, pessoas com quem trabalha diretamente e pode sanar duvidas
diariamente. Em uma assessoria de um projeto pontual, as vezes voc€ ndo conhece a pessoa nem o
trabalho dela. As vezes chega para mim apenas um texto dizendo o que ¢ o projeto, a justificativa
e a programacao. Entdo vocé precisa se desdobrar mais e identificar qual ¢ o ponto-chave daquela
matéria, aquilo que realmente vai chamar a atencao do jornalista e do leitor.

Renata: Na minha experiéncia com projetos independentes, um dos trabalhos mais importantes foi
Filhos de Reis. Foi o primeiro trabalho que peguei depois que sai da Vila da Musica voltado a
cultura popular. O projeto envolvia um livro e um trabalho com os figurinos do Reisado de Sao
Francisco, incluindo um editorial de moda com o Mestre Dodo e os trajes do reisado. Foi um
trabalho em que conseguimos repercussdo nacional, além de entrevistas em radio, agenda cultural
e televisdo.Depois disso, também passei a trabalhar com outros projetos culturais, exposigdes €
eventos. E um trabalho que exige compreender o projeto, identificar aquilo que possui potencial
jornalistico e construir essa relagdo com os veiculos de comunicagao.
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Jayne: Um aspecto muito importante ¢ a limitacao de recursos. Tanto o Cariri Criativo quanto a
Beatos sdo experiéncias independentes € ndo possuem recursos proprios suficientes. Isso interfere
diretamente no trabalho de assessoria. Muitas vezes ndo existem recursos para manter uma equipe
de comunicagdo com fungdes bem divididas. Consequentemente, acontece uma sobrecarga de
trabalho. A comunicacdo ndo fica restrita a assessoria de imprensa: envolve redes sociais, registro,
divulgacdo dos eventos e outras atividades. Na Beatos, por exemplo, meu trabalho ndo ¢ somente
de assessoria de imprensa. Hoje somos duas pessoas na comunicacao e também exercemos fungdes
de producao e até atividades administrativas relacionadas aos projetos. Isso acontece justamente
porque se trata de uma entidade independente com recursos limitados. Outro aspecto importante é
a necessidade de conhecer profundamente aquilo sobre o que estamos comunicando. Quando se
trabalha com cultura popular, € necessario estar inserido naquele universo. Para escrever sobre um
reisado, por exemplo, preciso compreender o que € aquele grupo, conhecer os mestres e entender
a dimensdo daquela manifestagdo. A assessoria nesse contexto exige proximidade, vinculo e uma
relagdo muito mais situada com as pessoas € com a cultura que esta sendo comunicada.

5. Como vocé tem realizado a pratica de assessoria diante de um cenario em que a atividade
vai além da mediacdo com a imprensa e envolve também as redes sociais digitais?

Lara: Geralmente os projetos contratam uma pessoa so para a comunicagdo como um todo, entao
acabo fazendo alguns combos. Ja fiz assessoria junto com redes sociais e precisei pensar também
o gerenciamento dessas redes, utilizando inclusive aquilo que saia na midia como contetdo. Mas
eu entendo que sdo coisas diferentes. O ideal seria ter um social media, um designer € um assessor,
e essas pessoas trabalharem de forma integrada. Para mim, o assessor de imprensa niao tem
obrigacdo de ter expertise em gerenciamento de redes sociais. O assessor de comunicacdo ja
abrange esses tipos de midia de uma forma mais ampla. Quando sou convidada para um projeto,
procuro deixar claro: vocé quer assessoria de imprensa, redes sociais ou os dois? Porque o preco
muda. Eu posso fazer os dois porque tenho essa expertise, mas sao servicos diferentes.

Renata: Eu procuro fugir dessa confusao entre assessoria de imprensa e redes sociais. Aprendi isso
da pior forma, passando por essas situagdes. Voce comecga fazendo um favor para o assessorado e
depois aquele favor passa a ser entendido como uma obrigagcdo. Comeca com alguém dizendo:
“Vocé ¢ jornalista, tirar uma foto aqui”. Depois vocé estd fazendo postagem e, quando percebe,
esta se dedicando mais aos favores do que aquilo para o qual foi contratada. Por isso, quando
apresento uma proposta de assessoria de imprensa, uma das primeiras coisas que fago ¢ mostrar a
diferenca entre o trabalho do social media e o trabalho do assessor de imprensa. Quando
acompanho uma entrevista, por exemplo, estou ali para acompanhar meu assessorado, prestar
atencao no que ele estd falando, perceber se informou uma data errada e fazer as orientagdes
necessarias. Nao estou ali necessariamente para gravar video no celular ou produzir contetido para
rede social. Se fizer isso, ¢ um adicional. E importante deixar muito claro qual é o papel para o
qual fui contratada.

Jayne: Na Beatos, meu trabalho ndo ¢ pautado somente pela assessoria de imprensa. Seria muito
bom conseguir focar exclusivamente nisso, mas, por se tratar de um projeto independente e com
recursos mais limitados, ndo existe atualmente uma equipe grande o suficiente para separar todas
as fungdes. Por isso, além da assessoria, existe a produ¢do para redes sociais, o registro e a
divulgacdo dos eventos e outras demandas de comunicacdo. Também acabamos assumindo
atividades de producdo e, dependendo do projeto, até algumas tarefas administrativas. Essa
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multifuncdo estd diretamente relacionada a quantidade de recursos disponiveis e ao tamanho da
equipe. Quanto menos recursos existem, menos pessoas podem ser contratadas e mais fungoes
acabam concentradas nos mesmos profissionais.

6. Na sua percep¢ao, como o mercado para assessoria de imprensa e relacionamento com a
midia no Cariri tem se organizado? Vocé consegue elencar alguns desafios?

Lara: Eu tenho notado uma mudanga. As pessoas ja estdo comegando a entender que existe o
assessor ¢ existe a pessoa das redes sociais. No inicio era mais dificil, porque muitas pessoas
entendiam tudo como uma coisa s6. Quando alguém me procura, muitas vezes eu fago esse
processo de educacdo: pergunto o que a pessoa entende por assessoria de imprensa. Se ela disser
que envolve jornal e redes sociais, explicou que sao duas coisas diferentes: gerenciamento de redes
sociais ¢ um servigo e assessoria de imprensa ¢ outro. Acho que existe também uma necessidade
de maior aproximacdo dos proprios jornalistas com esses espagos. NOs, jornalistas formados,
muitas vezes temos aproximac¢do com os espagos culturais, mas ndo nos colocamos como
facilitadores da comunicacgao desses lugares.

Renata: Eu vejo com bons olhos o crescimento e o interesse dos novos jornalistas pela assessoria
de imprensa. Considero a assessoria cada vez mais necessaria para profissionais e institui¢des,
sejam elas de saude, educacdo, servigos ou cultura. E ela ndo é importante apenas para o
assessorado. Também ¢ importante para as redacdes. Existe uma precarizagdo muito grande e
muitas equipes sao pequenas. Ha veiculos na regido que recebem um release e conseguem trabalhar
aquele material porque possuem uma equipe maior. Em outros, muitas vezes, se vocé mandar um
erro no release, o erro pode acabar sendo publicado. Existe muita pressdo para publicar e pouco
tempo para trabalhar a noticia. Entdo, muitas vezes, o assessor precisa entregar a informacao
praticamente “mastigada”. Isso aumenta também a nossa responsabilidade com a qualidade do

material que enviamos.

Jayne: O mercado de assessoria de imprensa voltado para o terceiro setor ¢ muito nichado e
depende bastante da boa relagdo que o assessor mantém com os veiculos de comunicacao do Cariri.
Muitas vezes as pautas do terceiro setor e da cultura popular sdo vistas como subpautas, porque
ndo possuem o mesmo carater de urgéncia de outros assuntos jornalisticos. Nao sdo
necessariamente acontecimentos que irdo disputar espaco com um escandalo politico, uma
dentincia ou outro fato considerado urgente. Uma dificuldade que tenho percebido é conseguir
pautar atividades culturais que ndo acontecem no final de semana. Os veiculos costumam
concentrar as agendas culturais na sexta-feira. Se uma atividade acontece na terga, quarta ou quinta-
feira, pode ser muito mais dificil conseguir espago. Além disso, uma institui¢ao independente ndo
possul recursos para patrocinar constantemente essas veiculagdes. Por isso, o trabalho depende
muito da relacdo construida com os jornalistas e com os proprios veiculos.

7. No contexto do relacionamento com a imprensa, existem limitacoes dependendo do tipo de
organiza¢io ou projeto assessorado?

Lara: Sim. Existem assessorados maiores que sdo muito mais faceis de pautar. E mais facil pautar
um centro cultural do que um artista ou um projeto menor. As instituicdes formais entram com
mais facilidade porque os jornais estdo mais atentos a elas. Mas percebo que isso também esta
mudando de acordo com os profissionais que ocupam os veiculos. Existem jornalistas que
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entendem que um release de um espago independente pode ter a mesma importancia de um release
de um grande equipamento cultural. Ainda assim, existe o processo editorial. As vezes o jornalista
tem interesse na pauta, mas ela ndo tem relevancia suficiente dentro da linha editorial do veiculo.
Entdo, sim, existem diferengas dependendo de quem vocé assessora.

Renata: Dependendo de quem estd sendo assessorado e também da relevancia jornalistica que
aquela pauta consegue apresentar. A assessoria de imprensa precisa entender que nao basta buscar
visibilidade para o assessorado; € necessario construir uma pauta que tenha critérios de
noticiabilidade e que faga sentido para o veiculo. No caso de projetos menores e independentes,
esse trabalho pode exigir um esfor¢o maior do assessor para identificar o que existe de relevante
naquela agdo e apresentar isso de uma forma que desperte o interesse da imprensa. Além disso, as
redagdes estio trabalhando com equipes cada vez menores e com pouco tempo para desenvolver
as pautas, entdo o assessor também precisa facilitar esse processo, entregando informagdes

organizadas, corretas e com potencial jornalistico.

Jayne: Sim. Existe uma sele¢do e também uma influéncia muito grande do contexto em que aquela
pauta esta sendo apresentada. Se eu fosse hierarquizar, colocaria primeiro o contexto das datas. No
Cariri existem periodos em que acontecem muitos eventos simultaneamente. Durante a Festa do
Pau da Bandeira, por exemplo, existe uma quantidade enorme de acontecimentos e os veiculos
naturalmente concentram sua cobertura naquele evento. Nesse contexto, pode ser muito dificil
inserir uma pauta especifica de uma instituicdo independente, porque ela esta disputando espaco
com um acontecimento de grande dimensdo. Entdo nao significa simplesmente que a imprensa nao
fale sobre cultura. O problema esta também em conseguir pautar determinadas agdes especificas
de institui¢des independentes dentro de um cenario em que existem outras pautas culturais muito
maiores disputando atengao.

8. Quais diferencas voceé identifica entre o trabalho de assessoria para instituicoes formais de
cultura e para projetos e organizacoes culturais independentes?

Lara: E muito diferente. Em uma institui¢io formal vocé tem uma estrutura maior. Tem uma
pessoa da agdo cultural para passar a programacao, tem pessoas trabalhando diretamente com vocé
e consegue sanar duvidas. Vocé estd naquele ambiente diariamente. J4 em uma assessoria de um
projeto pontual, as vezes vocé ndo conhece a pessoa nem o trabalho dela. Entdo precisa se
desdobrar mais. Além disso, os jornais tendem a pautar os equipamentos do Estado. Por isso, nos
projetos independentes, ¢ muito importante saber fazer um bom release, ter um bom texto e
identificar qual ¢ a manchete ou o gancho capaz de chamar a atencao do jornalista.

Renata: Minha experiéncia mostra dindmicas diferentes. Na Vila da Musica, que ¢ um
equipamento do Governo do Estado voltado a cultura, fui contratada como assistente de
comunicagdo, mas acabava realizando muitas fungdes. Existiam demandas de assessoria de
imprensa, comunicagao interna, cerimonial, murais e outras atividades. Depois passei a trabalhar
com projetos independentes. Filhos de Reis, por exemplo, foi meu primeiro trabalho voltado a
cultura popular depois que sai da Vila. Nesse caso, foi possivel desenvolver um trabalho de
assessoria direcionado ao projeto e conseguimos repercussao inclusive nacional. Também passei a
atuar como prestadora de servigo, como pessoa juridica, no Centro Cultural do Cariri Sérvulo
Esmeraldo. Inicialmente seria um més de assessoria, em razdo de duas agendas importantes, mas
o trabalho teve bons resultados e continuei integrando a equipe como assessora de imprensa.
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Jayne: No caso dos projetos independentes, uma diferenga muito importante esta nos recursos e
na estrutura disponivel. Institui¢des independentes possuem recursos mais limitados e,
consequentemente, equipes menores. Isso faz com que o profissional de comunicacao tenha que
exercer diferentes fungdes. Na Beatos, por exemplo, além da comunicagio e da assessoria, também
participamos de atividades de producdo e outras demandas dos projetos. Também existe uma
necessidade muito forte de proximidade com aquilo que esta sendo comunicado. No terceiro setor
e principalmente na cultura popular, sinto que existe uma imersio maior. E preciso compreender o
universo das pessoas que estdo sendo assessoradas, conhecer suas manifestagdes e adaptar a
linguagem. Trabalhar com mestres e mestras da cultura popular, por exemplo, ¢ diferente de
trabalhar com artistas que possuem outras experiéncias e formagdes. Sao linguagens e relagdes
diferentes. Essa proximidade interpessoal ajuda muito para que o trabalho acontega de forma mais
fluida.

BLOCO 2 - DESAFIOS

9. Quais foram e como se deram suas primeiras experiéncias com assessoria para projetos ou
organizac¢des nao governamentais e do terceiro setor?

Lara: Comecei participando de projetos e pontos de cultura a partir de editais. Fiz assessoria para
alguns projetos dentro de pontos de cultura e também para programagdes que ndo tinham recursos
de editais. Quando existe um valor destinado ao trabalho, conseguimos colocar mais atengao
naquela atividade. Quando ¢ voluntariado, tudo fica mais corrido. Atualmente, por exemplo, atuo
muito mais como produtora em alguns desses espacos do que propriamente como assessora.

Renata: Uma das primeiras experiéncias foi no Orfanato Jesus Maria José, uma institui¢do do
terceiro setor vinculada a Igreja. Foi meu primeiro trabalho como assessora de imprensa depois de
formada. A dinamica era bastante particular porque, apesar de ter sido contratada como assessora
de imprensa, existia uma expectativa muito ligada a arrecadacdo e as doagdes. Eu queria dar
destaque as agdes desenvolvidas pela institui¢do, como atividades relacionadas a prevencdo do
abuso infantil, enquanto havia uma expectativa de utilizar a comunicagdo de maneira muito mais
voltada para conseguir recursos. Foi uma experiéncia que também me ajudou a compreender que
assessoria de imprensa nao ¢ venda. O foco da assessoria estd no fortalecimento da imagem e da
reputacdo e no posicionamento positivo e transparente do assessorado na imprensa.

Jayne: Minha primeira experiéncia mais concreta foi no Cariri Criativo, ainda durante a graduacao.
Foi ali que comecei a produzir releases e compreender o funcionamento do relacionamento com os
veiculos. Depois, minha experiéncia na Beatos aprofundou esse contato com o terceiro setor € com
a cultura popular. Entrei inicialmente como bolsista e, por ser formada em comunicacdo, me
coloquei a disposi¢do para contribuir nessa area. A partir dai fui assumindo cada vez mais
responsabilidades na comunicagdo. Hoje atuo como pessoa juridica e fago assessoria ndo apenas
para a Beatos, mas também para outros projetos e eventos.
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10. Muitas acoes dos espacos culturais independentes nao alcancam o publico desejado devido
as limitagcoes na divulgacio. Onde vocé acredita que esta a principal questao?

Lara: Eu acho que ¢ uma faca de dois gumes. Os espagos muitas vezes ndo t€m recursos para
contratar profissionais, mas nos, jornalistas, também nao procuramos esses lugares. Principalmente
noés que viemos de uma formagdo dentro da UFCA, sabemos que esses espacos existem e
aprendemos a pensar esses lugares como equipamentos culturais. Entdo ndo da para colocar toda a
responsabilidade nos veiculos de comunicacao se eles nao recebem esse material. Alguém precisa
mandar. Onde estdo esses jornalistas? Eles estdo proximos desses espacos? Os espacos procuram
esses jornalistas e assessores? Acho que falta uma maturidade de entender que nos somos
importantes nesses lugares, porque todo mundo precisa ser visto. Essas institui¢des precisam
inclusive de clipping para participar de projetos e editais.

Renata: A questdo passa tanto pela forma como esses espagos estruturam sua comunicagao quanto
pela realidade dos proprios veiculos. Muitas redagdes trabalham hoje com equipes reduzidas e com
pouco tempo para buscar e desenvolver pautas, entdo € importante que os projetos também
consigam fazer essa informacdo chegar até a imprensa. Nesse sentido, a assessoria tem um papel
fundamental, porque precisa identificar o que existe de relevante naquela agao e transformar isso
em uma pauta com critérios de noticiabilidade. Nao adianta apenas querer divulgar um evento ou
projeto; € necessario apresentar informacdes organizadas, corretas e que mostrem por que aquilo
pode ser interessante para o publico. Para os espagos independentes, que muitas vezes possuem
menos estrutura de comunicacgao, essa dificuldade acaba sendo ainda maior.

Jayne: Uma das questdes estd justamente na limitagdo de recursos. Projetos independentes
possuem equipes menores € muitas vezes uma mesma pessoa precisa realizar assessoria de
imprensa, redes sociais, registros, divulga¢@o e outras atividades. Também existe a dificuldade de
conseguir espaco nos veiculos. As pautas culturais muitas vezes sdo concentradas nas agendas de
sexta-feira e as atividades realizadas durante a semana podem ter maior dificuldade de divulgacao.
Além disso, essas instituigdes ndo possuem recursos para patrocinar constantemente a veiculagao
de suas agdes. Por isso, o relacionamento com os jornalistas e veiculos acaba tendo um peso muito
grande.

11. Como vocé avalia a relacio entre os espacos e projetos culturais e os meios de
comunicacio da regiao? Quais dificuldades e potencialidades existem nesse dialogo?

Lara: Os jornalistas tendem a nao olhar essas pautas com uma grande relevancia, mas existe um
processo de mudanca. Jornalistas que passaram pela UFCA, tiveram contato com comunica¢ao
popular, com projetos culturais e com esses espagos t€ém um olhar diferente. Também nao podemos
colocar toda a responsabilidade nos veiculos. Se eles ndo recebem o material, alguém precisa
enviar. Entdo existe uma responsabilidade compartilhada entre os espagos, os profissionais de
assessoria e os proprios veiculos.

Renata: A realidade das redacdes ¢ um ponto importante. Existe uma precarizacao e, muitas vezes,
os veiculos trabalham com equipes pequenas e sob muita pressao para publicar rapidamente. Por
1ss0, a assessoria acaba tendo um papel importante também para os proprios veiculos. O assessor
precisa entregar um material bem produzido, com critérios de noticiabilidade, relevancia e
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informacgdes corretas, facilitando o trabalho do jornalista. Ao mesmo tempo, minha experiéncia
com projetos como Filhos de Reis mostra que existem possibilidades. Conseguimos inser¢des em
radio, televisao, agenda cultural e também repercussao fora da regido.

Jayne: A relagao depende muito do vinculo construido entre o assessor e os veiculos. No terceiro
setor, essa boa relagdo ¢ fundamental. Uma dificuldade ¢ que determinadas pautas culturais sao
entendidas como subpautas e ndo possuem a mesma urgéncia de outros acontecimentos. Além
disso, existe a linha editorial de cada veiculo e os diferentes entendimentos sobre aquilo que deve
ou nao ser pautado. Ao mesmo tempo, existem veiculos que compreendem e priorizam a cultura
popular. Entao ha potencialidade nessa relacdo, principalmente quando existe um trabalho continuo
de aproximagao e quando o assessor consegue construir credibilidade junto aos jornalistas.

12. Quais estratégias de comunicagdo e assessoria tém sido mais eficazes para aproximar a
populac¢ao das atividades culturais e aproximar os espacos da imprensa?

Lara: Uma coisa importante ¢ ter uma identidade visual e uma programagdo mensal. Essa
programacao possibilita que a pessoa interessada veja o que esta acontecendo e também permite
que os portais e jornalistas encontrem pautas. Eu indicaria coisas basicas: programagdo mensal,
publicacdo no Instagram, uma identidade visual organizada, cards das oficinas e cobertura
fotografica, mesmo que seja feita pelo celular. S3o informagdes basicas, mas ajudam muito.
Também acho importante enviar essas programacdes por e-mail para jornalistas. As vezes o
jornalista recebe aquilo, percebe que determinada atividade existe e entende que pode ser uma
pauta.

Renata: Uma estratégia importante ¢ entender cada projeto e identificar quais caminhos de
divulgacdo funcionam melhor para ele. Nem toda pauta vai funcionar da mesma forma em todos
os veiculos. Em trabalhos culturais que realizei, como o Filhos de Reis, buscamos diferentes
espagos € conseguimos entrevistas em radio, participagdo em agenda cultural, televisdo e até
repercussao nacional. Entdo acredito que ¢ importante diversificar os canais, perceber onde aquela
pauta pode ter maior alcance e criar oportunidades para que os proprios envolvidos no projeto
possam falar sobre suas acdes. Esse contato com diferentes veiculos ajuda a ampliar a visibilidade
e fazer com que o projeto alcance publicos que talvez ndo fossem atingidos apenas pelas redes
sociais.

Jayne: A produgdo de releases ¢ uma das estratégias, mas ndo basta apenas produzir e enviar o
material. E necessario manter um relacionamento com os profissionais dos veiculos e acompanhar
esse processo. Também utilizamos as redes sociais e fazemos registros e divulgacao das atividades.
Como a equipe ¢ pequena, essas fungdes acabam sendo realizadas de maneira integrada. Outra
questao importante ¢ conhecer o universo que estd sendo comunicado. Para divulgar uma atividade
relacionada a cultura popular, € necessario entender aquela manifestagdo, conhecer os mestres e
compreender sua importancia. Isso ajuda a identificar aquilo que deve ser destacado no material e
qual linguagem utilizar.

13. De que forma as limitacdes de recursos financeiros, a falta de comunicac¢io integrada ou
de infraestrutura impactam o trabalho de assessoria nesses espacos?
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Lara: Impactam muito. A gente quer ser pago pelo nosso trabalho, mas esses espagos muitas vezes
nao tém recursos. Por outro lado, as vezes sdo justamente esses lugares que possibilitam que o
profissional comece, crie curriculo e desenvolva experiéncia. Quando o trabalho ¢ voluntario,
poucas pessoas acabam desenvolvendo muitas fungdes. Isso faz com que alguma area fique
desfalcada. Uma equipe focada especificamente na comunicagdo permitiria desenvolver o trabalho
de uma maneira muito mais estruturada.

Renata: A experiéncia mostra principalmente o problema da concentra¢do de func¢des. Na Vila da
Musica, por exemplo, existiam muitas demandas de comunica¢ao para uma unica profissional:
assessoria de imprensa, comunica¢do interna, cerimonial, producdo de materiais e outras
atividades. Quando muitas fung¢des ficam concentradas em uma unica pessoa, existe uma
sobrecarga muito grande. Também ¢é importante que a instituicdo compreenda as diferengas entre
assessoria de imprensa, social media, publicidade e outras areas da comunicagdo para que o
profissional consiga desenvolver adequadamente aquilo para o qual foi contratado.

Jayne: Impactam diretamente. Projetos independentes possuem recursos limitados e isso
determina a quantidade de profissionais que podem integrar uma equipe. Na Beatos, atualmente
somos duas pessoas na comunicacdo € nao exercemos somente a fungdo de comunicadores.
Também participamos de atividades de producdo e, dependendo do projeto, de tarefas
administrativas. Quando ndo existe recurso para ampliar a equipe, ocorre uma sobrecarga. Seria
melhor ter profissionais com fun¢des mais especificas, mas a realidade financeira de uma
institui¢ao independente nem sempre permite isso.

14. Na sua percepc¢ao, quais acoes poderiam fortalecer a visibilidade e a valorizacdo da
cultura popular do Cariri por meio da comunica¢io?

Lara: Eu acho que cursos e oficinas para esses espagos seriam uma possibilidade muito boa.
Jornalistas e estudantes de Jornalismo poderiam levar essas temadticas para dentro dos pontos de
cultura, com cursos simples e rapidos sobre como divulgar um evento, utilizar as redes sociais e
organizar informagdes. Também existe a possibilidade de estudantes realizarem estagios nesses
espacos. Isso aproxima a universidade dos pontos de cultura e possibilita que esses estudantes
conhecam os territdrios € contribuam com uma comunica¢do de qualidade. Se ndo existe um
jornalista disponivel naquele momento, pelo menos podemos ensinar coisas basicas para que essas
institui¢cdes consigam se comunicar melhor e ser vistas.

Renata: A experiéncia com Filhos de Reis mostrou a importancia de identificar aquilo que possui
potencial jornalistico e trabalhar a pauta de maneira profissional. O projeto conseguiu repercussao
nacional e inser¢des em diferentes veiculos. A assessoria precisa produzir materiais com critérios
de noticiabilidade e relevancia. Nao se trata de aparecer por aparecer, mas de produzir um material
jornalistico que valorize o assessorado e, a0 mesmo tempo, seja relevante para a imprensa e para a
populagdo.

Jayne: E fundamental que exista uma compreensdo maior da cultura popular como pauta
jornalistica e que os veiculos ndo trabalhem essas manifestagdes somente como convites para
eventos. Percebo que atualmente existe uma tendéncia de divulgar a cultura principalmente em
formato de agenda: informar que determinada atividade acontecera e convidar o publico. Existe
menos espaco para trabalhar a memoria, contar o que aconteceu e registrar essas manifestagdes de
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maneira mais aprofundada. Fortalecer essa dimensao mais memorial e aprofundada da cobertura
ajudaria a valorizar a cultura popular e também a preservar sua memoria.

15. Além da caracteristica multifuncional, quais sdo os principais desafios enfrentados
enquanto jornalista e assessora em espacos de cultura popular independentes no Cariri?

Lara: Um dos desafios ¢ justamente conciliar o trabalho profissional remunerado com a atuacao
em espagos que funcionam, em grande parte, por meio do voluntariado. E dificil dispor de tempo
para estar dentro de espacos que ndo remuneram. Ao mesmo tempo, eu me vejo com um
entendimento de que, se tenho esse conhecimento e estou perto desses lugares, posso possibilitar
que eles tenham esse tipo de atencdo. Isso vem muito de como fui formada na infancia, na
adolescéncia e na graduacdo. Para mim, principalmente dentro desses espacos, existe um
entendimento de amor e de acreditar em um mundo melhor. Os nossos trabalhos sdo possibilidades
de fazer isso aparecer. Claro que o dinheiro ¢ importante e o trabalho profissional precisa ser
valorizado, mas existem espacos que ndo tém remuneragdo real e fazem um trabalho de
formiguinha. A gente tenta ajudar no que pode e da forma como pode.

Renata: Um dos principais desafios ¢ justamente estabelecer os limites das fun¢des. Existe uma
tendéncia de o assessor assumir atividades que ndo fazem parte propriamente da assessoria de
imprensa. As vezes comega com pequenos favores, como tirar uma foto ou fazer uma postagem, e
essas atividades vao se acumulando. Por isso, considero fundamental estabelecer desde o inicio o
que ¢ responsabilidade do assessor de imprensa e o que pertence ao social media, a publicidade ou
a outros profissionais da comunicagdo. Também existe a propria realidade das redagdes, que estao
cada vez mais precarizadas e possuem menos profissionais, aumentando a responsabilidade do
assessor na producao e no envio das informagdes.

Jayne: Um dos principais desafios ¢ a sobrecarga. Como os recursos sdo limitados, as equipes sdo
pequenas e o profissional acaba assumindo assessoria de imprensa, redes sociais, registros,
divulgacao, producao e outras fungdes. Outro desafio € conseguir espagco nos veiculos para pautas
que muitas vezes nio sio consideradas prioritarias. E necessario manter um relacionamento
constante com os jornalistas e compreender a dinamica de cada veiculo. Também existe o desafio
de compreender profundamente aquilo que estd sendo comunicado. Na cultura popular, nio
acredito que seja possivel manter distdncia da pauta. E preciso se inserir, conhecer as
manifestagdes, compreender quem sdo os mestres e mestras e estabelecer vinculos com essas
pessoas.

16. A dificuldade de visibilidade midiatica da cultura popular se deve somente a questoes
orcamentarias ou também ao fato de essas iniciativas ainda nio serem percebidas como
valor-noticia?

Lara: Nao ¢ apenas uma questdo financeira. Existe uma hierarquia das noticias e os pontos de
cultura nem sempre sdo considerados prioritarios. Os jornais tendem a pautar os equipamentos do
Estado, mas isso também depende muito dos profissionais que estdo dentro dos veiculos. Ao
mesmo tempo, 0s espacos precisam produzir € enviar informagdes. Nao tem como responsabilizar
somente os veiculos se eles nao recebem o material. Por isso, vejo como uma questao que envolve
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varios atores: os espacgos culturais, os jornalistas e assessores, os profissionais que estdo nos
veiculos e também a formacgao desses profissionais.

A presenga de jornalistas que tiveram contato com comunicagdo popular e cultura durante a
formagdo faz diferenca, porque eles conseguem olhar para esses espacos e reconhecer que essas
pautas também té€m relevancia.

Renata: Nao acho que seja somente uma questdo orcamentaria. Existe também o desafio de
transformar essas a¢des em pautas que despertem o interesse jornalistico. A assessoria ndo pode
trabalhar apenas com a ideia de conseguir espaco na midia ou fazer o assessorado aparecer; ¢
preciso compreender o que existe naquele projeto que pode ser apresentado como informagao
relevante para o publico. Minha experiéncia com projetos de cultura popular mostrou que essas
iniciativas tém potencial para alcangar diferentes espagos na imprensa, inclusive fora da regido,
quando conseguimos identificar uma boa pauta e trabalhar a comunicagao a partir dela. Entao existe
uma questao de visibilidade, mas também de como essas historias sdo construidas e apresentadas
para os veiculos.

Jayne: Nao considero que seja apenas uma questdo or¢amentaria. Existem veiculos que nao
entendem a cultura popular como algo prioritario para ser pautado, enquanto outros ddo maior
espaco para esse tipo de conteudo. Isso depende também da narrativa e da linha editorial de cada
veiculo. As pautas ligadas ao terceiro setor e a cultura popular muitas vezes sdo tratadas como se
fossem subpautas porque ndo possuem o carater de urgéncia de outros acontecimentos. Também
existe o contexto. No Cariri, determinadas datas concentram muitos eventos e pautas culturais.
Nessas situagdes, uma acdo de uma instituicdo independente precisa disputar espaco com
acontecimentos muito maiores. Portanto, ndo se trata simplesmente de dizer que a imprensa nao
fala sobre cultura. A questdo envolve quais manifestagdes sdo pautadas, em quais momentos €
quais iniciativas conseguem disputar espago dentro dessa cobertura.

BLOCO 3 - PERSPECTIVAS

Quais produtos e servicos de assessoria vocé considera mais eficazes no trabalho de assessoria
de imprensa para projetos e espacos de cultura popular, e de que forma eles contribuem para
ampliar sua visibilidade?

Lara: Eu considero importantes produtos basicos, mas que fazem muita diferenca, como releases,
uma programacao mensal organizada, cards de divulgagdo, registros fotograficos e o envio dessas
informagdes diretamente para os jornalistas. O clipping também ¢ fundamental, porque ndo serve
apenas para registrar a visibilidade alcangada, mas pode contribuir para que esses espagos
comprovem suas agdes em projetos e editais. Quando existe uma comunica¢do organizada e
continua, o espago consegue criar uma memoria do que realiza e, a0 mesmo tempo, facilita o acesso
da imprensa as informagdes. Muitas vezes ndo € necessario ter uma estrutura muito grande, mas ¢
importante manter esses materiais organizados e fazer com que eles cheguem aos profissionais e
veiculos de comunicacao.

Renata: A producdo de materiais jornalisticos, especialmente releases bem elaborados, ¢
importante porque facilita o trabalho das reda¢des. Com a precarizagio dos veiculos e equipes cada
vez menores, muitas vezes nao existe tempo suficiente para que o jornalista trabalhe profundamente
o material recebido. Por isso, o assessor precisa produzir conteudo com informagdes corretas,
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critérios de noticiabilidade e relevancia. Também ¢ importante trabalhar o relacionamento com os
veiculos e identificar os espagos adequados para cada pauta. A experiéncia com projetos culturais
mostra que esse trabalho pode gerar inser¢des em radio, televisdo, veiculos impressos ou digitais e
ampliar a repercussao para além da propria regido.

Jayne: A producdo de releases ¢ importante, mas precisa estar acompanhada de um trabalho de
relacionamento com os veiculos. Ndo basta escrever o material e simplesmente envia-lo. E
necessario construir um mailing, conhecer quem trabalha nos veiculos, manter contato com essas
pessoas e acompanhar a pauta. O radio também ¢ muito importante no Cariri e foi algo que aprendi
a valorizar ao longo da minha experiéncia profissional. Além disso, as redes sociais, os registros
das atividades e a divulgacdo digital complementam esse trabalho. Para projetos independentes,
essas diferentes estratégias acabam funcionando de maneira integrada, principalmente porque as
equipes sao pequenas. Também considero fundamental conhecer profundamente aquilo que esta
sendo divulgado. O assessor precisa entender a manifestacdo cultural, as pessoas envolvidas e o
contexto para conseguir identificar o que deve ganhar destaque e apresentar aquela pauta de
maneira adequada aos veiculos.
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